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一直以来，高端的体育赛事始终被顶
级食品品牌所占据，麦当劳作为奥运会官
方赞助商已有 40年，肯德基也紧跟其后。
此外，还有蒙牛、伊利、金龙鱼等国内食品
大牌。中小食品品牌如何找到新的切入
口，并开辟新市场呢？

传统热门的体育赛事依旧拥有热度，
只是 Z世代的年轻人，想玩爱玩的体育项
目越来越多。高尔夫、搏击、瑜伽、冰球、滑
雪、棒球、轮滑、太极拳等新兴体育运动项
目，日趋受到年轻民众的追捧。“90后”“95
后”“Z世代”，也逐渐成为体育运动市场的
主力消费人群，这些年轻人对新鲜事物的
追求和体验，也让有趣、潮流、小众的体育
运动逐渐找到市场地位。

食品行业在力求行业新增长的同时，
一边开发新市场，一边寻找可以捆绑且深
入的体育场景。

积极开拓市场的盼盼食品，高度关注
电竞产业在国内的快速发展，敏锐地发现
庞大的电竞用户群体正在成为一个巨大的
新型消费市场。在宋长镇看来，盼盼豹发

力、盼盼椰子汁等系列产品的消费者主要
为追求时尚和健康的年轻一代，而极具青
春热血和竞技精神的电竞用户同样都是年
轻人，两者的目标群体十分契合，这也成为
盼盼食品积极开拓电竞市场和赞助国内顶
级电竞赛事NEST的重要因素之一。

“盼盼食品冬奥保障系列产品也已经
在全国范围、全售卖渠道同步上市。”宋长
镇告诉记者，伴随着各种体育赛事的兴起，
健康新平衡、减糖、零脂零糖等概念已成为
食品消费增长新趋势。盼盼食品将根据不
同的场景消费需求，不断深入研究，推出多
款低含油量、全谷物及其他功能性产品，以
满足市场需求。

此外，雅客饮品在细分体育赛事领域
的做法也值得关注。

纵观雅客品牌发展历程，其体育情怀
始终未变。雅客集团自成立以来，先后成
为中国奥委会赞助商、中国体育代表团赞
助商、中国体育代表团唯一指定专用产品、
中国奥委会标志产品、中国奥委会标志企
业。2017年，雅客集团与国家体操队、国

家击剑队、国家帆船队三支“国字号”队伍
建立长期战略合作关系，加速高端体育营
销布局。

“体育运动向来是健康、活力的象
征，随着全民体育时代的来临，体育营销
成为食品饮料行业的营销潮流。”雅客饮
品市场部主要负责人分析表示。从吃饱
到吃好到吃得安全、健康，雅客食品不断
推陈出新，借助体育营销细分场景，引领
消费健康生活。如雅客长白甘泉集合健
康饮水和健康生活，雅客 v 汽水则满足
了年轻消费群体爱运动享生活的个性需
求，雅客手撕素肉则从休闲有趣的生活
为切入口。

时代一直在变，食品的消费场景也在
发生巨变。在“健康吃货”的时代，代餐、能
量棒、轻食、药膳等新品类不断崛起，低卡、
无糖、零脂等各种产品需求层出不穷。“当
下，一个单品打天下的时代已经过去，为垂
直化的人群提供垂直化的产品需求才是王
道，也才能真正找到产品的增量。”业内人
士指出。
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近日，北京 2022 年冬
残奥会正式开幕。官方赞
助商盼盼食品再次进入观
众的视野，开创了中国休
闲 食 品 赞 助 冬 奥 会 的 先
河。盼盼食品借助北京冬
奥会、冬残奥会影响力，把
休闲食品与体育赛事进行
深度捆绑。

事实上，近年来，越来越
多食品品牌加码体育营销，
通过体育垂直细分的特点，
以精准触达潜在消费人群，
从而带动品牌影响力的提升
和产品销售业绩的增长。

近年来，食品行业尤其是休闲食品，在力求
行业新的市场增长时，除了将原有目光锁定在
饭圈积聚的娱乐圈场景外，也把更多精力投入
到新时期的体育场景中。

在奥运营销上，盼盼食品下了一盘更大的
棋。

近日，不少读者在朋友圈、微博、微信、视频
号、小红书、抖音等频频刷到“盼盼食品”的相关
内容，盼盼通过各具特色的冬奥会赛事内容，与
网友进行线上互动，获得更大的品牌曝光。

从北京冬奥会到冬残奥会，盼盼麦香鸡味
块、冻干泡面、卤蛋等多款产品持续爆单。“这届
冬奥会的影响力太大了，年轻群体的关注度与
社交传播力远超我们的预期，他们不仅热衷冰
雪运动，还热衷于尝试挖掘冬奥会背后的美食，
盼盼食品就是其中一个。”盼盼食品集团董事长
助理宋长镇说，赞助北京冬奥会、冬残奥会，借
助顶流体育 IP，让盼盼食品的品牌知名度与美
誉度大大提升。

不仅盼盼食品，越来越多的食品品牌欲通
过体育营销改变大众对休闲食品的固有印象，
通过体育营销制造新的市场需求，传导产品健
康新理念，也借助庞大的体育迷人群带动市场
销量，让品牌承载健康、时尚、快乐等更具品质
化的生活。

基于发达的晋江体育产业，晋江食品捆绑
体育营销于多年前便开始布局。

在2022年北京冬奥会期间，盼盼食品作为
北京 2022年冬奥会官方赞助商、独家供应商，
借势开启品牌营销。作为晋江本土食品企业，
力诚等企业也发布海报为奥运健儿喝彩。

在食品与体育赛事的碰撞中，赛事赞助早
已是常规选项，如亲亲等食品企业为厦马喝
彩，雅客、阿一波、乐隆隆等企业成为晋马的

“常客”。
随着体育运动受到越来越多大众的关注，

晋江体育用品迎来了新的爆发点，而晋江食品
也在积极探索与体育运动更多元的合作方式。

以品牌代言为例，记者走访过程中发现，今
年已有两三家食品企业正在通过不同渠道与体
育明星接触，洽谈品牌代言、直播带货、品牌展
露等机会。同时，借助今年的数个体育赛事，增
加企业产品与体育之间的联结。

有不愿具名的食品企业负责人透露，目前
其所在的企业正在接触体育明星。该负责人分
析，目前，流量明星代言虽然能够在短时间内带
来一定的曝光率，但是其“暴雷”风险高，不利于
正在进行品牌年轻化转型的晋江食品。一旦出
现舆论风波，大部分中小企业的危机公关能力
较弱，无法及时应对，反而降低品牌美誉度。而
体育明星有更严格的筛选、管理机制，随着大众
对体育运动认识的增加，更能够传递给消费者
安全、营养等方面的印象。

“合适的体育明星代言能够为企业品牌及
产品带来更加利好的长久效益。”该负责人说。

随着民众的收入水平提高，懂生活、购
买力强的用户都会更加注重产品的品质和
个性化，顶流体育 IP市场影响力和体育精
神附加值，将天然连接食品品牌与大众，传
递出健康新生活的全新理念。

而食企体育营销背后，值得深究。
现在越来越多的年轻人开始将正能量

的运动员作为自己的偶像，特别是在东京
奥运会之后，奥运会选手的出圈让大家对
偶像的定义有了不一样的理解。宋长镇表
示，盼盼希望借助年轻人心中偶像的力量
去号召大家关注冰雪运动，关注运动精
神。而选择多位世界冠军成为盼盼食品不
同产品线的形象代言人，是更看重彼此之
间的调性与其自身的正面形象。

如今，无论是在地铁、飞机场等传统渠
道，还是在小红书、抖音、微信等新兴媒体
上，随处可见女排主教练郎平、女排奥运冠
军张常宁，花样滑冰世界冠军隋文静、韩聪

等诸多盼盼品牌形象大使，他们用另一种
方式在诠释盼盼食品。

奥运会对于赞助品牌一向有着极为严
苛的要求，尤其是食品供应商。对于运动
员来说，食品安全影响着赛场上的竞技水
平，反兴奋剂规定也使得运动员对食品安
全的要求更加严格。盼盼食品凭借“高品
质”这一关键因素，经过层层评审和激烈竞
争最终胜出。

和专业的体育机构合作，了解更深层
次的市场需求，获得技术合作已经是食品
企业寻求运动类产品突破的主要选择之
一。

以近年来发展迅猛的亲亲食品为例，
早在2018年，亲亲食品就与国家体育总局
运动医学研究所签订战略合作协议，发挥
双方各自优势，双方计划合作开发果冻型
功能性运动食品，共同发展大众健身与健
康管理市场。

亲亲食品方面表示，未来中国体育健
康消费市场空间巨大，亲亲进入运动食品
领域将为企业拓展新的市场份额。

体育营销的另一个“里子”，是非冠军
运动员们所代表的“更高、更快、更强”的体
育精神。

作为冬奥会上的另一个大赢家，元气
森林玩出了体育营销的质感。在正式官宣
与三位年轻运动员合作之前，元气森林就
已经在社交媒体上注册了一个新账号“元
气森林新青年”，并陆续发布了独臂篮球少
年张家城、海底美学家芝麻的人物微纪录
片。

通过体育营销，把企业的价值观完美
地融入其中。“这是我们正在打造的中国青
年人物 IP——元气新青年，他们都在某个
领域有着充分的热爱和投入，生活态度积
极向上，充满了正能量。”元气森林相关负
责人介绍。
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