
编辑_柯国笠 校对_严学锦 设计_李江龙 电话0595-820031102022年3月3日 星期四 3财 经

本报讯（记者 柯国笠）日前，国内电商平台天猫
旗下研究机构天猫品牌力研究所发布“2021—2022天
猫 TOP品牌力榜”，其中，斐乐（安踏集团旗下品牌）、
安踏、特步3个晋江企业旗下品牌跻身运动户外榜单。

除此之外，泉州企业中，还有匹克、九牧上榜。
据悉，该榜单是天猫官方首次以消费者心智为主视

角发布的品牌力榜单，聚焦食品饮料、服装内衣、时尚鞋
靴、箱包饰品、运动户外等十二大消费品市场。

该榜单计算模型是基于过去5年天猫在企业数字
化经营的经验，在品牌人群资产指标（FAST）的基础
上，从品牌人群心智指数（NEO），即创新力、沟通力、
价值力三个角度，衡量品牌在目标消费者中的独特心
智，从而评选出各自类目榜单。

作为国内最大的电子商务平台，天猫平台的榜单
也代表了晋江企业旗下品牌在电商领域的一定实力。

冬奥期间，安踏集团方面在电商平台上的表现也
证明其品牌力在过去一年中的进一步提升。

资料显示，2月 4日至 2月 15日，安踏官方旗舰店
在天猫平台的交易总额排名居榜首。其中,冬奥国旗
款相关产品备受追捧，店铺奥运相关主动搜索量每日
增量达50万~170万。

此外，在微博、抖音、快手、微信等社交平台矩阵
上，安踏均表现亮眼，总曝光量达220.2亿次、总阅读量
211.5亿次、总视频播放量58亿次，官方社交媒体矩阵
总增粉量达225.7万，收获了大量关注与好评。

与此同时，另一晋江代表品牌特步在去年也表现
不俗。依托国潮红利，特步近年来通过跨界合作等方
式，持续突破品牌上限，获得市场的认可。特步国际
2021年净利润预计大幅增加不低于70%，综合收入亦
大幅增长。2021年第四季度，特步主品牌零售(包括线
上线下渠道)与上年同期相比增长20%~25%。

晋江品牌的表现折射出近年来国货品牌整体发展
的良好态势。

在此次上榜品牌中，国货品牌占比为52%。其中，
国货品牌占比超过70%的品类依次是食品饮料、家居/
家装、大小家电、男女装/内衣、时尚鞋靴、母婴亲子。

天猫品牌力研究所方面认为，相较于国外品牌，国
货品牌在销售规模上优势明显，但心智的驱动与国外
品牌还存在一定差距。

在GenZ（Z世代）的品牌力Top100品牌清单中，
尽管国货品牌的心智也不及国外品牌，但是差距较整
体人群要小，说明年轻人对国货的认可度更高；具体而
言，国货在GenZ中的粉丝/会员粘性、推荐分享意愿和
复购率都高于国外品牌。

同时，该机构认为，年轻消费者的民族自豪感和文
化自信心的快速提升使得他们更多地购买和选择国
货，而且在年轻人的消费观念中，国货不再是质量差、
无特色的代表。

“天猫TOP品牌力榜”发布

安踏、斐乐、特步等品牌在列

本报讯（记者 施珊妹）
近日，第47届（2023春夏）中国
流行面料入围评审榜单揭晓，
凤竹、劲派精编、向兴、联盛、三
福、三六一度等十多家晋企上
榜，荣获面料优秀奖。

据悉，在第 47届（2023 春
夏）中国流行面料入围评审
中，共有 4200 余款产品角逐
大奖，在时尚性、功能性、生态
性、商业性等方面展开比拼。
经过专家评审团的严格评选，
最终产生多个面料奖项。

作为纺织面料领域的代
表性赛事和面料流行方向，中

国国际面料设计大赛活动由
中国纺织工业联合会主办，是
中国纺织面料设计领域最具
权威性和影响力的专业平
台。赛事吸引了国内外棉、
麻、丝、毛、化纤和针织等创新
型优秀纺织企业共同参与，目
前累计参评企业逾千家，涵盖
了男正装、时尚女装、休闲装、
运动装、牛仔、衬衫等各终端
应用领域。

多年来，该赛事上多有晋
江企业的身影，也成为晋江面
料企业展示行业实力和产品
力的重要舞台。

凤竹等十多家晋企产品
获中国流行面料优秀奖

本报讯（记者 施珊妹 吴
晓艳）昨日，跨境合规五步曲暨
跨境品牌泳装、瑜伽产能对接会
举行。

据了解，该活动由晋江市
工业和信息化局、英林镇人民
政府主办，晋江市泳装产业协
会、英林镇泳装时尚小镇人才
驿站承办，吸引超百名相关企
业代表参与。

作为外贸新业态，跨境电
商近年来发展迅猛。为助力企
业联通全球，抓住跨境电商的
机遇和趋势，活动现场开展
SHEIN泳装、瑜伽服产能对接
会，以泉州市工业和信息化局
做指导单位，并邀请福建恒邦
企业总经理、省商务厅外贸实
务导师王臻讲解跨境全流程合
规问题。

“2021年，SHEIN在泳装品
类订单总量达8800万套，但晋
江地区的下单量只有 1400万
套，仅占16%，这说明晋江地区
的产业带还有足够大的潜力。
我们希望晋江地区的供应商可
以和我们共同努力，在今年实
现下单量突破3000万套。”广州
希音国际进出口有限公司招商
部相关负责人罗婷苑表示。

据悉，作为全球快时尚电
商领先品牌平台，SHEIN拥有
来自全球150个国家和地区的
消费者，2021年销售额已破千
亿，同时在广州、新加坡、洛杉
矶及其他主要市场设有运营中

心，对想要尝试跨境电商的企
业是个很好的选择。

现场，罗婷苑向企业代表
介绍了 SHEIN平台的优势、能
为企业提供的帮助，以及在供
应商选择上的条件等。

随着跨境电商行业大爆
发，企业、工厂、个体工商户纷
纷加入到该行业，各类问题也
逐渐显现出来，其中，如何合规
运营已成为当下热点问题。“资
金流不合规，如收入未税，存在
被追缴税款风险；收入来源不
合法，就有可能导致银行账户
被冻结，款项无法取出。”现场，
王臻就平台运营合规、经营主
体合规、通关模式合规、资金流
合规、财税合规等五个方面分
别进行举例说明。

记者了解到，平台经营要
合规，就要按平台经营规则去
经营；经营主体要合规，除了做
一般贸易外，可以通过跨境无
票免税模式；通关模式要合规，
在一般贸易模式外，可以选择
跨境电商B2B（“9710”“9810”）
模式、跨境电商 B2C（“9610”）
模式和市场采购（“1039”）模
式；资金流要合规，资金要么通
过公司账户，要么从合规的第
三方收款渠道，要么通过离岸
公司的账号进行；财税方面要
合规，有票就做出口退税，没有
票就做出口免税。

活动还邀请了晋江市工业
和信息化局相关工作人员对产

业经济扶持政策进行讲解。
“现在这个阶段是整个泳装

产业逐步进入淡季的时候，所以
在新年伊始，协会希望通过直接
跟跨境品牌平台对接，为企业带
来订单。直接跟SHEIN开展产
能对接会，无论是对企业，还是
平台方来说，都有好处，能让双
方的合作模式更透明。同时，活
动邀请恒邦为大家分享跨境合
规‘五步曲’，可以提升企业跨境
出口的操作能力，进一步区分传
统外贸和跨境出口的不同，帮助

企业合规运作、规避风险。”晋江
市泳装产业协会副秘书长施芳
芳表示。

晋江千航服饰有限公司总
经理吕敦坦告诉记者，该公司
过去做的是传统外贸，这些年
生产成本越来越高，企业利润
越来越薄。因此，公司多方位
寻求突破，去年开始接触跨境
电商，希望从中获得更多具有
溢价的订单。此次活动，引进
的资源，能够帮助自己做更多
了解，对接更多产能。

弥补泳装淡季短板 挖掘产业价值空间
跨境品牌泳装产能对接会举行

本报讯（记者 柯国笠）北京冬奥会成功举办
的同时，也带动多个赞助商品牌销售增长。近日公
布的淘系数据显示，晋江企业安踏集团冬奥会期间
受益明显，旗下品牌安踏的淘宝官方旗舰店在 2月 4
日至 18日（北京冬奥会期间），销售额达 1.04亿元，
较 1月 20日至 2月 3日（北京冬奥会前夕）的销售额
8049万元，增长了 29%。

此外，安踏 2 月 4 日到 19 日的销售额和销量
数据出现了多个峰值，同时在多个数据平台上，
其“声量”也创下历史新高。

资料显示，北京冬奥会期间，安踏官方旗舰店在天
猫平台的GMV（商品交易总额）排名居于榜首。其中，
冬奥国旗款相关产品备受追捧，店铺奥运相关主动搜
索量每日增量达 50万~170万，安踏冠军、国旗款产品
不仅实现价格上限的极大突破，也获得不少消费者的
认可。

奥运营销红利的成功转化，成为本届冬奥会赛场
内外品牌的重点。东兴证券研报称，“据淘系数据显
示，冬奥会开幕式（2月4日）至 2月 15日，奥组委赞助
商安踏官方旗舰店增速 44%，在高基数之下的增速表
现仍然优异。

另一方面，开源证券的研报称，开幕式对安踏的
“种草效应”也较明显。

该机构表示，“据生意参谋数据，受冬奥会开幕式热
度影响，2月4日至5日，京东安踏官方旗舰店羽绒服成
交额同比增长 203%，迪桑特羽绒服成交额同比增长
196%。天猫安踏官方旗舰店排名前10的产品中，具有
国旗标、奥运标的冠军系列及国旗款产品成交额高增
长。”

不仅仅是安踏，北京冬奥会带动了整个冰雪产业
一定程度的发展。据携程网数据统计显示，2月 4日，
以“冬奥”为关键词的搜索热度增长200%，春节前三天
的滑雪门票订单与去年相比增长33%。

此外，天猫数据显示，从除夕到正月初四，天猫滑
雪装备同比增长超 180%，冰上运动品类同比增长超
300%。魔镜数据显示，春节前夕的 1月份，天猫平台
滑雪装备销售额达1.88亿元，同比增长66%；滑雪服销
售额达1.27亿元，同比增55%。

有业内人士认为，北京冬奥会带来的冰雪热度将
持续一段时间，在这场盛会上，本土品牌实现了一定程
度上的跃升，特别是进一步提升了品牌美誉度。

安踏官方旗舰店
冬奥会期间销售额增长29%

本报讯（记者 刘宁）昨
日，第 106届全国糖酒商品交
易会组委会对外发布，将原定
于 2022年 3月 24日—26日举
办的第 106 届全国糖酒商品
交易会（以下简称“春糖”），延
期至今年 4月举办，举办地点
及形式不变，具体开展时间另
行通知。

据悉，春糖延期主要是由
于近期疫情防控需要，同时也
是为切实保障参会客商健康安
全，保证展会交流和交易效果。

大多准备参展的晋江企业

表示，当前来看，展会延期带来
的影响不大。亲亲食品相关负
责人表示，春糖延期对企业而
言没什么影响。该负责人透
露，今年，亲亲食品计划在春糖
上继续推新品。该公司参加春
糖的主要目标还是薄弱区域的
招商，目前正在紧锣密鼓地筹
备参展的相关细节。

记者了解到，后续，组委会
将密切关注疫情发展变化，与
相关部门保持紧密沟通，积极
协调各方力量，全力做好展会
的各项筹备工作。

第106届全国糖酒商品交易会
延期至4月举办

本报讯（记者 蔡明宣）近日，晋江市商务局
选聘来自各商贸行业高级管理人、行业协会负责
人及专家学者36名为商贸行业观察员，并举行晋
江市商贸行业观察员座谈会。

据悉，选聘的 36名商贸行业观察员，涉及商
圈街区、专业市场、外贸出口、现代物流、电子商
务、家政服务、会展经济等十多个商贸行业领
域。

座谈会上，36名商贸行业观察员从物流、电
商、税收、供应链平台、农贸市场等多个维度建言
献策。

豪新食品城总经理苏永锋指出，专业市场具
有孵化品牌和企业培育功能，建议加强政策引导，
推动专业市场参与更多的展会和对接会，发挥专
业市场的展示洽谈优势，延续展会效应，打造“永
不落幕的交易会”。

晋江万达广场总经理蒋亿兵建议，在大商圈
上做文章，借鉴和推广“万五商圈”的成功经验，
从首店经济、传统文化、街区业态方面进行政策
倾斜，强化综合协调服务，推动万达、五店市与
晋文坊商圈、八仙山景区、竹树下公园联动，培
育商业、文旅、旅游、夜间经济一体化的综合性
大商圈。

“目前电商行业品牌化、精细化、高端化的趋
势明显，是引领商业模式创新的生力军，也是目前
年轻人就业创业的热门行业。建议推动晋江引进
更多本科院校，支持举办更多高质量的培训活动，
强化人才支撑，推动行业做大做强。”晋江市网商
会、跨境电商协会会长斛辉表示。

着力促消费、稳外资、稳外贸，推动晋江商务
经济高质量发展。据悉，2021年晋江外贸出口
额预计完成 832亿元，增长 60%，占泉州 40.9%；
实际利用外资完成 17.02亿元，占泉州 1/3；社会
消费品零售总额完成 1642亿元，增长 8.5%，总量
位居全国县域第一；限额以上批发零售业销售额
大幅增长 32.4%，突破 4500亿元大关，完成 4571
亿元。

“这次晋江首次推出商贸行业观察员的选聘
活动，旨在更好地把握商贸行业发展趋势，加强政
企互动，提升商务服务水平。”晋江市商务局相关
负责人表示。

晋江选聘
36名商贸行业观察员

本报讯（记者 施珊妹）近日，由深航泉州分公司
协同泉州晋江国际机场共同举办的深航航班“百万旅
游补贴公益行”系列活动首站在池店启动。

据悉，本次活动，深圳航空联同泉州晋江国际机
场发放深航承运的晋江机场始发航班百万旅游补贴
现金抵用券（每户派发1000元抵用券，每张抵用券金
额100元，共计10张）。首批补贴面向池店村村民，为
他们送去福利。

记者了解到，本次启动会标志着 2022年深航航
班“百万旅游补贴农村公益行”系列活动正式开启。
未来一年，深航泉州分公司将持续开展深航航班“百
万旅游补贴公益行”系列活动，计划走进 20~50个村
落，同时将开展走进社区活动，给广大市民带来旅游
补贴。

泉州晋江国际机场
发放百万旅游补贴

受益北京冬奥会，安踏淘宝官方旗舰店销售额增长明显。（资料图片）


