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本报讯 （记者 柯雅雅） 2 次喷
胶、2次烘干、贴底、压机、脱楦……12
秒完成一双鞋子的生产。这是福建省
华昂体育用品有限公司今年开工新扩
的 2条智能生产线所能达到的生产效
率。如果同样是 10小时完成 2500双
的产量，传统线需要42名员工，而智能
线只需要15人。

“这么明显的一个对比，也是我
们生产智能化改造过程的阶段性成
效。”23 日，华昂体育总经理杜丕皇
告诉记者，自从 2018 年华昂体育开
始新一轮生产智能化改造后，仅在
打造智能生产线上的研发投入费用
逐年有一个 4%左右的增长，“生产线
的每一个环节我们都在花心思，研

究如何借助科技的力量实现提质增
效。”

如在喷胶环节，此次新扩的智能
生产线可实现“边走边喷胶”，鞋子在
生产线上运行的同时，不论是左右脚
还是大小码，智慧机器工人都可以对
其准确无误地完成喷胶。杜丕皇告
诉记者，“边走边喷胶”的技术提升至
少让这道工序缩短了 5 秒的生产时
间。

如今，华昂体育的硫化鞋智能生
产线、冷粘鞋智能生产线日趋成熟。
在生产线智能化改造稳步推进的同
时，这几年来，华昂体育的经济效益也
有明显提升。

“今年扩2条生产线后总体达到10

条生产线，可以更好地满足我们的生
产需求。”杜丕皇说，得益于智能制造，
华昂体育得到HUGO BOSS、TOMMY、
MK、POLO、LEVI’S 等知名品牌的认
可，这两三年公司的订单年均都有近
15%的增长。

“我们的生产线智能化改造还会
持续，这持续不断的自动化改造将
给企业带来一个巨大的改变。”杜丕
皇口中的巨大改变，便是基于智能
成型生产线而积累的大数据，“对制
鞋环节的生产数据进行统计分析，
得出的结论将会反过来更好地提升
我们的制鞋工艺和产品品质，而这
对于公司未来的发展将起到关键作
用。”

本报讯（记者 许春）近日，晋
江梧林讲习所又开讲啦！厦门大学
人类学与民族学系副教授刘家军做
客该讲堂，带来“中国梧林‘百福墙’
与中华‘福文化’”讲座。

在梧林传统村落，保留着一堵相传
建于明代的垒石成基、砌瓦成墙的“百福
墙”。从该“百福墙”的石、瓦之间，可分辨
出“长、命、百、岁、福、寿”等字样，其中，以

“福”字数量最多，且字形丰富多样。
讲座上，刘家军副教授从中国

“福文化”、福建“福文化”的历史文化
背景，带出梧林“福文化”的典型、独
特之处，并结合梧林的“胸怀祖国”
楼、“百福墙”、坑墙楼福瓶、侨批等梧
林在地生动事例，剖析了“百福墙”的
汉字之源、内涵之源、华侨之源，以及

“百福墙”乡人的纳福有方。

本报讯（记者 许洋洋）日前，
晋江市交通运输局局长黄清泉轮值
接听市长专线电话时透露，今年该局
规划实施交通重点项目 26个，总投
资 202.76亿元（人民币，下同），年度
计划投资约 33.4 亿元，其中续建 8
个、新开工4个、前期14个。

“今年，我们将按照时间节点，加
快世纪大道南延伸工程一期工程等
11个拟开工项目的设计及土地报批

等前期工作。同时，力促泉州市二重
环湾快速路、东部快速通道、国际企
业大道南延伸、晋江南高速出口连接
线延伸段、环湾一环路晋新路至石狮
连接线工程等项目早日建成通车，方
便群众出行。”黄清泉表示，在项目建
设过程中，他们将发挥项目管理组优
势，全过程统筹、协调、指导、监管项
目建设，提高项目精细化规范化管理
水平。

本报讯（记者 柯国笠）近日，由
中央广播电视总台举办的第二届“中
国品牌强国盛典”活动举行，现场发布
十大“国之重器”品牌、十大“国品之
光”品牌、“年度特别贡献”品牌三大榜
单。安踏与宁德时代等多家中国知名
企业获评十大“国品之光”品牌。

评审方表示，“国品之光”品牌是
具有文化自信，充满创新力，满足人民
对美好生活向往，实现消费升级，具有
全球市场竞争力的国潮品牌。同时，

“国品之光”品牌也引领着中国品牌的
时尚新潮流，满足人民对美好生活的
向往，成为中国品牌的新风尚路标。

对于安踏此次获评十大“国品之
光”品牌，主办方在颁奖词中表示：“安
踏从开幕式到领奖台，让奥运闪耀中
国荣光；从国货到国潮，让青春集结号
吹响，以‘黑科技’的秘诀，制造运动新
风貌，以挑战自我的体育精神，在全球
舞台上跑向‘更快、更高、更强——更
团结’”。

据悉，在刚刚落下帷幕的北京
2022年冬奥会中，安踏提供的奥运装
备助力中国体育代表团获得 9金 4银
2铜，创下历史佳绩。在赛场外，安踏
使用奥运同款科技打造多个产品系
列，受到消费者欢迎。

安踏集团执行董事、集团总裁郑
捷表示，“安踏作为从中国成长起来的
品牌，到今天已经走过了三十年。在
接下来的十年到三十年的发展中，我
们要成为一家真正的世界级体育用品
集团。”

奔腾的晋江流
——北京冬奥会晋江建功观察之三

华昂体育新扩智能生产线再提速

12秒完成一双鞋子的生产

晋江今年规划实施26个交通重点项目

从梧林“百福墙”看中华“福文化”

新塘梧林传习所开讲 安踏获评
十大“国品之光”品牌

本报记者 柯国笠

前有晋江跑鞋、拉链、纸巾上“天宫”，后有晋江品牌科技冬奥立功，每逢国家需要时，晋江制造从不缺席。
为什么是晋江？为什么又是晋江？晋江企业家们说，因为爱拼敢赢，因为民族企业的社会责任，也因为有更大的发展视野。

“上天”也好，建功也罢，背后是在“晋江经验”指引下，晋江实体产业新的质的飞跃，折射出晋江实体产业的科创水平，在新时代中，一股“晋江之浪”奔涌向前。

梧林“百福墙”（画圈处为石片和瓦片叠出的“福”字）。
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潮起 汇聚晋江实体力量
差之毫厘谬以千里，这是一

场竞技运动场上的较量，也是最
先进运动科技的较量。

从钢架雪车装备到中国短
道速滑“梦之队”的“冰上鲨鱼
皮”，从谷爱凌身着的“炽热科
技”滑雪服到冠军们脚踩的“氮
科技”发泡中底，安踏将世界领
先的专业运动科技，融入北京冬
奥会的赞助装备、竞技装备中。

在北京冬奥会这一最高竞
技舞台上，安踏打破了国外数十
项专利技术垄断，实现在多个冰
雪项目装备领域零的突破。

实力背后是什么？是科技
的支撑。

在最前沿技术的助推下，晋
江产品不仅“在地”可建功冬奥，

“在天”还可“揽月”。
去年10月，我国神舟十三号

载人飞船出征太空。跟随飞船出
征的，还有晋江品牌浔兴SBS生
产的航天服拉链。这也是浔兴拉
链产品第三次登上太空。

同样是上天，穿着安踏氢跑
鞋3.0在太空上跑步运动是什么
样的体验？这个问题，中国航天
员最有发言权。继跟随神舟十
二号上天后，安踏氢跑鞋再次跟
随神舟十三号上天。

能够上天，就需要足够的科
技含量。以安踏氢跑鞋为例，其
参考航空超轻材料原理研发，男
款 41码单只鞋重仅为 99克，是
世界上“最轻”的慢跑鞋，拥有
WRCA世界纪录认证。

东华大学航天员舱内用鞋
研发设计团队负责人、东华大学
国际时尚科创中心教授郑嵘表
示，“航天员舱内用鞋要‘柔性’，
保护脚部安全与舒适。而安踏
氢跑鞋3.0很好地符合了这一技
术要求。”

事实上，“晋江造”早与“天
宫”有不解之缘。早在 2005年，
恒安产品就与神六共游太空。
当时，航天员在返回舱清脸时用
的棉湿巾，正是恒安生产的“心
相印”消毒柔湿巾。

大企业领头，精专特新企业
共舞。

通过自主研发、技术创新，
更多晋江产品实现了“航天
梦”。从传统鞋材行业中成长起
来的浩博（福建）新材料科技有
限公司，自主研发生产的 PMI
（聚甲基丙烯酰亚胺）泡沫取得
航空航天体系质量认证，公司雷
达罩、天线罩等产品已在航空航
天领域得以运用；福建华清电子
材料科技有限公司主导产品氮
化铝陶瓷基板，已运用在航天、
5G通信、半导体等高科技领域，
填补了行业的国内空白；森地客
采用超纤复合材质面料、碳纤维
鞋底的公路自行车锁鞋也受航
天员青睐……

在太空与奥运会这两个顶级
的“舞台”上，晋江制造崭露头角。

潮立 担当民族品牌责任

一次“上天”，就能细数出安
踏、浔兴、恒安、森地客等一众晋
江企业；此次冬奥会，安踏、舒
华、盼盼等也是集体亮相。我们
可以期待，下一个历史性辉煌时
刻，晋江企业仍荣耀“出席”。

这份期待来自——作为中
国制造、民族品牌代表的晋江企
业，他们以担负社会责任、国家
使命为荣。

但是，晋江品牌的荣耀，一
开始并未在 2008年北京奥运会
上绽放。

回望 2008年，奥运会首次
在北京举办，却被国外品牌抢占
赞助大头。安踏集团董事局主
席丁世忠至今想起仍历历在
目。彼时，他告诫自己，助力中
国体育代表团突破世界纪录、助

力中国体育走向世界，是安踏应
有的使命感。这一份决心，正是
安踏永不止步品牌精神的缩影。

“2022的北京冬奥会，中国
国家代表队穿着安踏的顶级装
备，代表中国走向世界。作为中
国品牌，这是我们的责任，也是
我们的使命。”丁世忠表示。

“抢占”奥运资源，让家门口亮
起民族品牌的招牌，不仅是安踏的
想法，也是舒华和盼盼的想法。

尽管是奥运“新手”，但在本
届冬奥会赞助方面，晋江品牌舒
华和盼盼率先“出圈”，分别成为
国内首个赞助奥运会的健身器
材行业品牌和包装休闲食品领
域品牌。

对舒华体育董事长张维建
而言，“与北京 2022年冬奥会
和冬残奥会达成合作，是一份荣
耀，更是一种责任。”“盼盼食品
是北京 2022年冬奥会官方赞
助商，我感到无比骄傲与自豪，
心情很激动。”盼盼食品集团董
事长蔡金垵表示“，盼盼通过‘全
员参与、全局部署、全维覆盖’，
形成强阵容、值得信赖的冬奥会
服务团队，提供国际高水准、全
面、可靠的服务，为祖国争光，为
奥运增辉！”

奔涌 借势奥运更上一层

走过草莽的发展历程，迈过
“集体上市”的辉煌时刻，在“晋
江经验”指引下，站在20年的发
展路口，晋江实体产业企业借助

“奥运”，开拓更广阔的市场，站
上了新的发展阶梯。

丁世忠一直有一个梦想——
“不做中国的耐克，要做世界的安
踏。”

梦想源于与奥运这个世界
性大“IP”的结缘。从 2009年开
始，安踏与奥运牵手，为自己亮
起了一盏实力被全世界看见的
镁光灯。

在安踏集团成立三十周
年的节点，丁世忠提出了安踏

“全球化”新十年战略目标，
正式宣告要迈向更广阔的世
界舞台。

不仅是安踏，张维建说，“如
同火炬传递一样，我们将始终以
传递健康、分享健康为终极使
命，面向中国、面向全球，推动公
司向更高、更快、更强的方向发
展，成为值得信赖、具有长期投
资价值的民族品牌。”

而盼盼借助奥运 IP，将健
康和“奥运标准”“冠军品质”，打
成了品牌的烙印。

奥林匹克转播服务公司
（OBS）2月 10日在新闻发布会
上表示，北京冬奥会已成为迄今
收视率最高的一届冬奥会。

借助北京冬奥会巨大的流
量入口，安踏、盼盼、舒华等赞助
北京冬奥会的品牌，也在奥运这
个全球性“IP”带动下成为“顶
流”。

数据不会说谎。以安踏为
例，在北京冬奥会期间，安踏微
信指数不仅处于历史高位，而且
远超包括耐克、阿迪达斯等在内
的其他体育用品品牌。而在淘
宝搜索、百度指数等多个关键指
数中，安踏的搜索频次也较平时
翻了几十倍。

在这个过程中，品牌带动城
市，晋江也成为“顶流”。2月 8
日，微信指数数据显示，“晋江”
的关键词指数高达 16727234，
整体数值日环比飙升 193.01%，
其中视频号来源日环比更是高
达468.68%。

一场奥运会承载了包括晋
江品牌在内的许多梦想。如本
届冬奥会的口号“一起向未来”，
在未来的征程中，以科技创新为
依托，借得先机的晋江品牌奔流
向海，不负梦想。


