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在北京冬奥会这场盛会上，不
仅中国健儿表现突出，以安踏、盼
盼、舒华等为代表的晋江制造也

“火”了，而且是从头火到尾！
从开幕式上国际奥委会主席巴

赫致辞时身着的羽绒服，到谷爱凌
创造中国雪上运动奥运金牌历史的
竞赛装备；从奥运村里运动员锻炼
时用的健身设备，到VLOG上各国健
儿分享的休闲零食；还有运动员、志
愿者使用的纸巾、湿巾，以及一“墩”
难求的毛绒玩具……冬奥期间的

“吃”“穿”“用”“玩”，晋江品牌无处
不在，用晋江力量助力这场“家门
口”的盛会。

无处不“穿”
服装是冬奥会上最为显见的，

也是最重要的产品。一套轻便保
暖、美观舒适的制服装备，是成功办
赛的重要保障，也是赛场上最亮丽
的风景。

作为本届冬奥会上的高光人
物，谷爱凌穿着安踏自主研发设计
的雪服，身背其亲自设计的“中国
龙”图案，凌空一跃的场景，深深印
在了国内外观众的脑海中。安踏更
是借着这股“顶流”效应，多次冲上
微博热搜、抖音热门。其中，2月 8
日，谷爱凌夺得自由式滑雪女子大
跳台金牌那一天，安踏微信指数达
到2.05亿。

在专业竞技领域，在北京冬奥
会的15大赛项中，安踏为短道速滑、
速度滑冰、钢架雪车、雪车、雪橇、冰
壶、花样滑冰、越野滑雪、高山滑雪、
单板滑雪平行大回转、单板滑雪大
跳台坡面障碍技巧、冰球等 12支中
国运动队，打造了专业比赛装备，是
本届奥运会上支持中国国家队比赛
装备最多的运动品牌。

不仅仅是竞赛服装，北京冬奥
会上，安踏无处不“穿”。

当国际奥委会主席巴赫身穿安
踏设计制造的制服致辞时，迅速被众
多网友“种草”。在安踏天猫旗舰店、
微博、微信、抖音等多个公共对外平
台，求购同款羽绒服的呼声不断。

从参赛者到裁判员，从国际奥
委会主席到央视转播员，从志愿者
到火炬手……安踏提供了中国代表
团领奖装备、火炬手服装，还囊括国
际奥委会官方制服，等等。在整个
北京冬奥会比赛日，安踏持续“打
卡”各项赛事，在赛场内外，成为“出

勤率”“出镜率”最高的品牌。
“这是一场‘家门口’的体育盛

事。作为支持中国体育多年的专业
运动本土品牌，安踏有责任为这场
盛事出一份力，这也是我们的使
命。”安踏方面表示。

“食”分享受
民以食为天，“食”一直都是赛

事举办的重要保障。在本届冬奥会
上，晋江品牌“盼盼”也无处不在。

在运动员居住的奥运村、各比
赛场馆休息间、国际官员下榻酒店、
国宴接待现场等地，甚至在赛后媒
体集体采访现场，都有晋江品牌“盼
盼”食品的身影。

在单板滑雪U型场地赛后媒体
采访现场，美国选手“求投食”的一
幕被中国网友广泛传播；同时走红
的还有瑞典越野滑雪运动员延斯·
布尔曼，他化身零食测评达人，在自
媒体平台发布的冬奥会盼盼零食

“开箱”分享VLOG视频长达8分钟；
捷克运动员拍摄的冬奥VLOG中，盼
盼食品C位出镜；英国运动员则在社
交平台上兴奋地展示盼盼食品丰富
的零食库……在这些视频中，国内
外网友看得直呼“真香”，不少网友
询问零食品牌。

作为官方赞助商、独家供应商，
晋江品牌盼盼食品供应了32种符合

“奥运标准”的产品。在整个冬奥会
和冬残奥会上，盼盼预计提供超过
2000 万枚（袋）的冬奥保障产品。

“我们专门开发能量燕麦棒、冻
干方便面等产品，最大限度考虑营养
和方便等特性，让运动 健 儿 能
更加迅速地补充体能。”盼盼食品集
团董事长助理宋长镇介绍。

“用”心晋造
同样通过短视频默默走红的，

还有恒安集团旗下的心相印品牌。
记者在多个社交平台上看到，在志
愿者、参赛运动员发布的冬奥会日
常生活视频中，常有心相印消毒湿
巾、纸巾等产品出现。

据悉，心相印提供的产品，被放
置在冬奥村的餐厅、训练基地、会议
室等多个场所，为运动员、志愿者们
提供基础消毒和卫生防护。

对此，恒安集团方面表示，作为
集团旗下的王牌产品，心相印一直
以来在消费者中有很广的覆盖面和
很高的知名度，此次被“官方”选用，
是对该品牌品质的认可，也是市场
的选择。

而在运动健儿经常打卡的健身
中心，晋江品牌舒华体育则是主角。

作为北京冬奥会的官方赞助
商，舒华为三大奥运村健身中心提

供了近千件器材，产品类别涵盖有
氧训练、力量训练、体能训练等系
列，为来自全球的冬奥运动员提供
全面训练保障和服务，满足不同项
目类型运动员的健身需求。

不仅如此，舒华体育还针对雪
上项目比赛特点，为张家口冬奥村
中国队驻地专门提供了挂片式大腿
深蹲训练器、动感单车、高端划船
器、瑜伽垫等专业训练器材，帮助运
动员更好地进行热身和恢复训练。

“玩”墩有我
本届冬奥会上，最火的明星除

了夺金的运动健儿，还有晋身“全民
网红”的冬奥会吉祥物“冰墩墩”。
无论线上线下，“冰墩墩”相关产品
都卖脱销，造成一“墩”难求的局面。

其中，最火的当属毛绒版“冰墩

墩”。记者在天猫奥林匹克官方旗
舰店看到，毛绒款“冰墩墩”在首页
已经看不到，暂时被下架。后台客
服告诉记者，由于产品火爆，暂时不
上架。

作为“冰墩墩”特许生产商，晋
江恒盛玩具也随着“冰墩墩”从国内
火到国外。

这个 30 年专注毛绒玩具生产
的晋江实体制造企业，在不到一周
的时间内，订单量突破百万，档期排
到了4月。

恒盛玩具董事长许文杰表示，
“‘冰墩墩’是北京冬奥会的象征，也
是中国制造的象征，所以我们要从
细节做起，做到完美。”对于恒盛而
言，通过奥运会吉祥物，让“晋江制
造”走向全球，此举的意义，已经超
越制造玩具本身。

本报讯（记者 蔡斯洵）“确保
到 2024年，数字经济总规模达 2135
亿元（人民币，下同），数字经济增加
值占GDP比重达58%以上，规上工业
企业数字化应用普及率提高到 90%
以上。”18日，晋江发布《晋江市数字
经济发展三年行动计划》，明确未来
三年，晋江将全力开拓数字经济新蓝
海，打造福建省县域数字化应用第一
城。

聚焦产业数字化，当好数智赋
能领跑者。每年开展技术培训 12
场（次）以上，组织专家顾问公益诊
断咨询活动 14场（次）以上、服务企
业 600 家以上，确保到 2024 年，新
增泉州市级以上数字化车间、智能
工厂 15家以上，企业上云上平台超
2400家，规上企业信息化应用率达
95%以上。聚焦鞋服、纺织、陶瓷、
食品、机械等重点行业领域，建设
拓展“5G+工业互联网”应用场景，
每个行业打造 1-2 个标杆示范，确

保到 2024 年，超 250 家示范企业导
入工业互联网平台技术资源，培育
省级以上工业互联网应用标杆企
业 8 家以上，20 家以上企业应用工
业互联网标识解析体系。引导国
际鞋纺城、海峡五金、海西家居建
材等专业市场，在经营业态、购物
体验、交易方式、销售渠道等方面
实现全方位数字化升级；争取设立
全国纺织鞋服供应链信易贷服务
平台，创建全省金融服务实体经济
试点县（市）、商贸服务型国家物流
枢纽。

聚焦数字产业化，抢占经济发展
新赛道。重点依托集成电路产业基
础，瞄准上下游配套及下游终端应用

领域，每年策划不少于 100个对接项
目，签约落地产业链项目 20个以上，
确保到2024年，集成电路产业产值达
200亿元。

推动华为、SAP 等平台服务提
质扩面，引进昆仑芯、中海创等国内
领先平台，培育本土化 5G智能制造
服务企业，集聚一批从事数据采集、
工业软件、系统集成、安全防护的工
业互联网服务商，三年内引进集聚
15家以上华为生态合作伙伴或工业
Saas（软件即服务）应用合作伙伴。
组建产业大数据运营公司，落地中
国纺织鞋服行业大数据中心，探索
数据交易、结算交付、资产管理等新
模式，乘势培育数据要素市场。

聚焦城市数字化，创新提升智慧
治理水平。加快政务云平台建设，主
动承接省市政务数据资源共享试点，
到2024年，全面完成本级所有政务应
用系统改造。推进“一网通办”“一网
统管”，到2024年，基本实现企业类事
项网上办、个人类事项掌上办、高频
政府服务事项“两个免提交”（凡是本
级政府部门核发的材料，原则上一律
免于提交；凡是能够提供电子证照
的，原则上一律免于提交实体证照）；
聚焦“城市大脑+未来社区”，统筹智
慧城市项目建设和集中运营，实现城
市各领域智能化管理、运行和服务。
在医疗健康、养老服务、教育事业、综
合交通、文体旅游、社会保障等高频

公共服务领域，率先打造一批应用场
景示范工程。

聚焦支撑保障，构筑最优发展生
态。策划实施百大重点项目，总投资
超千亿元，滚动推进一批新一代信息
技术、智能装备大项目落地建设投
产。推进科创人才集聚、硕博人才倍
增、技能人才振兴三大行动，探索海
外柔性引才、建设“人才飞地”，加强
数字经济领域重点专业和学科建设；
制定出台促进数字经济发展专项政
策，引导各类投资基金优先向数字经
济领域倾斜。高频次举办数字峰会、
技术沙龙、研讨交流、教育培训，启迪

“数字思维”，强化“数字意识”，激发
“数字热情”。

数字驱动变革，智能引领未
来。当前，晋江已经全面吹响数字
化转型号角，开启数字赋能高质量
发展大幕。接下来，晋江将以更加
主动的姿态,拥抱数字时代，共享智
能成果！

本报讯（记者 蔡明宣） 近
日，新建兴机械设备有限公司与
中国电信晋江分公司签署“5G智
能智造应用平台战略合作协议”，
此举也标志着晋江首个陶瓷行业
智造应用平台诞生。

该项目主要是对机器人进
行数据采集和监控，实现远程管
理，并及时发现故障、处理故
障。整个项目架构在 5G上，推
动 5G、物联网、云服务等新一代
信息技术与智能智造建设融合，
打造晋江首个陶瓷云-5G 智能
智造应用平台。

据悉，晋江新建兴机械设备
有限公司创建于 1988年，企业拥
有员工一百多人，是一家专业专
注陶瓷设备、印刷设备、矿山设备
的生产厂家。该公司董事长吴团
结介绍说，近年来，晋江陶瓷行业
面临着行业转型、产品升级、机器
换工等诸多问题，他们在服务近
百家陶瓷企业过程中发现，目前
的机器换工只是停留在用机器替
代人工层面，机器与机器、机器与
人员、机器与流程之间的数据尚
未被打通，很多产能效益并未被
开发出来。

据悉，2021 年，晋江全市
90%以上企业实现“触网”，有101
家企业通过两化融合管理体系贯
标、超过 1000 家企业上云上平
台、超过 60%的规上工业企业应
用“数控一代”智能装备技术。
2021年第四届数字中国建设峰
会上，晋江成功入选中国工业互
联网发展十强县。

本报讯 （记者 沈茜） 近
日，福建省影视文化传媒行业
协会拍摄基地揭牌仪式暨晋江
市影视产业文化沙龙在梧林传
统村落举行，此举将进一步促
进晋江影视产业发展，系统提
升晋江城市形象。揭牌仪式
后，举行了晋江市影视产业文
化沙龙活动。

据了解，今年，晋江将围绕
“产城人”融合，聚力推进影视产
业发展，吸引影视企业在晋江生
产创造一批有影响力的影视剧
目，加强城市形象宣传和旅游推
介，推动文体旅融合发展。

晋江力量
——北京冬奥会晋江建功观察之一

编者按：北京2022年冬奥会已经落下帷幕，这届盛会闪耀着不一样的中国自信，无处不在的中国制造更是惊艳了世界。晋江制造亦在冬
奥会上交出了靓丽成绩单。

前有晋江跑鞋、拉链、纸巾上“天宫”，后有晋江品牌科技冬奥立功，每逢国家需要时，晋江制造从不缺席。而在此次冬奥会上，晋江制造更
是有着质的飞跃，折射出晋江实体产业整体的科创水平。为此，晋江经济报推出“北京冬奥会晋江建功观察”系列报道，呈现晋江制造在冬奥会
台前幕后的建功力量，展现晋江实体产业发展的科创内核。

未来三年，晋江数字经济这么干

晋江首个
5G陶瓷云诞生

福建省影视文化
传媒行业协会
拍摄基地揭牌

2月19日晚，在北京2022年冬奥会花样滑冰双人滑自由滑决赛中，盼
盼食品品牌代言人隋文静/韩聪组合，凭着出色的发挥以239.88分的成绩
夺得冠军，为中国队收获本届冬奥会的第9枚金牌。 图片来源：新华社

本报记者 柯国笠


