
市场篇

这两周，晋江企业陆续迎
来虎年的开工潮，在短暂的休
整后重新铆足劲。近日，本报
记者走访了晋江众多制造企
业发现，订单普增，增产扩能，
成为它们“开门红”的“标配”，
但这些“标配”背后却也有着
现实挑战与机遇。
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尽管还在农历正月里，但晋江的企业却早已“虎”力全开。过去两周，本报记者在走访企业的时候，切身感受到了晋江企业的这种澎湃激情：机器转起来，人员忙起来，生产动起来。
晋江企业有赶“早”的好传统。纵观晋江产业的发展历程，无论是此前的抓质量、造品牌，或者是此后的谋上市，晋江企业一直都走在国内同行的前头。也正因为这种赶“早”，造就了晋江产业与企业的辉煌。
当下，传统制造业走到转型升级的重要关口。一方面，人口红利进一步失去，数字化转型已成必然之路；另一方面，市场端对于产品的需求已从此前的“有”向“好”转变。面对变化，晋江企业与产业如何调整自

身，抢抓机遇，实现从“一步先”到“步步先”的跨越？这需要企业家好好思量谋划。
今天，我们推出系列调查报道《晋江产业早春调查》，深度剖析包括用工、订单在内的晋江产业与企业的各个维度，期望从先行者身上找寻共通之处，为晋江产业与企业的进一步蝶变提供样本与思路。

对于订单的增长，市场普遍认为，
其主要原因是海外疫情得到进一步控
制，人们出行带来了消费增长，进而促
进了工厂的生产；另一个原因是，过去
较长一段时间受疫情影响，一部分资金
能力不强的工厂退出了竞争，这也为有
实力的，在竞争中站稳脚跟的规模工厂
带来了更多订单，而企业两极化发展情
况在未来也将愈加明显。

对于实力较强的企业，面对订单增
长，产能要跟得上，这是企业自身需要
解决的，为此，晋江不少企业选择了数
智赋能，从数智赋能智能制造出发，提
质增效。

王翔鹏告诉记者，为了保障订单增
减对于产能的需求，公司已开始逐渐增
加与外协工厂的合作。此外，对公司内
部进行管理提升，并加大自动化投入的
研发。据悉，目前优安纳伞业正在进行
制造系统的升级，用数字化的力量，提
高产品质量、生产效率等制造升级。与
此同时，持续加强研发创新能力，强化
供应链优势，并将在品牌建设上进行更
多探索。

正常运行后，2次喷胶、2次烘干、
贴底、压机、脱楦……12秒完成一双鞋
子的生产。这是今年一开工，福建省华
昂体育用品有限公司新扩的 2条智能
生产线所能达到的生产效率。而在这
样的智能生产线上，还可以准确无误地
同时进行两种完全不同款式、不同码数
鞋子的生产。与之形成对比的，紧挨着
这一智能生产线的是一条传统生产线，
这两条线正好都在生产同一款鞋，10
小时都能完成 2500双的产量，但不同
的是，传统线需要42人，而智能线只需
要15人。

“有这么明显的一个对比，也是我
们生产智能化改造过程的阶段性成
效。”杜丕皇告诉记者，自从 2018年华
昂体育开始新一轮生产智能化改造后，
仅在打造智能生产线上的研发投入费

用逐年就有一个4%左右的增长，“生产
线的每一个环节我们都在花心思，研究
如何借助科技的力量实现提质增效。”

“智能制造也是我们企业发展的需
求。”兴业科技副总裁吴美莉告诉记者，
当前制革行业大规模、变批量、个性化、
订单驱动式的生产特点需要智能制造
新模式，“从 2018年开始，我们实施了

‘皮革智能制造新模式’项目，至今已经
投入2.7亿元。到目前为止已经实现了
提高生产效率和产品品质、降低运营成
本、缩短研制周期的总体项目目标。”

据吴美莉介绍，项目建成后，相比
传统制革企业生产效率提高33%以上，
运营成本降低27%以上、缩短新产品研
制周期 40%以上、产品不良率降低
22%、单位产值能耗降低 15%、废液排
放量减少31%。

在晋江，如华昂体育、兴业科技一
样等从企业发展出发，数智赋能，当然
不仅是为了扩产能，希望以此推动企业
甚至助力行业转型升级的企业不在少
数。以更高生产运营效率、更快市场响
应水平、更大价值创造为目标，智能制
造成为技术创新和经济发展的焦点之
一。新年伊始，晋江推动制造业智能化
改造和数字化转型动作频频。

就在本月18日，晋江举行了“云端
赋能 数智晋江”晋江市数字经济发展
三年行动启动仪式暨项目签约大会，晋
江制定出台《晋江市数字经济发展三年
行动计划》，晋江想要站在数字风口，抢
占数字蓝海，在 5G时代大潮中打造永
远在线的“数字晋江”。

在晋江看来，大力推进数字化转
型，既是晋江主动融入国家重大战略布
局的落点，又是产业升级的必由之路，
是企业勇立潮头的关键一招。不言而
喻，新型技术驱动的数字化转型已成为
新产业培育、新价值创造的有力手段和
有效途径，将为实体经济高质量发展注
入全新动能。
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“农历正月初八一开工，48 条生产线开
足马力，4500名员工到岗到位。”记者来到中
乔体育股份有限公司（以下简称“中乔体
育”），其位于陈埭鞋业生产中心的车间已是
一派繁忙景象。

“我们已经在生产今年Q2、Q3的订单，总
体订单量同比去年同期增加了 20%左右，生
产安排已经计划到今年 6月底。”中乔体育鞋
业中心总经理王飚告诉记者，一开工员工便
快速进入生产状态，为实现首季度“开门红”
全力以赴。

同样主攻国内市场的好彩头各生产基地也
已经进入正常生产状态。据悉，春节期间，好彩
头糖果、饮料等企业主打产品产销两旺，乳酸菌
等饮品的生产则将在3月份重启旺季。值得一
提的是，为了满足生产需要，今年好彩头将启动
贵阳生产基地的建设、投产工作。

而在亲亲食品晋江生产基地，自正月初
六开工后，员工陆续返厂，三个生产车间已经
启动两个，产能恢复超过年前的 70%。亲亲
食品晋江生产基地副总经理许英鹏介绍，今
年目标销售额比往年提高了超 20%，企业已
经进入全员备战状态，至 6月份都将不间断、
持续生产。

同中乔体育、好彩头、亲亲食品一样，不少
晋江制造企业在正月初八前后接连开工，呈现
出一片“开门红”。不少企业指出，今年春节也
延续去年订单向好的趋势，而这里的订单不仅
指国内市场订单，还包括外贸订单。

“今年正月初十开工后，我们各个车间立
马开机运转，加紧生产。”福建省华昂体育用品
有限公司一直以来是HUGO BOSS、TOMMY、
MK、POLO、LEVI'S等知名品牌的代工企业，即
使这两三年企业订单都有近 15%的逐年增长，

“今年我们的外贸订单也是双位数增长，为此
我们扩赠了 2条生产线达到 10条，以更好地满
足企业生产需求。”华昂体育总经理杜丕皇告
诉记者。

2月16日，福建优安纳伞业有限公司冷轧、
注塑、骨架、成品等供应链环节车间正式全面开
工。事实上，早在2月8日，优安纳伞业共迎“开
门红”，成品等多个车间已是一片忙碌的景象。

优安纳伞业总经理王翔鹏介绍，目前订单
已排到5月份，从去年12月份开始，订单就有回
暖的迹象。据他预测，今年外贸订单将进一步
回暖，其公司南非、东南亚的订单明显增加。“对
于今年的外贸市场抱有乐观的态度，充满了信
心。”王翔鹏表示，去年优安纳伞业在生产研发
端优化的同时，进一步加大国内市场的拓展，通
过“两条腿”走路，实现订单互补。

“去年公司订单和业绩都有显著增长。公
司原来每天的生产量为 100吨，今年每天的目
标产量为 120吨，日产量增长了 20%。”凤竹纺
织工会主席胡志吉告诉记者，目前订单处于饱
和状态，特别是国外订单占到 60%。今年公司
的目标是国外订单达到65%。”

订单增加的同时，让部分企业高兴的是，
“正常”的订单可能也会增多。“说‘正常’是因为
利润多了一些，我们有赚不亏。”一位不愿具名
的企业负责人告诉记者，这两年不少外贸订单
纷纷涌向中国，但原材料涨价、国际海运费疯
涨、汇率结算不稳定等问题，使不少企业是订单
忙却没有利润，“随着全球各行各业在疫情防控
领域的经验不断积累，市场也在逐渐复苏，加之
回归常态、企业自身调整科技投入等因素，企业
有可能实现更多盈利。”

当然，面对不稳定的国际局势，汇率浮动、
疫情等因素，也有不少企业持谨慎态度。晋江某
一卫品行业企业就指出，虽然目前的订单生产还
比较充足，但对于市场的预判企业并不乐观。一
方面国内适龄人群的生育意愿不高，卫品行业的
竞争激烈，作为上游配套同样能感受到压力，另
一方面，受疫情影响，海外市场的购买力有限。

“这两年我们的综合成本明显上升，经营风
险和压力比前几年大了很多。”晋江某一中小微
外贸企业经理王先生告诉记者，不少外贸同行
企业甚至合作的制造企业都出现了“有单不敢
接”“增收不增利”的情况。

在晋江市数字经济发展三年行动启动大
会上，海纳机械联合中国电信共同开发的全
球卫品服务网——5G卫品行业工业互联网数
字赋能平台正式上线，目前，已有 200多家卫
品企业上平台。

据悉，该平台以机械设备智能化运维和
客户远程技术服务为切入点，通过提供数据
采集、故障诊断、产业链供需对接等产供销一
体化服务，解决卫品机械企业故障发现不及
时、供应链资源调配效率低等共性问题，从而
推动卫品产业在生产制造、供应链管理、远程
运维等领域进行全面数字化转型。

“我们从企业出发服务到行业，持续不断
的科技创新给了我们信心，也是我们能有今
天成绩的根本。”海纳机械董事长洪奕元告诉
记者，海纳机械从成立的第一天起就确立了
创新的基因，除了如拉拉裤设备等已经面向
市场的，还有多款革命性的产品研发正在进
行中。

2021年信泰集团各项指标均出现不同程
度的涨幅，全年产能较2020年增加50%左右，

“预计 2022年将延续这一增长状态。”信泰集
团总裁办副主任许剑飞指出，与之相应的，随
着产能的增加，整体用工量仍有缺口，预计今
年将在去年已有4000名员工的基础上再增加
15%。

信泰集团有这样的信心，一方面来自于
企业对今年的经济保持乐观态度，另外一方
面来自企业自身的良性发展。

“我们不断挖掘潜在客户，扩张市场份
额，另外就是持续集团各层面的科技创新。”
许剑飞指出，去年集团研发投入费用占销售
额近5%，按照规划预计今年研发投入费用将
增加30%，“科技创新能力高低是企业未来市
场竞争的筹码，也是重要的自我抗风险能力
之一。”

远大纺织将生产线进行智能化升级，先
后建成七个智能数字化整浆并及喷水织机
生产车间，如今他们订单交付周期大大缩
短，这也让他们有了竞争更多订单的优
势。“这些年我们不断对产品进行创新升
级，在功能性上下功夫，抗静电、透气透湿、
保暖等功能性面料，高支高密轻薄羽绒服
面料等产品深受客户好评。”在远大纺织副
总经理陈仪招看来，科技创新对于企业产
品而言，亦意味着含金量，含创新量越高、
含金量越高的产品，意味着溢价越高。

“科技创新给了我们信心。”这是这几年
来，不少晋江企业家的心声。

随着社会经济的发展，企业间的竞争越
趋激烈，企业间的竞争重心也逐渐转移到科
技创新的竞争，因此，科技创新对企业的生存
和发展起着决定性作用。那么，怎么加快科
学技术的发展步伐，使企业在激烈的市场竞
争中始终立于不败之地，就成为众多企业研
究的一大课题。

“关键核心技术并非高不可攀。”这是这
几年来，不少晋江企业的实践所得。锚定科
技创新，聚四海之气、借八方之力，敢啃“硬骨
头”、勇闯“无人区”，就一定能够实现关键核
心技术的自主可控，把竞争和发展的主动权
牢牢掌握在自己手中。
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