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33 财经

匠心之作
安眼睛要精确到毫米

如果硅胶与毛绒玩具的结合是一种
科技创举，那“冰墩墩”“墩”位背后的细节
则是“中国制造”沉淀多年的匠心传承。

据悉，在国内，像恒盛玩具这样获得
6次重大赛事吉祥物指定生产商资格的
企业，可以说是凤毛麟角，可这家偏居一
隅的晋江玩具企业做到了。

“冰墩墩”摸上去弹性十足，背后大
有文章。许文杰介绍，一方面，“冰墩墩”
采用的是功能性的柔性面料，弹性十足；
另一方面，工人在车缝的时候采用的不
是普通棉线，而是“弹力棉绳”，区别于普
通毛绒玩具的车缝线，这种缝纫工艺一
则可以让“冰墩墩”的身体保持柔韧性，
便于装入硅胶套壳，二则在把玩的过程
中触感更好。

不少网友反映，“冰墩墩”的眼睛越
看越好看。许文杰揭秘，“冰墩墩”的眼
睛旁边有一圈白色的刺绣，眼睛的下面
放着一张定制的彩纸，在安装眼睛的时
候要精确到毫米，不能把白色的绣花线
盖掉，这样的细节操作才能让“冰墩墩”
的眼睛越发炯炯有神。

此外，在机缝工艺环节、裁片工艺、
装订充棉工艺等诸多环节，小到缝合处
需要多少针，大到每个“冰墩墩”需要填
充多少 PP棉都有一个精确的标准。为
此，恒盛玩具还特别制作了“北京2022年
冬奥会吉祥物和冬残奥会吉祥物（冰墩
墩/雪容融）制作标准确认书”。

凭借着“匠心质造”，在一次次激烈

的吉祥物特许生产商的PK中，恒盛玩具
越挫越勇。在许文杰看来，生产冬奥吉
祥物是一种神圣的责任，如果做不好，就
是在外国宾客面前“丢中国人的脸”。他
对员工们说：“‘冰墩墩’是北京冬奥会的
象征，也是中国制造的象征，所以我们要
从细节做起，做到完美。”

在他的激励下，每个恒盛员工都精
神振奋，自豪地去做好这一富有成就感
的工作。据悉，在恒盛玩具一线工人中，
有接近80%的人参与过4届奥运会吉祥
物的生产，他们不仅拥有过人的技艺，更
有一颗匠心。恒盛玩具生产车间主要负
责人李建梅告诉记者，原本工厂计划正
月初八开工，一听说“冰墩墩”火了，要提
前开工赶制，很多老员工纷纷从全国各
地赶回来。他们每一个人都清楚，做好

“冰墩墩”是他们每一个人的责任，也是
一种荣光，不容忽视，也无法替代。

坚守之意
让“晋江制造”走向全球

“请奥组委们能够再给恒盛玩具一
个机会，给我老许一个机会，为我们的国
家、国人争光！我们一定会全力以赴、克
服困难、满足要求。”这是许文杰第4次争
取奥委会吉祥物指定生产商资格的竞标
演讲词。没有华丽的辞藻，有的只是一
个老玩具人，对玩具行业的热爱与执著。

“比起其他行业，做玩具并不能赚到
很多钱，但做好赛事吉祥物，其背后蕴含
的意义，却是多少金钱都无法比拟的。”
许文杰说。

2002 年，雅典奥运会吉祥物设计

方案确定后，通过多轮谈判和数度考
察，雅典奥组委决定特许恒盛为吉祥
物供应商之一。雅典奥运会吉祥物是
按希腊文化设计的毛绒玩具“雅典娜”
和“费沃斯”组合。看似简单，实则不
然。打样和实际产品差别很大，恒盛
反复修改了好几个月，最终获得了奥
组委的认可。确定了款式、价格、数
量，许文杰便带领恒盛加班加点，出
色地完成了 200 多万组吉祥物订单。
由于恒盛的产品质量过硬，奥运会开
幕前两个多月，雅典方面提出加做 50
万组。但许文杰考虑时间太紧，为确
保产品质量婉言谢绝。

2008年，为获得北京奥组委吉祥物
福娃的生产特许。许文杰在北京奥组委
附近租了三套大房子，把人员、材料、缝
纫机都搬到首都，不厌其烦地按照奥组
委的意见修改，直到对方对布料、线、针、
缝纫机等各方面都满意为止。

如今，一“墩”难求，“冰墩墩”从国内
火到国外，订单量持续攀升。对于恒盛
而言，通过奥运会吉祥物，让“晋江制造”
走向全球，此举的意义，已经超越制造玩
具本身。这一点，也更加坚定了恒盛玩
具坚守实业的信心。

在许文杰看来，“冰墩墩”火爆的
背后，既有公众对冰雪运动和奥运精
神的火热情怀，也有对这只集文化、科
技、绿色元素于一体的国宝熊猫的文
化自信，再加上近年来国货的不断崛
起，对于从事毛绒玩具制造的恒盛、对
于坚守“晋江制造”“中国制造”的企业
而言，无疑是一剂无比强大而自信的强
心针。

探访北京冬奥会特许商品生产商晋江恒盛玩具——

“冰墩墩”从这里走向世界
本报记者 蔡明宣 李剑锋 陈巧玲

北京冬奥会如火如荼地进行
着，在赛场上，运动员们完美诠释
奥运精神；赛场下，中国智造、中国
美食、中国元素等，也被他们在各
种社交媒体上玩出新花样。

“冰墩墩”被玩出了圈成为顶
流，奥运会展示出的黑科技更彰显
着中国智造的强大，而作为北京
2022年冬奥会官方赞助商的盼盼食
品，也被全球各地运动员玩“火”了。

盼盼食品
成运动员“团宠”

盼盼食品的 IP形象“PP熊”也
是一只憨态可掬的大熊猫，简直就
是“冰墩墩”的同胞好兄弟。在奥
运村、各比赛场馆、国际官员下榻
酒店、国宴接待现场等地方，随处
可见的盼盼食品自然成了各国运
动员“晒图品鉴”的重点。其中，

“贴心、感恩、好吃”等赞美之词也
充满了社交圈。

捷克运动员在入驻之处，就拍
了一个冬奥村初体验的 vlog，感谢
中国为他们准备的一切；英国运动
员兴奋地向大家展示盼盼食品组
成的丰富零食库，深受他们喜爱。

在场馆内的食品自选区，盼
盼食品更是受到了各国运动员的
追捧。来自瑞士的运动员录制了
长达 8分多钟的冬奥体验 vlog，并
化身零食测评达人，品尝了盼盼
食品“麦香鸡味块”“瑞士卷”“华
夫饼”三款食品，向网友们详细展
示了盼盼食品的口味和口感，并

频频发出“不错”“质感不错”“像
一个经典的瑞士卷蛋糕”“有奶酪
和玉米的味道”等赞美之词。日
本电视台记者品尝并拍摄了奥运
村的各种美食，其中也不乏盼盼
番茄鸡蛋面、盼盼藤椒牛肉面、盼
盼卤蛋等各式休闲食品。引得网
友们纷纷刷屏：“盼盼也出泡面
了”“盼盼的坚果不错”“国货崛
起”……

此外，在场馆内的食品自选区，
盼盼小面包、雪饼、坚果、麦香鸡味
块等受到了各国运动员的追捧。

盼盼冬奥里的“黑科技”
在冬奥比赛期间，盼盼食品为

冬奥会和冬残奥会提供32个品种，
其中就包括盼盼每日坚果、粗粮饼
干、软面包、瑞士卷、烤薯片、艾比
利薯片、方便面、卤蛋、燕麦棒等超
过2500万枚（袋/桶）盼盼代表性产
品和专门为冬奥会、冬残奥会开发
的产品。据悉，全球运动健儿、众
多国家元首、教练员、冬奥会志愿
者和工作人员都将吃到高品质的
盼盼食品。

此外，在冬奥期间，盼盼食品
还特别研发并智造了多款黑科技
产品。

盼盼食品集团董事长助理宋
长镇介绍说，盼盼能量燕麦棒、冻
干方便面等产品是专门为冬奥会
开发的。这些产品前后经过配方
调整研发、安全测试、样品确认等，
历时近一年。其中，方便面采用了
冻干技术成品方便面，最大限度地

考虑营养不流失和方便等特性，而
燕麦棒中则加入了果干、坚果、鸡
蛋等，使营养均衡且方便快捷补充
体能。

值得一提的是，盼盼食品所有
供应冬奥的产品均严格把控食品
安全，经过自主CNAS认可实验室
和第三方检测机构检测合格后专
车配送。

“冬奥的成功举办，证明了我
们国家越来越强大。而‘冰墩墩’、
盼盼食品等中国产品的火爆出圈，
一则说明中国智造的国际化，二则
说明国人对于中国软实力的认
可。”不少食品业内人士表示，盼盼
食品的冬奥出圈，无疑为中国食品
走出国门提供了更多的光环。

火力全开加紧赶货

“不好意思，我们的麦香鸡味块
断货了。”“盼盼的冬奥泡面哪里买？”

“我也想要吃盼盼的卤蛋。”……伴随
着冬奥的火爆，不仅“冰墩墩”一“墩”
难求，盼盼食品为冬奥准备的各种休
闲食品也是火爆热销。

“这届冬奥会太火了，我们多
款产品都卖爆了。现在，我们全
国各大工厂都在积极赶工中。”宋
长镇说。

宋长镇告诉记者，为了满足各个
渠道的订单需求，盼盼食品特供冬奥
的工厂，在过年期间没有停工，另外其
他区域的工厂也都提前开工。目前，
盼盼食品全国几十个工厂全线开工。

“能够参与盼盼冬奥食品的生
产制作，是我们的荣幸，我们必须要
把产品的品质做好。”盼盼食品一线
员工王姐今年过年没有回江西老
家，而是选择坚守在一线，为冬奥食
品保障贡献自己的一分力量。

作为冬奥赞助企业，盼盼食品
大力推广冬奥，以实际行动助力

“三亿人参与冰雪运动”。
“全体盼盼人都将秉持‘品质是企

业生命线’的信条，视品质如生命，进
一步发扬盼盼精神。”盼盼食品集团
董事长蔡金垵表示，“通过‘全员参
与、全局部署、全维覆盖’，形成强阵
容、值得信赖的冬奥服务团队，提供
国际高水准、全面、可靠的冬奥服务，
为祖国争光，为奥运增辉！”

又一食品火爆奥运村

黑科技盼盼彰显中国智造新实力
本报记者 蔡明宣

本报讯（记者 王云霏）近日，由菲律宾晋江
同乡总会和海外华人书法家协会菲律宾分会、菲
华书法学会联合主办的“庆新春·迎冬奥·福到全
球千万家”活动，在菲律宾晋江同乡总会礼堂举
行。菲晋总理事长陈凯復出席活动，对前来参与
活动的人员表示感谢，并为他们送上新年祝福。

活动现场，著名书法家李国芬、青年书法家张
文森现场挥毫，与会嘉宾共同书“福”赠“福”、手持

“福”字合影，并祝“福”到全球千万家，礼堂内充满
节日的喜庆气氛。

菲律宾晋江同乡总会
庆新春、迎冬奥

本报讯（记者 曾小凤）正月初八，虎年开工
第一天，优安纳伞业以主题党日活动拉开了新一
年的序幕。

当日，该公司组织党员及入党积极分子共聚
一堂，学习贯彻党的十九届六中全会精神，并开展
党支部2022年“1311”党建进车间誓师大会。

“1311”是优安纳伞业的一个党建项目，也是
响应晋江市委“把支部建在车间”号召的一个实
践。（“1311”党建项目即培养1名支部委员会班子
成员、带领3名共产党员、帮扶1个车间、培养1批
先进。）

“正式开工的第一天，学习贯彻党的十九届六
中全会精神，感触很深。党也在总结过去为什么
成功，未来如何继续成功。希望党员通过学习党
的历史，继续发挥带头作用，并不断壮大这批队
伍。”该公司党支部书记、总经理王翔鹏表示。

党建文化不是挂在墙上的标语，而是党在
长期实践和日常生活中客观产生和总结提炼的
精神产品。福建优安纳伞业科技有限公司党支
部副书记、工会主席丁敬堂指出，在优安纳伞业
党员发展中，60%的精力放在车间一线员工，从
车间培养入党积极分子，强化一线建设，让他们
在车间发挥积极的带头作用。“1311”党建项目
将聚焦优安纳伞业公司核心业务，公司党组织
的核心成员将下沉至一线帮扶车间的发展，以
党组织的力量深入帮扶岗位，带领、助力一线车
间更好地发展。

优安纳伞业开工日
以党建活动促发展

本报讯（记者 王云霏）春节期间，“把爱带
回家”主题嘉年华活动在福建百宏聚纤科技实业
有限公司火热开场。在充满浓浓节日氛围的场景
中，15对百宏职工亲子家庭全心投入，在游戏与
互动中收获满满的幸福。

此次主题嘉年华活动，精心策划了“赏年文
化”“乐年文化”和“食年文化”体验区。其中，“赏
年文化”体验区设置了年文化展示墙，科普年的传
统文化，参与的家庭可以在这里拍摄全家福及亲
子照；“食年文化”之传统美食体验区则设置 2个
美食摊位，现场可体验制作并品尝棉花糖、麦芽
糖，小朋友们踊跃参与其中。而在“乐年文化”体
验区，投壶、剪窗花、制作手工灯笼、趣味猜谜等让
参与活动的亲子家庭感受到了传统游戏的乐趣，
同时猜对灯谜还能获得相应的小礼品。

活动现场，每一位参与者都热情高涨，全家协
力积极投身每一个活动，留下了一张张精彩的照
片。一位外来职工告诉记者，自己平时很少和孩
子交流、玩耍，很感谢公司为大家打造了这样一个

“亲子时间”，让这个春节充满了珍贵的回忆。
百宏工会常务副主席施丽玉介绍，此次举办

主题嘉年华活动，是为了让百宏职工尤其是外来
职工感受到晋江“家一般的温暖”，为在晋过年的
职工家庭打造一个可参观、可体验、亲子游的好去
处，也让孩子们了解、感受、体验中国特有的“年”
文化。

记者了解到，此次主题嘉年华活动是百宏职
工子女冬令营的系列活动之一。百宏职工子女
冬令营由龙湖镇总工会、百宏工会举办，为期 4
周，旨在帮助职工解决子女寒假“看护难”问题，
让孩子们度过一个安全、快乐，并富有意义的春
节假期。

寻年味、逛庙会
百宏举办主题嘉年华活动

本报讯（记者 蔡明宣）近日，晋江外贸外资
政策及“RCEP”宣讲暨“开门红”工作部署会在商
务局召开。会议通报了 2021年晋江全市外贸运
行情况，解读 2022年外贸外资、“RCEP”等政策，
部署2022年“开门红”工作。

会上，泉州商务局、泉州海关晋江办事处等有
关科室负责人分别向晋江企业介绍了省市各级外
贸外资政策要点、RCEP原产地累积规则及原产
地证书办理流程，促进企业更加深入地了解外贸
外资政策，有助于企业最大限度地发挥政策效应，
做大做强海外市场。

晋江市商务局相关负责人表示，在省市外贸
外资扶持政策的基础上，晋江将在支持企业扩大
出口规模、多渠道开拓国际市场、防范国际贸易风
险等多层面进一步加大力度扶持外贸企业发展。

据悉，2021年，晋江外贸发展稳中加快、稳中
向好，全市预计完成外贸出口 832 亿元，比增
60%，增幅分别比全国、全省、泉州高出 38.8%、
32.3%、24.6%，外贸规模、同比增幅均创2010年以
来最高，呈现主要贸易伙伴需求旺盛、新业态成为
推动外贸稳增长的主要亮点、纺织鞋服产品和机
电产品出口拉动作用逐渐提升等三大特点。

晋江市商务局召开
2022年外贸外资政策
及“RCEP”宣讲

一夜之间，“冰墩墩”成为顶流，从国内火到国外。订单量突破百万，档期排到了4月……“冰墩墩”的大火，也带火了北京冬奥会特许商品生产商之一——晋江恒盛玩具有限公司。
很多人不知道的是，恒盛玩具已经是多届奥运会、亚运会等大型赛事的吉祥物特许生产商，在业界已是“沉默的王者”。如今，随着“冰墩墩”的大热，恒盛玩具也逐渐为世

人所了解。

“王冠”之重
研发要突破三大难题

恒盛玩具被选中成为北京冬奥会吉祥物毛绒玩偶
制造商，这事还得从2019年说起。

2019年 9月，北京冬奥会、冬残奥会吉祥物面世
后，恒盛玩具便接到北京奥组委参与设计吉祥物毛绒
玩偶的邀请。

此时的恒盛已拥有多届国际大赛吉祥物的设计经
验，早已是业界内的“单项冠军”，曾参与 2004年雅典
奥运会、2008年北京奥运会、2012年伦敦奥运会、2012
亚洲沙滩运动会，以及2022杭州亚运会吉祥物的指定
生产。

但这次“毛绒玩偶”的设计任务，并不轻松。特别
是“冰墩墩”的制作必须经过一系列烦琐工序，采购、裁
剪、电绣、车缝、检针、充棉、手工缝制、线头整理、清洁、
整型、装硅胶壳、包装等几十道工序，从平面图到成品
玩偶，需要不断精细打磨和反复对比完善。

2019年，经过精心研发制作，恒盛玩具生产的“冰
墩墩”外观和质量得到了北京奥组委的认可，成功获得
北京2022冬奥会的特许生产商资格，成为毛绒玩具类
三大特许生产商之一。

“‘冰墩墩’是历届吉祥物里制作难度最大的。我
们做了30多年玩具，第一次碰到硅胶跟毛绒结合。”恒
盛玩具董事长许文杰指出，此次“冰墩墩”的生产不同
于普通毛绒产品，生产难点在于硅胶脸部上冰丝带的
呈现方式。而“冰墩墩”最大的特点便是由硅胶外壳和
毛绒熊猫公仔两部分组装而成，整体形象酷似航天员。

许文杰回忆说，“‘冰墩墩’的造型一出来，我们团
队成员都懵掉了，光‘冰墩墩’外衣创意就想了几十种，
从布料、皮革、塑料、玻璃、毛线等，做了很多种尝试，后
来从宝宝奶瓶得到启发，决定用食用硅胶给‘冰墩墩’
穿上外衣。”

为了找到“冰墩墩”的合适外衣，恒盛的设计团队
先后走访了国内多家硅胶厂，经过反复多次的磨合，最
终与广东东莞的一家配套厂家共同开发出适合“冰墩
墩”的外衣。

据悉，要想实现“冰墩墩”硅胶外壳的规模化生产，
必须先制作出精确的模具，将模具洗净拭好，再做抛光
处理，然后将硅胶放在模具上送入机器塑形。脱模的
过程则要十分精细，不能有一点损伤。完成后，还要把
奥运五环和彩虹条融入产品中。由于“冰墩墩”硅胶外
壳尺寸较大，一套模具一次只能生产两个冰外壳，一台
机器不停工，两套模具一天最多只能做800个冰外壳，
这也就限制了后续的整体产能。

此外，要把设计从图纸落实到现实，生产人员首先
得解决让“冰墩墩”“站起来”的难题。许文杰介绍，第
一次做的时候，玩偶轻易就倒下去，后来加硬底部材
料，在不断的摸索调整中找到了最合适的平衡点，“空
壳要能立住，玩偶戴上后更要立住。”

有了外衣后，上面的“五彩条”如何呈现，让许文杰
的团队陷入了两难。在尝试了毛线粘贴、颜色涂抹、将
制作好的彩带一条条用胶水粘上等多种办法无果后，
通过与广东东莞厂家多次的打磨，才研制出比较成熟
的技术。目前，市场上看到的“冰丝带”最终版本是印
刷而制。

许文杰表示，由于“冰丝带”五色环绕，而印刷一般
是平面进行，要将冰丝带准确无误地印到对应位置，难
度并不小。从第一版到最终版，技术人员尝试过 5个
版本的冰丝带制作方案。这一圈小小的彩带制作，到
最终敲定，前后历经了将近一个月。


