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本报讯（记者 柯雅雅）近日，
中央宣传部、国家发展改革委向社会
发布了2021年“诚信之星”。据悉，此
次共发布了 10个“诚信之星”（2个集
体和8名个人），福建鸿星尔克体育用
品有限公司入选，也是福建省唯一一
家入选集体。

“一个企业和国家是分不开的，
必须要同甘苦共进退，有国有家才有
希望。”鸿星尔克董事长吴荣照表示，

诚信，是矢志不渝的初心，是凝心铸
业的基石，是生生不息的力量。鸿星
尔克在发展的同时，也在践行着企业
的社会责任，积极回馈社会，在国家
有需要的时候挺身而出，不遗余力地
贡献企业的一份力量。

2021年的郑州“7·20”暴雨，全民
关注，在救灾的个人、群体，企业、明
星中，捐款5000万元（物资）的国内运
动品牌鸿星尔克，因官方微博下心酸

的评论意外出圈，收获巨量关注。面
对网友的热情，鸿星尔克劝大家理性
消费。2021年 10月 10日晚，鸿星尔
克官方微博发布消息，宣布捐赠2000
万元物资驰援山西。

以诚感人者，人亦诚而应。网友
们也纷纷为鸿星尔克的品牌发展、产
品设计等出谋献策。在热心网友的
撮合和建议之下，鸿星尔克推出“青
年共创计划”，寻找更多优秀的创作

者参与到品牌的发展和建设中来，同
时联手一批国产 IP、国家京剧院及河
南博物馆等多家单位深度合作，共践
华流，共同传承中国文化。

据悉，今年“诚信之星”发布主要
通过电视专题片讲述他们的先进事
迹。他们都来自基层一线，他们用一
点一滴的实际行动集中彰显了永远
听党话、跟党走的铮铮誓言，生动展
现了以诚立身、守信践诺的人生信

条，是诚实守信价值理念的坚定守护
者，是社会主义核心价值观的模范践
行者。

中央宣传部、国家发展改革委将
为 10 个“诚信之星”颁发证书和奖
杯。“诚信之星”发布特别节目由中央
广播电视总台央视财经频道于昨日
21时 30分首播，相关融媒体作品《致
敬“诚信之星”》《诚信之光》也将在近
期持续推送。

鸿星尔克获评2021年“诚信之星”

本报讯（记者 柯国笠） 15日，在北京
2022年冬奥会开幕倒计时 20天之际，北京
冬奥会火种展示活动走进位于首都体育馆
外的安踏中国冰雪奥运展示中心。活动现
场展示了北京冬奥会火种、火种灯、火炬和
火炬手制服。

北京冬奥组委市场开发部副部长顾灏宁
在致辞中表示，冬奥会火种象征了光明、团
结、友谊、和平和正义，带给人们信心、温暖和
希望。希望通过此次火种展示活动，进一步
点燃奥运激情，传递奥运梦想，激发大家以饱
满的热情迎接冰雪之约、奔向美好未来，共同
迎接北京冬奥会的到来。

安踏集团执行董事、专业运动品牌群
CEO吴永华介绍，作为北京 2022年冬奥会
和冬残奥会官方合作伙伴，安踏将提供火
炬手制服，技术官员、志愿者、工作人员制
服装备，以及中国体育代表团领奖装备和
比赛装备。

“安踏茁壮成长公益计划”的学生代表
也来到活动现场，通过近距离观赏冬奥火
种、火种灯、火炬和火炬手制服，以及参与
冬奥知识问答、冬奥低温体验等互动环节，
体会冬奥火种的历史传承意义和冬季运动
的魅力。

2021年 10月 20日，北京冬奥组委与安
踏正式启动“冬奥有我——安踏茁壮成长运
动营”主题公益行动，在江西、上海等南方地
区启动系列城市冰雪运动营，让孩子们通过
入营学习、接触冰球、冰壶、滑雪等冬奥会比
赛项目，对冰雪运动有全新的认知。

安踏方面表示，希望将奥林匹克精神传
播到中国更多欠发达地区、冰雪运动发展基
础薄弱地区，让当地的孩子也能体验冰雪运
动的乐趣、感受奥林匹克文化的魅力，并见证
孩子的成长和他们拥抱梦想的过程。此次邀
请学生代表近距离感受，正是安踏在冰雪运
动教育方面的积极行动。

火炬手制服在此次活动中同样受到关
注。这套由安踏专门设计的火炬手制服，
包括了奥林匹克五环标志、火炬接力标志、
火炬接力景观核心图形等元素；在工艺方
面，从袖口、身侧直达足底的红线与火炬对
接成完整的线条，充分展示火炬手追逐前
行的昂扬姿态；在功能方面，制服兼具抗静
电、超强透气、速干、防水以及抗菌功能。
值得一提的是，为了倡导绿色办奥理念，安
踏在打造奥运装备方面大量应用了环保可
回收材料，在火炬手制服、冬奥会赛时制服
装备，以及中国体育代表团的奥运装备中
均有体现。

据悉，作为此次火炬展示活动的场所，中
国冰雪奥运展示中心由安踏冰雪体验店升级
而来，旨在能更好地向公众普及冰雪运动。
该中心内的极寒空间，可模拟零下20摄氏度
的低温环境，公众可以零距离体验以国家队
炽热科技为代表的专业运动科技成果。目
前，中心内还展示有北京冬奥会制服装备、火
炬手制服，以及象征着体育荣誉的多届中国
体育代表团“冠军龙服”等。

冬奥火种亮相安踏中国冰雪奥运展示中心

本报讯（记者 柯国笠） 近日，安踏
滑板纪录片在北京望京原力街头滑板公
园举行线下首映礼，并同步在安踏官方微
博等渠道推出。安踏首部滑板纪录片的
公映，标志着安踏致力于打造中国滑板生
态的开始，也正式开启滑板鞋单品新赛
道。

据悉，作为国内少有的体育用品品牌
发布的滑板纪录片，该纪录片呈现了中国
滑板和滑手的故事和发展历史，同时展现
了滑板运动在当下年轻群体中引起的新一
轮风潮。

在该纪录片中，安踏品牌全球首席代
言人王一博也参与其中，分享了他对于滑
板的热爱。同一时间，安踏滑板系列首款
滑板鞋产品“骜立”也正式上市，该产品强
调动态稳定和全地形滑板性能。安踏滑板
特别推出的 #随时随地放胆去滑抖音挑战
赛，也于昨日上线，邀请大家一起“放胆去
滑”，掀起滑板爱好者的热议。

具有30年滑板经验的国内资深滑板人
袁飞表示，自己对滑板的热情一如既往，在
加入安踏的同时，将继续为中国滑板的进

步而努力。新生代滑手常江则表示，中国
正迎来滑板大时代的全新挑战，他相信凭
借简单而纯粹的热爱能击退所有困难，“知
道自己这把肯定可以，就敢去尝试敢去站
（练新动作）。”

不仅有鞋款“骜立”，安踏还推出为滑
手打造的滑板线服装系列。该系列服饰在
关节高磨损区域采用考杜拉材料，有效降
低在滑板过程中产生的磨损。滑板裤设计
则遵循人体工学，除了能给滑手们带来专
业保护外，微宽松版型也能让滑手更无拘
束地滑板。

早在 1997年，安踏就开始赞助和举办
过包括“寒山杯”在内的多个滑板比赛，并
零星推出少数滑板鞋款。但在当时，滑板
运动仍然被认为是和街舞一样的“异类”
运动，并不为大众所广泛认同。现如今，

“90后”“00后”等对街头运动的热衷进一
步推动了小众运动滑板迈向更大受众，而
2021年东京夏季奥运会，滑板项目成为正
式参赛项目，也极大地让该运动得到“正
名”。

有体育行业观察者认为，安踏推出专业

滑板鞋，同时绑定了王一博这一大众流量，
以及老一代滑手袁飞、新生代滑手常江在滑
板界的号召力，安踏在滑板运动领域不仅成
了先行者，而且成了号召者，正与滑板运动
基本精神相呼应，“开启滑板运动新赛道，也
给年轻消费者展现了一个新安踏。”

发布滑板纪录片及全地形滑板鞋

安踏开启滑板新赛道
本报讯（记者 柯国笠）近日，第十一届公益节暨

企业社会责任嘉年华在上海举行。经提名推荐、评委
会审议，凭借优秀的公众品牌形象，以及在公益慈善事
业和社会责任实践等领域所做的卓越贡献，恒安集团
获评“2021年度公益推动力大奖”、恒安集团总裁许清
流获评“2021年度责任商业领袖”。

据悉，公益节设立于2011年，是由数央网、数央公
益联合国内众多媒体发起举办的国内首个以“公益”命
名的节日。活动旨在弘扬公益精神，倡导公益行为，搭
建多方深度对话、合作沟通的平台。

本届公益节由“新使命新担当”“共益前行”“活力
公益”“共筑可持续未来”四个篇章组成，每个篇章设置
了多个话题和专题活动。活动期间，来自公益界、商
界、学界、传媒等领域的 1000余名代表，通过对话、演
讲、访谈、云连线等丰富的形式分享和传递公益理念，
围绕共同富裕、乡村振兴、双碳发展、公益创新、扶贫、
教育、企业社会责任等热点话题展开深度交流和探讨。

恒安集团方面表示，作为国内家庭生活用品领导
品牌，30多年来，恒安集团一直行走在公益路上。此
次获奖，既是对恒安过往公益事业的肯定，也是对恒安
之后继续践行公益事业的鞭策。集团将继续秉承“追
求健康，你我一起成长”理念，更好地发展公益和慈善
事业，更好地守护国民卫生健康、守护家国恒安。

本报讯（记者 柯雅雅） 14日，特步国际公布，特
步国际2021年净利润预计大幅增加且不低于70%，综
合收入亦大幅增长。

对于综合收入大幅增长，特步指出，主要由于主品
牌于2021年度内成功推出标志性功能性及休闲产品，
以及零售渠道升级，导致代理商的销售订单强劲，主品
牌收入于 2021下半年增长逾 30%，同时，特步主品牌
的电子商务业务及儿童业务分别在品牌、产品和运营
方面完成重组后，收入增速加快。

特步主品牌的毛利率提升主要由于特步集团在产
品创新方面持续努力，致力提升产品组合，以及 2020
年上半年的一次性库存回购导致比较基数较低。

此外，特步披露2021年第四季度中国内地业务营
运状况。第四季度特步主品牌零售销售(包括线上线
下渠道)与去年同期相比增长 20%~25%；零售折扣水
平为 7.5折~8折。2021年度特步主品牌零售销售(包
括线上线下渠道)与去年同期相比增长超过30%；零售
存货周转约为4个月。

2021年半年报显示，特步国际总营收为人民币
41.349亿元，同比增长 12.39%；毛利为人民币 17.294
亿元，同比增长 16.14%；经营利润为人民币 6.836亿
元，同比增长36.53%。

市场对特步的认可已经表现在股价里，去年12月
至今年1月14日，特步国际股价涨幅达22.2%，同期香
港恒生指数涨幅仅为3.9%。2021年全年，特步国际涨
幅高达242.8%，强势的股价表现清晰地显示出投资者
认知的向上跃迁。

特步国际2021年净利
预计增加不低于70%

本报讯（记者 柯国笠）近日，安踏集团旗下高端
专业运动品牌DESCENTE迪桑特正式宣布彭于晏担
任品牌代言人。

此番官宣，在释出的 2022春夏全新广告大片中，
迪桑特品牌代言人彭于晏身着迪桑特最新 SKI REP⁃
LICA滑雪灵感生活方式系列。

据悉，作为一名形象与实力兼备的演员，在众多热
门影片中有精彩表现，获得观众的广泛认可。此外，彭
于晏在篮球、乒乓球、体操、拳击、场地自行车、射击、冲
浪、滑雪等方面都有所涉猎，其爱好运动健身、专注演艺
的态度，在观众心中留下阳光型男的个人形象，吸引了
众多粉丝关注。

迪桑特方面表示，无论滑雪还是演戏，都需要极度
注重细节，只有精准控制才能带来完美的体验，而彭于
晏在演戏上的极致追求，以及在不同运动领域中的大
胆尝试，都充分体现了这一点。迪桑特此次与彭于晏
的精准联手，不仅是有所成就后的强强联手，更展现了
携手挑战的决心。据悉，目前迪桑特拥有包括吴彦祖、
陈伟霆、辛芷蕾等众多有运动属性的一线明星代言人。

迪桑特是日本高端专业运动品牌，创始于 1935
年。从 2016年底起，安踏获得迪桑特中国业务经营
权，并通过滑雪、综训、跑步、高尔夫球及女子健身体育
产品，抢占高端户外运动市场。

作为安踏集团品牌，迪桑特近年来已经爆发出不
俗的潜力，有望成为安踏集团旗下新增长极。据安踏
集团2021年上半年财报显示，迪桑特在内的所有其他
品牌收益增加90.1%至14.07亿元，与2019年同期相比
大增 109%，表现出强劲的发展潜力。2021年“双 11”
期间，安踏集团旗下以迪桑特为代表的其他品牌在户
外鞋服类目平均增速超100%，提升迅猛。

迪桑特宣布
彭于晏为品牌代言人

许清流获评
2021年度责任商业领袖

本报讯（记者 刘宁）近日，泉
州市跨境电子商务协会（以下简称

“泉州跨协”）组织主题沙龙，聚焦热
门品类家居工艺品，并邀请亚马逊官
方解析海外热销品及新站点消费者
的消费喜好，还有泉州本土家居艺术
品类卖家现场交流。

沙龙上，亚马逊全球开店大客户
拓展与运营高级经理Michael解析了
海外消费者对家居工艺品类的需求
关注点、热销月份和站点。

以遮挡帐篷及雨伞类产品为
例，Michael 介绍，这类产品在美国
较为热销，海外热销月份是 4 月至
8 月，这类产品的消费者更关心产

品本身是否属于健康环保材质、是
否通过 5G5 认证，以及产品的防晒
尺寸、遮光率、防紫外线率，卖家可
以在商品描述中着重描述。而关
注遮盖物的消费者，其关注点在健
康环保材质、不易褪色及滋生细
菌、适用户外家具尺寸、厚度、保暖
性、防潮、防紫外线、易于舒展及回
收、方式简便、能抵御多种自然气
候侵蚀、易固定和安装、清理、符合
人体工程学原理、强调主要功能及
用途和适用场景等，这类产品的热
卖月份是 4 月至 8 月，热销站点是
欧洲。

Michael 指出，明确消费者对产

品的关注点，可以帮助卖家进行更
有效的选品，而在提升产品销售空
间上，选对热销站点和月份就能达
到事半功倍。同时，他还分享了不
带电家居用品热销子品类及不带
电厨房用品子品类。其中，不带电
家居用品热销品类有 DIY 艺术类、
绘画类、家居装饰、室内装点、家居
小百货、家装布艺、家居收纳、床上
纺织品、床垫等。而不带电厨房用
品有食材保鲜、分类整理、厨房不
锈钢厨具、餐具、厨房工具、炊具、
咖啡、厨房收纳、烘焙用具、聚会餐
饮用品等。

除了热销品类，沙龙现场，亚

马逊新站点的解读也吸引了许多
跨境卖家的关注。亚马逊全球开
店区域拓展经理 Phoebe 解释，新站
点的“新”指的是刚对中国卖家开
放的站点，而亚马逊在当地已经发
展好几年了。在她看来，卖家不用
担心新站点的流量不够多、官方配
套不完善等问题，相反，由于想要
重点发展，官方还会给更多服务和
扶持。

Phoebe针对印度、阿联酋、沙特、
新加坡等新站点的消费习惯进行了分
析。她指出，新加坡站消费者消费习
惯与欧美相似，文化习俗与中国相近，
且新加坡站对电子 3C、美妆个护、生

活家具等十大热卖品类进行了精准类
目扶持。而中东客单价很高，民族特
色明显，促销类的产品很受欢迎。对
于有意进入印度市场的卖家，Phoebe
建议他们选择中高端的产品，因为在
印度本地技术落后，所以来自海外的
中高端产品会更受欢迎，且亚马逊的
主要客群也是印度中高收入用户。

沙龙所聚焦的家居工艺品类的
讨论吸引了许多本土卖家的关注，许
多卖家表示受益匪浅。对此，泉州跨
协方面表示，家居工艺品是新冠疫情
暴发以来跨境卖家关注点很高的品
类，接下来，泉州跨协会继续针对卖
家需求，组织相关主题沙龙。

泉州跨协主题沙龙聚焦家居工艺品


