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本报讯（记者 蔡明宣）近日，由中央广播电视总台
体育青少节目中心少儿频道出品，中国移动咪咕联合呈
现的大型迎冬奥青少年冰雪综艺节目《冰雪梦想团》举办
了线上发布会。《冰雪梦想团》由 2022北京冬奥会官方赞
助商盼盼食品独家冠名，安踏儿童赞助播出。节目将于
春节及冬奥期间登陆央视少儿频道、奥林匹克频道和全
国的观众朋友见面。

据了解，《冰雪梦想团》节目将以花样滑冰为切入点，
为观众呈现结合传统文化、现代科技及艺术美感的冰雪大
秀。让青少年在轻松愉悦的氛围中，感受冰雪运动的魅
力，发现身边的奥运精神。

作为中国食品工业民族品牌，盼盼食品集团积极响应
国家战略，全力支持中国体育事业发展。2020年10月，盼
盼食品正式成为北京 2022年冬奥会和冬残奥会官方赞助
商，开创了中国乃至亚洲包装休闲食品企业赞助冬奥会的
先河。

盼盼食品始终坚持“我们的食品是做给自己亲人吃
的”和“不是优质食品不出”的经营理念，将以优质的产品
和服务全力支持北京冬奥组委做好各项服务保障工作，
并通过务实的行动助力“三亿人参与冰雪运动”，不断将

“中国质造”的靓丽名片及专注专业的匠心精神传递给全
世界。

从 2020年开始，盼盼食品一直积极响应“三亿人参与
冰雪运动”的号召，先后策划推出“冠军运动员工厂探秘”

“盼盼冬奥大讲堂进校园”“赞助超级定点滑雪公开赛”等
诸多活动，并先后牵手花样滑冰世界冠军隋文静、韩聪，花
样滑冰世界冠军于小雨等知名冠军运动员，一起为冬奥助
力加油。

此番独家冠名《冰雪梦想团》，盼盼食品集团董事长
助理、品牌副总监宋长镇表示，青少年如何践行奥运精
神，又如何响应三亿人参与冰雪运动的号召，是很值得关
注的。通过《冰雪梦想团》节目的呈现，能够让更多青少
年认识花滑、了解冰雪运动，继而爱上冰雪运动，尝试冰
雪运动。并在收看节目和自身实践的过程中，让青少年
更加深刻地理解什么是奥运精神、什么是奥运传承。节
目所要传达的意义，与盼盼食品推动全民运动健康，助力
体育强国建设的伟大复兴的愿景不谋而合。

宋长镇告诉记者，盼盼食品自成为北京2022年冬奥会
和冬残奥会官方包装零食赞助商后，一直在为冬奥会和冬
残奥会研制相关的赞助产品。

据了解，在北京 2022年冬奥会和冬残奥会赛事举办
期间，盼盼食品将为全球参赛运动员、工作人员和志愿者
们提供超过 30种包装零食产品，包括每日坚果、粗粮饼
干、软面包、瑞士卷、烤薯片等盼盼的代表性产品。到目
前为止，盼盼食品已经为北京冬奥会测试赛输送了超过
一百万元的盼盼产品。

“鉴于冬奥会临近，我们驻守北京的同事，已经严格
按照冬奥组委会的要求，为每个场馆、每场赛事提供产品
保障。”宋长镇向记者透露，目前，盼盼食品已经专门为运
动员研发并提供十几款产品，这些产品经过奥组委、多方
权威机构、盼盼食品的共同鉴定，并通过综合、全方位的
检测，无论是在兴奋剂方面，还是各种严苛指标上，都符
合国际食品最高水准。

盼盼食品与您一起共筑冰雪梦

青少年冰雪综艺节目《冰雪梦想团》启动

本报讯（记者 柯国笠）近日，
恒安集团旗下成人纸尿裤品牌安
而康联合京东智能制造平台共同
发布《2021年京东成人纸尿裤行业
趋势洞察白皮书》（以下简称《白皮
书》）。《白皮书》指出，2021年，以纸
尿裤为代表的我国成人失禁用品
市场增长速度位居吸收性卫生用
品中 NO.1。

据悉，此次发布的《白皮书》从
行业概况、品牌格局、用户洞察、趋
势展望四个维度，结合销量数据与
消费者，深入剖析了随着我国步入
老龄化社会，以及消费观念不断升
级，国内纸尿裤市场的全新变化与
发展趋势。

成人纸尿裤市场潜力巨大。
第七次全国人口普查数据显示，我
国 65 岁及以上人口已达到 1.9 亿
以上，占全国人口比重 13.50%。《白
皮书》报告显示，2020 年中国 65 岁
以上失能/半失能老年人口数量高
达 5000 万以上，占老年人口数量

的 28%。这一数据在未来或将持
续上升。

近些年，国家对于长期护理的
政策扶持力度也在不断加大。早
在 2016 年，人社部就出台了《关于
开展长期护理保险制度试点的指
导意见》，选取 15 个城市开展长期
护理保险试点，对因年老、疾病或
伤残等原因造成的失能所产生的
机构护理、上门护理、居家护理费
用进行报销，也为老年人相关护理
消耗品的消费提供保障。

受众群体庞大，国家高度重
视，正是在这样的多方面共同催化
之下，成人纸尿裤已经成为真正的

“蓝海市场”。2021 年失禁用品市
场预估可达 148亿。

《白皮书》指出，尽管如此，我
国现阶段成人失禁用品渗透率也
只 有 区 区 5% ，不 仅 远 低 于 日 本
80%、西欧 68%、美国 60%的渗透
率，甚至连全球平均水平 12%的一
半都不到，潜力巨大。目前，我国

成人失禁用品市场潜力巨大，但还
处于市场教育的阶段。

同时，受到护理人员缺口大的
影响，我国失能老人购买成人失禁
用品一般采取电商网购、配送员上
门送货的方式，线上产品销量、用
户量推动成人失禁用品市场快速
增长，这对于市场扩展与下沉起到
了很大的推进作用。

随着广大消费者对生活品质
追 求 的 提 升 以 及 消 费 理 念 的 改
变，国内成人失禁用品这一领域
的主要消费群体与主流消费观念
正在发生着前所未有的变化。国
内消费者寻求更贴合尺寸、更好
面料、高端品质、智能辅助、设计
感、全面呵护等更明确的成人纸
尿裤产品。

《白皮书》指出，未来我国成人
失禁用品机构渠道与个人需求增
长将不断提速，而以恒安集团旗下
安而康品牌为代表的国货更将有
望凭借产品和先发优势继续领跑。

恒安集团联合京东发布
成人纸尿裤行业白皮书

本报讯（记者 王云霏）昨日，宝龙地产发布未经审核
运营数据，2021年 12月，公司实现销售额 81.02亿元，销售
面积54.91万平方米。

2021年全年，宝龙地产实现销售额 1012.27亿元，同比
增加 24.13%，完成全年 1050亿元销售目标的 97.26%；实现
销售面积641.02万平方米，同比增加20.33%。

在去年8月举行的宝龙地产中期业绩会上，该公司透露，
2021年下半年新推货值约1184亿元，其中，商业物业占比约
30.6%，住宅物业占比69.4%。2021年上半年，公司权益销售
约52%，其中可以并表的约50%；上半年推货的去化率约62%~
63%，回款率约73%，其中住宅的去化率好于商业。

对于土地市场，宝龙地产总裁许华芳表示，最近两
个月，市场量价齐跌，量降得更多。在重点城市的“集
中供地”中，宝龙地产一块地也没拿。在土地太贵、房
价受制、监管较严的情况下，开发商的生意是不可行
的。未来，土地价格高的城市会适当理性化，维持 30%
毛利率。

业绩公告显示，2021年上半年，宝龙地产新增 19个项
目，新增土地储备384万平方米，新增货值约510亿元，平均
土地成本 4927元/平方米。其中，权益土地款约 121亿元，
权益比例约64%。

宝龙地产在业绩会上提到，2021年上半年公司未付的
土地款约70亿元。截至2021年6月底，宝龙地产总的土地
储备的总货值为4759亿元，面积为3775万平方米，其中，待
建项目占比 30.4%，在建项目占比 69.6%，持有占比 18.8%，
销售部门占比81.2%。

对于调控，该公司表示，因为三道红线和两个集中度政
策的实施，会感觉总体回款比以前慢，主要是按揭银行额度
非常紧张，有些银行目前已经没额度。2021年的回款速度
较去年要慢40天至2个月的时间。

宝龙地产
去年销售1021亿元

本报讯 （记者 蔡明
宣） 近 日 ，由 郭 京 飞 和
谭卓主演的现代谍战剧
《对手》在央视八套及爱
奇 艺 播 出 ，观 众 沉 浸 于
精 彩 剧 情 的 同 时 ，也 被
频频亮相的雅客长白甘
泉吸引。

对于这种润物细无声
的电视剧植入营销方式，
雅客长白甘泉相关负责

人饶辉表示，6 年前雅客
长白甘泉进军矿泉水市
场时，便精准锁定白领、
高知、运动等一系列中高
端人群，因此在综艺、影
视剧等方面的选择上，也
围绕着目标人群观剧习
惯来选择。

在观看《对手》时，常
见到剧中角色在运动健
身之后，随手拿起雅客长

白甘泉饮用，及时补充人
体所需的水分。在饶辉
看来，伴随着《对手》的热
播，作为剧情发展必不可
少的雅客长白甘泉，在剧
情金句与话题不断被社
交媒体提及中，能得到更
多的展示，也让雅客长白
甘泉引领更多元化的使
用场景。

近年来，雅客长白甘

泉加大了对影视剧的投
入。去年，由王以纶和万
鹏主演的《初恋了那么多
年》在优酷播出；由黄晓明
和蔡文静主演的《紧急公
关》在CCTV-8电视剧频道
播出；由孙怡和张昊唯主
演的《你好检察官》在浙江
卫视播出。在这些电视剧
中，均能看到雅客长白甘
泉的身影。

“在接下来即将播出
的几部电视剧和电影中，
也将看到该产品的亮相。
在植入电视剧的同时，我
们也将引入更多新媒体，
如微博、小红书等的最新
玩法。”饶辉表示，区别于
传统意义上的影视剧植
入，长白甘泉既参与影视
剧各种人物场景的植入拍
摄，也是各种影视剧导演、
演员等剧组饮用水。“好水
不仅要广而告之，更要让
更多人喝到，借助各个剧
组平台，能有效提高知名
度和美誉度。”

持续深耕植入营销
雅客长白甘泉亮相精彩大剧《对手》

本报讯（记者 柯雅雅）近日，《跑者世
界》美国实验室 RW SHOE LAB 2021年度
奖项公布。在获奖跑鞋中，国产运动品牌特
步备受关注，特步160X PRO和特步300X2.0
两款专业竞速跑鞋分别斩获了2021“年度推
荐”和秋冬季“最佳首秀”两大奖项。

作为全球颇具代表性和权威性的专业跑
步期刊，跑者世界奖项深受全球跑者追捧，旗
下的跑鞋实验室被认为是跑步界“奥斯卡”。
值得一提的是，这是特步跑鞋连续两年在该
评选中摘得殊荣。

据悉，160X PRO是 2021年特步推出的
顶级竞速跑鞋之一，专为精英运动员打造，号
称“大神的PB战靴”。在2021年徐州马拉松
比赛（奥运选拔赛）的男子前九名中，有 7名
运动员穿着该款跑鞋。其中，彭建华、杨绍
辉、董国建三人赢得奥运入场券，他们的战靴
无一例外都是160X PRO。

《跑者世界》为这双冠军战靴颁发了
“2021年度推荐”大奖。在评选过程中，《跑
者世界》对 160X PRO进行了严苛的机械测
试和路跑测试，在缓震性、推动力、结构设计
等方面，160X PRO均表现优秀，达到世界顶
级跑鞋的标准。

本报讯（记者 柯国笠）近日，全球运动
行业权威产品评选机构 ISPO（体育用品展览
会）发布 ISPO TEXTRENDS奖项，安踏体育
的“安踏炽热科技”获得 ISPO TEXTRENDS
FIBERS & INSULATION 类别“全球精选奖
（SELECTION）”，“安踏冰肤科技”获得BASE
LAYER类别“全球前十（TOP TEN）”大奖。

据悉，ISPO是全球重要的多品类运动用
品展之一。每一年，来自全世界的运动品牌
都在这个舞台展出最新产品与科技，前瞻新
一年运动时尚流行趋势。

安踏炽热科技由安踏科学实验室设计研
发，历经多项专业测试和专业运动员亲身体
验，具有超强保暖的领先性能。安踏冰肤科
技则有优异的材质表现，能够在高温夏日给
穿着者带来凉感体验。

记者了解到，安踏炽热科技和冰肤科技
都是安踏助力国家队的专业运动科技。在即
将到来的北京2022年冬奥会，将有12支中国
参赛队穿着搭载安踏前沿炽热科技的冬奥装
备参赛。而安踏冰肤科技也已经应用在安踏
能量TEE等产品上，受到市场的欢迎。

本报讯（记者 刘宁）日前，农业农村部
农产品质量安全中心发布了《关于公布 2021
年全国农产品包装标识典范名录的函》，确认
农产品包装标识设计、生产、加工、应用等323
家单位纳入 2021年全国农产品包装标识典
范名录。其中，本土企业福建省力诚食品有
限公司蟹柳袋装和主烤官（盐焗鸡蛋）两款产
品包装入选名录。

据了解，该名录旨在推动品种培优、品质
提升、品牌打造和标准化生产，不断促进农产
品科学包装和清晰标识，全方位彰显展示农
产品独有品质特性，实现农产品生产、物流、
加工、消费包装标识生态环保优质化。

力诚食品方面介绍，力诚食品本次入选
典范名录的两款包装，配合当下年轻人喜欢
的流行元素和潮流风格，运用清新简洁的色
彩和鲜活生动的品牌形象，在传递产品价值
的同时，又不失韵味，增加了产品的价值感，
能够吸引消费者眼球，提升产品和品牌的知
名度。

力诚食品方面表示，未来，力诚食品将继
续坚持“力造品质、客户至上”的经营理念，大
力实施品牌年轻化战略，创新升级，用硬核品
质谱写品牌新篇章。

力诚食品上榜
全国农产品包装标识典范名录

特步两款跑鞋
获《跑者世界》两大奖项

安踏炽热科技与冰肤科技
斩获ISPO全球两项大奖


