
编辑_王云霏 校对_杨晨辉 设计_李江龙 电话0595-820031102022年1月7日 星期五 3财 经

本报讯（记者 刘宁） 5
日上午，力诚食品举行工厂组
长培养“101”模式启动大会。
会议以“夯实班组管理，决胜千
里之外”为主题，借鉴现代化管
理建制，对班组长全面实行正
规化建设和管理。力诚食品各
中心、事业部一级主管、生产厂
长，一厂、二厂共 70多位班组
长代表参加会议。

据悉，班组是工厂企业最
基本的管理单元，力诚食品通
过创新班组制度，对班组长进
行管理培训。

力诚食品营销事业部总经
理刘家麟表示，此次组织班组
长统一培训可谓意义重大，作
为班组长，要健全制度，坚持公
平、公开、公正原则，做到奖罚
分明。他认为，班组长是企业
人才的地基，俗称“兵头将尾”，
班组长的能力和素质，决定着
企业的发展和整体的经营水
平，班组长要以德服人。同时，
他要求班组长要关爱员工，平
时要对员工在思想上进行开
导，在工作上进行支持，在生活
上进行关心。

“班组是企业的细胞，企业

的所有生产活动都在班组中
进行，所以班组工作的好坏直
接关系着企业发展的成败。”
力诚食品生产管理中心总经
理张继锋表示，只有班组充满
了勃勃生机，企业才会有旺盛
的活力，才能在激烈的市场竞
争中长久地立于不败之地。
他透漏，随着公司的高速发展
和全国产能布局，力诚食品未
来需要增补大量的班组长人
才。

力诚食品人力资源中心总
监吴昆则详细阐述了“101”模式
的概念及举办本次工厂班组培
训的意义所在。他解释，夯实班
组管理，就是指权力要下放，管
理要下沉；决胜千里之外，就是
指班组管理做好了，公司产品的
产量、品质就上来了，市场营销
人员就能事半功倍，公司就能保
持强劲的发展势头。

对于此番管理制度的创
新，力诚食品相关负责人表示，
做好班组长管理培训，提升班
组长管理水平，对于全面提升
企业管理水平，促进各项工作
的健康、快速发展具有重大的
意义。

本报讯 （记者 柯国笠）
近日，国内著名金融研究机构
东方财富 Choice 数据发布了
《2021年上市公司市值500强》
榜单，其中，晋江企业安踏体育
以2584亿元的市值上榜，位居
第 60位。安踏也成为市值最
高的泉籍上市企业，比2020年
排名上升5位。

除了安踏，还有三安光电、
信义光能、中国旺旺、信义玻
璃、达利食品等 5家泉籍企业
入围该榜单。

安踏体育去年市值表现优
异。依托其超出市场预期的营
收表现，安踏体育在国货崛起、

“新疆棉花事件”、“双奥”营销等
的内外部因素的驱动下，受到投
资市场的广泛关注和认可。同
时，安踏体育作为多品牌集团，
旗下包括FILA、迪桑特、可隆等
品牌，另有亚玛芬体育，其多品

牌矩阵被多家机构认为有很好
的营收延展可能性，也多次提升
安踏目标价。2021年，安踏市
值曾多次突破4000亿港元，超
越阿迪达斯，成为市值第二的全
球体育用品集团。

昨日，安踏体育收盘价为
每 股 111.4 港 元 ，总 市 值 达
3011.51亿港元。

据悉，此次发布榜单的统
计对象为所有A股公司以及主
要业务在内地的港美上市公
司，基本覆盖主要的上市公司，
具有权威性。

数据显示，2021年上市公
司市值 500强门槛再创新高。
进入2021年市值500强的市值
门槛为 416亿元，较上年小幅
提升了 30亿元。历史数据显
示，除2015年至2018年略有波
动外，上市公司市值 500强门
槛总体呈一路上涨的趋势。

上市公司市值500强榜单发布
安踏位居第60位

力诚食品
创新班组管理制度

本报讯（记者 柯国笠）北京冬奥会在
即，品牌奥运营销逐渐火热。作为北京冬奥
会官方合作伙伴，国内体育用品龙头企业安
踏近日携手天猫，打造“元宇宙”——互动数
字空间“安踏冰雪灵境”，并发布“2022年特
别纪念版高能冰雪数字藏品”，通过吸引消费
者互动参与，让更多人了解北京冬奥会，为中
国运动健儿助威。

据悉，“安踏冰雪灵境”分为“超能炽热空
间”“安踏数字博物馆”“灵境冰雪天宫”三个
部分，其与冰雪数字藏品已于近日在安踏官
方网店陆续亮相。

记者打开安踏天猫旗舰店，在首页就看
到“安踏冰雪灵境”入口，点击进入可以看到
高山白雪、“中国花样滑冰”等3D互动动画等
内容，搭配中国冬奥运动队伍的相关百科知
识和滚动字幕等冰雪、奥运元素。

“安踏冰雪灵境”中，“灵境冰雪天宫”为
国人提供了共同参与的平台，在北京冬奥会
期间，消费者可通过留言等方式，一起为中国
健儿加油助威；“超能炽热空间”则是核心参
与空间，设置了众多互动参与环节，让消费者
通过游戏互动身临其境；“安踏数字博物馆”
中，消费者可以浏览安踏与中国奥委会连续
八届合作历程，以及安踏设计的历届“冠军龙
服”。

值得一提的是，安踏此次还推出了数字
藏品，率先在国内体育用品品牌中开启数字
藏品营销。

记者了解到，安踏数字藏品在第一阶段
共将开启12件，它们是以12个冬奥会冰雪项
目的运动姿态为原型设计的数字冰雪雕塑，
每件将发放 500份，共 6000份。参与者可分
别在指定时间内，通过了解回答冬奥相关知
识，收集“炽热加油值”，每满2022点，即可解
锁1份数字藏品。每一件数字藏品的获得者
将被授予电子证书，并还有机会抽取安踏提
供的特定礼物。

作为连续八届中国奥委会官方合作伙
伴，及北京 2022年冬奥会官方合作伙伴，安
踏继续发布“冠军龙服”，并助力北京2022年
冬奥会15个大赛项，以及12支中国冰雪国家
队比赛期间的专业竞赛装备。

有业内人士表示，安踏在奥运资源上投
入众多，面对“家门口”奥运会的历史机遇，安
踏却也面临疫情影响下，线下互动营销受困
等带来的负面影响。包括奥运火炬传递等以
往重要的线下预热活动都被搁置，进一步压
缩了品牌在营销传播上的操作空间，线上数
字营销由此成为其重要方向。

安踏方面表示，此次携手天猫超级品牌
日打造“安踏冰雪灵境”，希望让更多喜爱运
动的人打破时间、空间限制，更好地了解北京
冬奥会，身临其境地参与其中，一同为北京冬
奥会助力发声。

推出数字藏品 打造互动空间

安踏携手天猫 数字化营销助力冬奥

本报讯 （记者 柯雅雅
董严军） 日前，工信部发布
2021年工业互联网 APP 优秀
解决方案公示名单，福建省共
有8家企业的解决方案入围榜
单，其中，信泰（福建）科技有限
公司凭借“SincetechPDA经编生
产管理 APP 集成应用解决方
案”，成为晋江唯一入围的企业。

据悉，工业互联网APP优
秀解决方案要求须结合实际应
用场景，依托工业物联网平台
解决工业实际需求，对相关行
业和企业提质增效、转型升级
发挥明显引领支撑作用，或对
其他企业或行业具有借鉴意义

和推广价值；相关内容拥有自
主知识产权，实现产业化或已
部署应用，并具有一定的代表
性和标志性。

记者从信泰集团了解到，
SincetechPDA 从生产监控、仓
储管理、数据应用和管理升
级四个方面展开，提升经编
网布生产管理，实现集团数
字化转型升级，将集团信息
化、网络化、智能化全面融
合。

当前，信泰集团通过 Sin⁃
cetechPDA可以实现集团内部
经编车间设备监控、计划调度，
支持车间管理、支撑经营决策，

实现快速响应；实现集团经编
厂、纱线厂、染整厂仓储业务数
字化，目前已 100%覆盖仓库；
实现经编设备的数据采集、数
据分析、数据应用，完成指标分
析、预警提醒、可视化场景等三
大应用；实现经编生产管理、仓
储WMS管理、工业物联网平台
建设、数字化运营平台建设，完
成纺织产业平台1.0、移动数字
化运营平台发布应用。

“该系统可面向纺织行
业、鞋业制造行业、智能可穿
戴设备进行全面推广，众多企
业能够在此基础上，快速实现
企业信息化建设、智能制造等

数字化转型升级，提高效率、
降低成本，打造企业核心竞争
力。”信泰集团相关负责人指
出，该系统可以提升鞋服产业
的产品升级，助力由传统行业
向高新科技行业发展，未来还
可通过云平台共享模式，快速
促进同行业协同发展，促进先
进制造业和现代服务业的深
度融合。

近年来，信泰集团重新梳理
定位未来的发展战略，制定了“全
产业链纺织科技全球领航者”的
战略愿景，以及“引领绿色科技，
织就美好生活”的企业使命，积极
谋划数字化转型升级之路。

2021年工业互联网APP优秀解决方案公示名单发布

信泰为晋江唯一入围企业

信泰大数据科技展厅内，“SincetechPDA经编生产管理APP集成应用解决方案”正在展示。


