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连日来，位于晋江五里经济开发区的泉州嘉利儿童
用品有限公司的厂房内，数条流水线上的工人正在紧张
有序地赶制着新一批的订单，厂房外大卡车频繁来回，即
便到了夜晚，工人们还在持续加班赶货……

近日，嘉利童车在美国多个卖场取得了亮眼的销售
成绩，五六个小时内，800多万美元的商品销售一空。“按
照往年，10月以后就是玩具工厂的淡季，可今年淡季不
淡，订单反而不断攀升。”泉州嘉利儿童用品有限公司总
经理陈艺娟欣喜地告诉记者，今年，嘉利的整体销售额比
去年翻了一番。

“今年出口的货品现在都已经抵达美国，像往年一样
摆上沃尔玛、开市客等商超的货架了。”力利玩具总经理
许宾宾表示，疫情影响了全球供应链，而中国的产能较为
稳定，去年以来部分订单回流，公司的业绩在疫情下逆势
上扬，今年出口额达 1000多万美元，不少新开发的产品
在市场上热销。

“从年头到年尾，企业的单子就没有断过，工人一直
是高负荷生产，严重缺人呀！”为了缓解订单积压的情况，
晋江市鸿顺儿童用品有限公司总经理颜海鸿一边与华为
（晋江）合作，引入数字化管理，一边积极购买自动化设
备。颜海鸿表示，快到年底了，还没有时间做整体的订单
盘算，不过初步估计，今年比去年同期新增了大几千万元
的销售额。

记者在走访企业的过程中发现，迄今为止，晋江大多
数玩具企业都处于淡季不淡，订单做不完的状态。

数据显示，今年1月至9月，泉州市玩具出口同比增长
290%。作为主产区，晋江安海镇就有70多家玩具企业，
是国内重要的玩具礼品生产销售基地，已经形成了涵盖原
材料、研发、模具、加工、喷漆、五金、包装等完整产业链。
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持续攀升的订单，给企业带来了可观的收
益，也在不断倒逼晋江玩具企业重构企业竞争
优势。

在工人减少，工资高企的当下，嘉利玩具对
内进行了自我提升。

“以前，订单模式大体是客户给模型，企业
开模，然后生产，由于玩具开模的费用很高，采
购商与生产商都要承担较大的新品开发成本。
现在，同样是一款玩具车，双方先进行初步的市
场调研，结合美国设计师的意见，给出生产意
见，好卖就继续追加，不好卖就进行二次升级。”
陈艺娟介绍。

通过此种模式，企业的订单年年翻倍，更值
得关注的是，嘉利几千万的旧模具焕发新用
途。一款玩具车通过不断的微创新，其销售时
长可以从原先的一年左右延长到五六年，流水
线上的工人因为同款订单的持续与稳定，生产
效率不断提高。

为了提高公司内部的整体工作效率，鸿顺
选择与华为（晋江）工业互联网云孵化中心合
作，启动全流程数字化变革。

“今年以来，订单上涨导致各个部门的沟通
协调出现问题，备料没有办法及时跟上，生产流
水线旁堆满了各种辅料。”正是因为这些摆在眼
前的问题，让鸿顺选择进行数字化改革。颜海
鸿表示，“跟华为进行合作以后，我们希望通过
ERP系统，对制造流程的各个环节进行有效管
理，并通过可视化数据的变化，来进行存货备
料，保证现场整洁，工人在生产过程中效率也可
以进一步提高。”

近年来，晋江玩具企业一边扩大产能，一边
进行智能化升级，同时不断进行品类创新，究其
原因，不断向前发展的安海玩具产业始终拥有
顽强的生命力。

就如安海玩具同业公会秘书长许亚文所
言，中国玩具产业经过30多年的发展，已经形成
了完善的玩具产业链配套和高效的技术管理优
势。而玩具产业是一门需要不断创新的综合性
工业，就好比安海玩具在电子琴、跳舞毯、惯性
童车、写字板等多个方面拥有很强的技术沉淀，
它关系到新技术、新材料、新工艺的应用，并跟
创新不断捆绑，这些产业链的形成是需要天时、
地利、人和各种因素的聚合，很难在短时间内因
为一些政策的改变而有所调整，“对于产业未来
的发展，我们还是很有信心的。”

受访中，不少企业负责人表示，受工人严重不
足，企业新产品创新有成效，东南亚等地订单回流
等诸多因素影响，晋江玩具企业出现了淡季不淡
反而旺的情况。

疫情之下，订单持续攀升的背后，原因究竟是什
么？

“由于玩具属于制造密集型产业，其自动化水
平低，与鞋服行业相比，同样的产值，需要的工人
非常多。近年来，受新冠疫情的影响，外地员工减
少到晋江务工，再加上年轻务工人员一年比一年
少，一线流水线的员工大多数是中老年人，整体的
生产效率被拉低，再加上不断上涨的工人工资导
致周边配套的小加工厂纷纷压缩产能，变相地导
致订单生产周期变长，就出现了年底企业还在赶
货的情况。”许宾宾分析。

张元在清蒙开发区经营一家小型加工厂，她是
许宾宾口中被压缩的小加工厂的例子。张元告诉记
者，年初一个临时工的工资大概是 13元/时，现如
今，18元一个小时都难请到人。鉴于不断上涨的工
人工资，张元表示，做完这一单后，打算把加工厂收
起来，把工人连同她自己一起打包给大工厂做配套
服务，不再自己瞎折腾。

广州、东南亚等地的订单回流已经不是短暂行
为，而是一个常态化的状态。

在许宾宾看来，自新冠疫情暴发以来，东南亚
受产能、供应链等诸多因素影响，玩具品牌、大商
超订单有不少回流到晋江。今年以来，力利玩具
连同周边上规模的同行企业，皆接到了不少回流
的订单，这些订单的量普遍不小，而且要求的交货
期还比较赶。

陈艺娟则认为，近年来，海外市场需求不断攀
升，而在全球疫情蔓延的形势下，国内很好地控制了
疫情的发展，并能够准时保质地完成订单，导致全球
的制造订单对于中国工厂的依赖度更高。

此波“不淡”的背后，晋江玩具企业持续的创新
力成为重要筹码之一。

“今年我们开发了不少新品，其中儿童海洋球新
品的订单量持续攀升，让公司产能一下子跟不上。”
颜海鸿告诉记者，近期，鸿顺预计引入五六台自动化
设备用于生产新品类。

无独有偶，嘉利、力利、新菱等不少企业，通过研
发新产品拓展新品类，为企业赢得了不少新订单。许
宾宾说，今年新增的不少订单中，有一部分是企业自
主研发的新品受到客户的青睐，另外一部分则是在企

业原有新品的基础上做微创新。

淡季不淡 工厂高负荷生产

“ 长 期
招聘一线员工”“高

薪招聘装配工”“紧急寻找
可以承接玩具组装的工厂”……

各种招工寻求合作的信息刷屏了
晋江玩具企业老板的朋友圈和商会
社群，原本是玩具行业淡季的 12 月，
却因为这一波波持续的招工广告而
异常火热。

今年以来，玩具行业出口订
单明显增加，多家企业出现

了外贸订单“爆单”的
景象。
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一、为满足刚需购房家庭的住房需求，本项目本次推
售 5 幢住宅房源共有 324 套住宅，其中晋江市优秀人才刚
需房源 10%（共计 32 套）。剩余 90%房源（共 292 套），按
60%比例配比刚需房源销售给刚需认筹购房家庭，按 40%
比例配比非刚需房源销售给符合购房条件的购房家庭。
刚需认筹购房家庭数量小于刚需房源数量时，剩出的刚需
房源自动划转为非刚需房源，优秀人才房源、刚需房源和
非刚需房源楼盘清单将在售楼部和“泉州万科”微信公众
号进行公示。

二、刚需认筹购房家庭，应当符合以下条件：1、认筹人
户籍所在地为晋江市，且户籍迁入需满6个月；2、认筹人的
购房家庭（夫妻双方及未成年子女）在晋江市名下无住房；
3、离婚或房屋转让未满 6 个月的，按离婚前或转让前家庭
名下住房套数计算；对已在晋江办理台湾居民居住证的台
胞，可享受晋江市属地居民同等购房政策。其中，在晋江
市办理台湾居民居住证且在全市范围内无住房的，可参与
晋江市刚需摇号购房。

三、认筹人应对家庭信息（夫妻双方及未成年子女）如
实申报，刚需客户需自行下载并签署《晋江刚需客户承诺
书》，同时作为附件上传认筹选房系统。对申报的信息及
上传的资料的真实性、有效性、合规性负责，相关部门核实
到不实申报者将取消认筹资格和购房资格，并半年内不得
再次参与晋江区域其他新批预售许可商品住房项目的摇
号认筹申请。

四、本项目认筹全程通过认筹选房系统报名方式进
行，无须再到线下办理资料审核，报名截止时间一到不再
接受报名。

认筹规划
一、认筹地点:
晋江万科金域国际营销中心（泉安路罗山段476号）
二、认筹项目及套数:
晋江万科金域国际三期 5#、10#、11#、13#、15#楼(不含地

下室)，扣除优秀人才房源，刚需及非刚需共计 292 套住宅，

刚需房源176套，非刚需房源116套。
三、公告媒介及时间:
公告媒介:晋江经济报
公告时间:2021年12月7日
四、认筹时间:
（一）本次认筹全程通过认筹选房系统报名方式进行，

认筹客户的家庭信息、住房等信息情况由认筹人通过认筹
选房系统线上提交至后台审核办理，无须再到线下办理资
料审核。

（二）认筹系统报名时间:2021 年 12 月 8 日—12 月 10
日，共计 3 日，认筹报名均应通过认筹系统报名的方式进
行，认筹系统报名时间截止至 12 月 10 日 17：00，逾期不再
接受报名。

五、认筹规则:
（一）认筹人以家庭（夫妻双方及未成年子女为一个家

庭）为单位申请认筹，参与摇号，每个家庭只能有 1 个认筹
名额（未成年子女可选择是否参与购房）。

（二）已通过摇号选房成功的家庭，自选房确认之日起
半年内不得再次参与其他商品住房项目的摇号认筹申请。

（三）本市户籍（大泉州范围）:不限购。
（四）1、本市刚需家庭需提供《晋江刚需客户承诺书》
2、非本市户籍家庭（泉州市以外）自 2017 年 4 月 17 日

后已新购住房的【除去晋西片区（内坑、磁灶、东石、永和、
安海）、晋南片区（金井、龙湖、英林、深沪）等范围】不再具
有认筹购房资格；

3、非本市户新家庭（泉州市以外）应提供相应的具备
购房资格凭证:提供一年以上的居住证、医社保、个人所得
税等其中 1 项证明信息；境外人士、港澳人士提供工作、学
习、居住满一年证明；台胞提供在泉居住证（无须满一年）:
现役军人提供驻地在泉州证明:持与泉州市用人单位签订
的一年以上的劳务合同（创业人员提供在我市注册的营业
执照）。

（五）认筹为实名制，认筹人应对家庭信息（夫妻双方
及未成年子女）如实申报，对申报的信息及上传的资料的

真实性、有效性、合规性负责，不实申报者将取消认筹资格
和购房资格。认筹客户中签选房后不得更名，包含直系亲
属关系也不得更名。（夫妻可增减名）

（六）认筹金额为:人民币 20 万元/认筹家庭。须于认
筹期间一次性缴交到银行认筹客户名下的储蓄卡账户
（不得使用信用卡付款、不收取现金、一组认筹客户仅限
使用一张储蓄卡），由银行冻结。认筹金不得缴入开发企
业账户。

六、认筹流程
（一）认筹客户按照以下认筹流程图，办理认筹手续:

（二）认筹客户按上述流程办理，原在其它项目已认筹
过系统保有审核过的家庭信息，不需要再进行注册和上传
证件图片，若家庭信息需要修改的可以重新编辑后（包括
证件图片）再提交。

（三）认筹人请严格谨慎选择对应“刚需”和“非刚需”
通道进行认筹，误选通道而造成不具备资格的，后果自负。

（四）开发商审核不通过回退后，认筹人可在手机端点
击“回退”查看回退信息。认筹人请按照提示的回退信息
结合人工电话（咨询电话:0595-28676666 转 1）咨询情况补
齐认筹资料到再行提交，重行提交须在报名截止时间（12
月 10 日 17：00）前提交有效。因认筹人数报名多的原因，
开发企业未能在报名期间及时审核到位应延长审核时间，
若出现需要回退情况，允许认筹人一次机会按照提示的回
退信息结合人工电话咨询情况补充完善认筹资料再行提

交（再行提交截止时间12月11日10：00）。
（五）认筹客户确有必要现场到售楼部咨询办理的，请

配合现场的疫情防控安排。开发企业应提前做好现场来
访人员的防疫方案并向街道报备。

（六）线上认筹请关注“泉州万科”微信公众号或者对
接置业顾问获取了解。

（七）认筹金额为:人民币 20 万元/认筹家庭。须于认
筹期间一次性缴交到银行认筹客户名下的储蓄卡账户（不
得使用信用卡付款、不收取现金、组认筹客户仅限使用一
张储蓄卡），由银行冻结。认筹金不得缴入开发企业账
户。认筹金人民币 20 万元在摇号结束的当日自动解冻退
还。选到房的客户于选房当日缴交购房定金 20 万元至开
发企业监管账户后，买双方签订《认购协议书》。买卖双方
签订《商品房买卖合同》时，购房人已交定金直接转为购房
款。当定金金额超过按购房贷款政策的最低付款比例，若
当事人提出退还超过的金额要求时，开发企业应当无条件
退还。

（八）刚需认筹编号为A1-A9999 排序,非刚需认筹编号
为B1-B9999排序。

（九）认筹活动结束隔天上午（节假日顺延），开发商将
认筹客户名单同时报备至房地产交易管理部门。

（十）如购房意向人认筹所提供的证明信息与实际不
符或上传资料不齐全或重复认筹等违规情况，开发商有权
取消其认筹和购房资格。

（十一）认筹人应在认筹前充分了解项目的楼盘情况
（包含项目及其周边的不利因素等），并详细阅读本项目的
认筹须知，违反认筹须知条款将按认策须知条款约定处理。

（十二）本项目预计交付时间为2023年12月30日。

咨询电话:0595-28676666 转1
摇号及选房方案将在认筹活动完整结束后另行公布。

泉州市万勋房地产有限公司
2021年12月7日

选定项目参与认
筹，阅读并勾选
认筹须知

选择刚需或非刚
需通道，录入冻
结金订单编号，
上传截图

①开发商审核通过，系统派号
（手机端可查并且短信通知）

②开发商审核不通过，回退
（手机端可查并且短信通知）

生成信息预览提交，
报名成功系统通知

“待审核”

本人手机端注册，
编辑家庭信息，上
传证件图片。

万科金域国际三期(不含地下室)认筹方案
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