
编辑_柯国笠 校对_朱培玲 严学锦 设计_李江龙 电话0595-820031102021年12月1日 星期三 3财 经

经历了孵化期、探索期和
成长期，在内外部因素的共同
催动下，瑜伽品类在国内已经
迎来了黄金发展期。

叶向佳认为，当下，瑜伽
产品被广泛应用于日常生
活、工作中穿着，甚至成为高
质量女性衣品中的必备品；
此外，大码瑜伽、功能性瑜
伽、男性瑜伽等更加专业化、
细分的瑜伽产品的需求也逐
渐显现。

事实上，市场研究机构
Allied Market Research 发布
的报告也指出，瑜伽服装的穿
着正在向生活、户外运动等日
常场景延伸，这也意味着未来
瑜伽服装市场规模将高于如
今的预测。

作为泉州地区最早专注
瑜伽服品类的企业之一，石狮
市梅丽莱特服饰有限公司拥
有十多年的生产制造设计经
验。其电商负责人小戴告诉
记者，从最开始的几万条瑜伽
裤到现在的上百万条，瑜伽服
的走红也就在这两年之间。

“在头部品牌的带动下，
抗菌、亲肤、立体裁剪等以往
应用在高端产品的工艺、面
料、技术也都成为现在产品的
标配。”小戴说，瑜伽品类在外
观上大同小异，未来在面料、
设计方面会有更激烈的竞争，

“这实际上也是众多工厂差异
化竞争所关注的。”

叶向佳则表示，尽管当前
市场还有很大空间，但企业要
依托自己的特点，专注于中高
端瑜伽产品的设计研发，同时
迎合国内外不同消费者的需

求定位，进一步改善设计和制
造，在竞争中保持优势。

也有业内人士认为，瑜伽
服生产门槛相较于其他服装
并不高，尽管市场体量足够
大，但在强大的中国工厂面
前，迟早会面临价格竞争的问
题。同时，在消费者端，瑜伽
服“看起来都一样”，辨识度大
多依靠印花的不同，较难分
别，也给差异化竞争策略带来
影响。

记者在天猫、淘宝、京
东、抖音、拼多多等国内电商
主流平台上搜索发现，瑜伽
服品类价格从 15元~1000多
元不等，数量众多，而其中多
数产品价格集中在 100元以
下，50元左右价位的瑜伽裤
竞争激烈。

相比于“同质化”、价格竞
争等问题，不少品牌还在考虑
转向男性市场。

不久前“男版 lululemon”
Vuori 获得 4亿美元融资，由
软银愿景基金投资。投后估
值将达 40亿美元。此外，作
为行业风向标的 Lululemon，
近年来的产品也更加多元化，
特别是其主打的“一裤多穿”
男 款 ABC 裤 （Anti Ball
Crushing），适合勤劳通勤、周
末休闲装、户外运动等，穿着
场景已不再局限于瑜伽

Allied Market Research
发布的报告也表示，尽管目前
瑜伽服装的主要购买力依旧
来自于女性，但随着运动场景
多元化及男性瑜伽兴起，男性
消费者将为瑜伽服装行业的
增长提供新动力。

500亿瑜伽市场红利下的泳装机遇
近日，专业研究机构艾瑞咨询近日针对国内瑜伽市场发布报告称，目前瑜伽已成为国内第二大运动项目，预计2023年

规模突破500亿元人民币。

在“走俏”的瑜伽红利中，也有晋江企业的身影。记者了解到，不少泳装企业迅速转产瑜伽品类。然而，瑜伽红利还有

多大？面对行业入门门槛低所带来的恶性价格竞争等问题，入局企业何去何从？在瑜伽热度攀升的同时，也需要企业冷静

思考发展方向。

本报记者 柯国笠

瑜伽有多火爆？“双11”期间，
京东“开门红”活动开始 10分钟，
高端专业女性瑜伽服成交额同比
增长250%，首日前2小时，李宁瑜
伽用品成交额同比增长约 10倍，
李宁和AXB爱暇步位居瑜伽舞蹈
品类国货品牌前列。Keep瑜伽垫
在京东、天猫同时领跑大促交易
指数。今年“双 11”，京东平台专
业瑜伽服及内衣预售订单额同比
增长达12倍。

“双11”瑜伽品类强势表现的
背后，是以国际大牌Lululemon引
领的瑜伽潮流。

作为瑜伽行业的绝对优势品
牌，Lululemon的成功直接带火了
瑜伽服装赛道。这个北美高端新
品牌成立不久，就用其独特面料
和高质量设计做工俘获众多消费
者的心。

对女性消费需求的精准把
控，是 Lululemon 掌握的财富密
码。尽管一条瑜伽裤的售价高达

上千元，但在过去 5年，Lululemon
业绩连年上涨，股价涨幅更是超
过 600%。在 2021年疫情造成供
应链紧张的情况下，Lululemon的
销量依旧激增。

美国权威投研机构 Zacks预
计，Lululemon第三季度销售额将
达到14.3亿美元，与去年同期相比
增长27.7%，本财年全年销售额将
达到62.6亿美元。Lululemon首席
执行官卡尔文-麦克唐纳表示，该
公司有望在今年年底前超过2023
年的收入目标，比计划提前了整整
两年。

同样火爆的还有被称为“国产
Lululemon”的Maia Active玛娅，该
品牌主打 400元左右价位的高端
瑜伽产品，针对国人身材进行升级
设计。在今年“双11”期间，其表现
更是领跑瑜伽品类，在天猫平台排
在Lululemon之前。

此外，近年来，走高性价比路
线的“暴走的萝莉”瑜伽品牌也逐

渐扩张，成为众多学生群体、工作
小白的首选。

事 实 上 ，包 括 Lululemon、
Maia Active玛娅等在内的众多瑜
伽品牌能在近 2年的时间里迎来
行业的高光，离不开疫情的“推波
助澜”：居家办公、出行限制、对健
康的进一步重视……这些内外部
因素的助推成为瑜伽品类进一步
崭露头角的宏观背景。

在瑜伽品牌的带动下，瑜伽
裤也成了专业运动品牌向运动休
闲风拓展的主力品类。耐克、阿
迪达斯都向瑜伽裤这一细分产品
发起了冲击，推出单独的瑜伽产
品线；安踏推出“ps裤”爆款瑜伽
裤单品；李宁女子健身系列推出
专为瑜伽运动设计的“揉柔裤女
子系列”；Puma专门开设“嘻哈瑜
伽”课程，推广瑜伽产品；FILA也
积极入局，开发推出瑜伽系列产
品；迪桑特深耕高端社群，其瑜伽
产品也深受认可……

在迅速崛起的瑜伽裤市场的
大好形势面前，除了以往深耕瑜
伽品类的工厂外，一批泉州泳装
工厂也顺势迅速转产。

作为中国泳装生产基地之一
的晋江英林镇，受全球疫情影响，
出口泳装生意受到影响，当地不
少泳装工厂都在寻找自己的下一
片战场。

由于同属于弹性织物，泳装一
般使用氨纶和锦纶织造，面料、工
艺也和瑜伽服接近，生产台机可以
共用，对于一线制造工人而言，转
产面临的技术难度不大，因此，泳
装企业转产瑜伽服几乎没有门槛。

疫情之前，福建晋江市百世
情服装织造有限公司主要生产外
销产品，并向跨境电商供货。该
公司负责人吴允俊告诉记者，疫
情之后，百世情培养起了国内市
场，将很大一部分产能用于瑜伽
服生产，还在天猫开了自己的品
牌店铺eternalcentury，瑜伽裤定价
百元左右，受到市场的欢迎。

石狮市飘浪世家电子商务有
限公司负责人郑长源在观察客户
销售数据时也注意到，很多品牌
的瑜伽服销售在去年以月均 30%
的速度增长。为此，漂浪也持续
深耕瑜伽品类。

而在 Lululemon 快速争夺中
国市场之际，中国瑜伽裤生产企
业却逆向而行，纷纷通过阿里巴
巴国际站、亚马逊等电商平台，

“收割”海外消费者。
七彩狐公司业务经理许永祝

告诉记者，瑜伽服作为七彩狐近年
新推出的新品类，表现尤为突出，

截至目前，出货量达300万件。在
许永祝看来，新产品能够得到市场
的积极反馈，一方面得益于老客户
推荐新客户，另外一方面，亚马逊
等新兴跨境电商的兴起，也为企业
带来了不少订单。

泉州沐途者体育用品有限公
司原本是生产泳装和骑行服，
2016年，该公司开始专注生产瑜
伽服，凭借其较为完整的上下游
配套优势，如今，它已经成为阿
迪达斯、斐乐、ZARA等品牌健身
系列服装的生产厂商，年销量达
到 450多万件（套）。

同样转产的还有晶为体育。
由于其工艺水平完成度高，产品
质量可靠，该公司收获包括 Lu⁃
lulemon等高端品牌代工单，同时，
有部分亚马逊等跨境电商优质卖
家也青睐该公司产品，持续下单。

阿里巴巴产地发展中心泉州
区域总经理江丽告诉记者，泉州
地区纺织产业集群完整，特别是
泳装产业发达，瑜伽品类的崛起
自然少不了晋江企业的参与。从
阿里巴巴后台数据来看，泉州产
业带在瑜伽户外品类上具有非常
大的优势，涌现出包括沐途者在
内的优质制造企业。

此外，记者从一名业内人士处
了解到，去年以来，也有包括河南、
浙江等不少地区的企业主、商贸型
企业来晋寻求工厂合作或承租工
厂厂房，专攻设计生产瑜伽服产
品，其中泳装工厂成为该类型企业
的首选。

工厂转向瑜伽产品代工生产
背后，是国内巨大的瑜伽用品市

场需求的支撑。不仅如此，也有
不少企业试图借机再造品牌，包
括母其弥雅等在内的专业瑜伽爱
好者、练习者通过小红书、微博等
自媒体渠道实现快速变现。

“越来越多人跟着线上运动
达人一起打卡健身，达人们也形
成了自己的运动 IP，有自己的粉
丝群，这对后期的粉丝经济变现
做了铺垫。”福建泉州沐途者体育
用品有限公司电商负责人叶向佳
分析说，不同价位也涌现出不同
的品牌，撑起整体市场的繁荣。

本报讯（记者 柯国笠）近日，第六届“海峡杯”福建
（晋江）创新创业大赛在山东青岛举行新基建行业分站赛
及海外综合行业视频赛。这也是大赛连续举办六届以来，
首次走进青岛选拔项目。

此次青岛分赛区两场选拔赛共有35个项目入围复赛。
在青岛新基建行业分站赛上，青岛聚远网络科技有

限公司副总经理孙琳带着项目参加现场路演。该公司
的制造云端协同平台可打通工厂数据孤岛，解决传统制
造业依靠人工数据分析效率低、成本高、周期长的痛
点。在垂直细分领域的机械加工行业，制造云端协同平
台技术已经完全成熟，并于 2020年开始投入市场，其中，
青岛啤酒“灯塔工厂”标杆项目为企业节约人工成本
75%。

“海峡杯”双创赛青岛分站赛评委、北京腾翼投资管理
有限公司管理合伙人姜克认为，青岛有海尔、海信、澳柯玛
等工业领域非常强的企业，“像海尔的卡奥斯这样一个工
业互联网平台，它为很多中小企业进行智能制造的协同赋
能。我觉得这与晋江的产业有很多的融合性，可为晋江的
产业企业进行很好的科技赋能。”

大赛期间，组委会方面还考察了西安电子科技大
学青岛计算研究院，深入对接项目。晋江市三创办副
主任颜清堤表示，不少项目与晋江产业契合，质量高，
希望通过这次大赛把更多更好的项目引回晋江。

近年来，青岛在5G商用、人工智能、工业互联网等新型
基础设施领域加快发展，沉淀了一批优质的“新基建”领域
创新创业项目。海尔卡奥斯、双星“工业 4.0”智慧工厂、特
来电等知名企业和平台均诞生于此。

“海峡杯”双创赛
首次走进青岛

本报讯（记者 柯国笠）晋江市2021年装备制造业电
焊工职业技能竞赛启动报名，竞赛将于 12月下旬择期举
行，参赛者可通过晋江市装备制造业协会或所在企业进行
报名。这是记者昨日从晋江市装备制造业协会了解到的
消息。

作为装备制造业中的重要工种，电焊工职业技能水平的
高低也对机械装备的整体质量水平产生影响。近年来，在推
动装备制造业企业自动化智能化、产品品质升级的同时，企业
对电焊工的需求、要求也越来越高。有企业感慨，在当前高度
智能化、自动化设备应用下，电焊工在整机装备中展现的技
术、经验和实力仍是机器所不能及的，培养、鼓励、支持一线电
焊工，是行业企业应该共同推进的重要工作。

本次技能竞赛旨在通过赛事，打造职业技能技术交流
的平台，展示当前装备制造业电焊技术的整体水平，同时
也鼓励更多优秀的一线工作人员扎根本行、深耕技术，展
现“工匠精神”。

记者从协会处了解到，此次竞赛共设立一等奖1名，二
等奖2名，三等奖3名。获得竞赛一等奖的选手，同时由晋
江市总工会授予“晋江市五一劳动奖章”，获得竞赛一、二
等奖的选手，同时由晋江市人社局授予“晋江市技术能手”
称号。大赛还设置优秀组织奖若干名。

晋江市机械装备制造业协会相关负责人表示，希望通
过竞赛活动，弘扬“工匠精神”，树立行业先进，让更多行业
企业重视、支持一线电焊工的作用，促进装备制造业制造
水平的提升。

晋江市2021年
装备制造业电焊工
职业技能竞赛启动报名

本报讯（记者 刘宁）日前，福建力诚集团与闽南理
工学院财务会计学院达成共建协议，共同实施人才培养。

签约仪式上，福建力诚集团与闽南理工学院财务会计学
院就项目启动、资源提供、后续工作推进与安排等进行了深
入交流。

闽南理工学院财务会计学院院长黄爱玲表示，力诚食
品的生产、企业经营等实力强劲，对本次的合作有底气，对
双方未来有信心。

力诚食品方面表示，双方将通过校企合作，充分发挥各
自优势，共享资源，合作共赢。合作将为企业培养及输送更
多高素质、高技能的综合型人才，也为学校的教学、实训、实
习及就业提供更广阔的空间，进一步实现产教融合，取得互
利共赢的成果。同时，合作有助于双方共同探索校企联合培
养创新型、实践型人才的模式。

力诚食品与闽南理工
达成校企合作

火爆的瑜伽市场 同质化倒逼市场分层

转产的泳装企业

瑜伽运动走红后，瑜伽服等瑜伽品类相关产品在国内市场走俏，带动了瑜伽服穿着热潮。（资料图片）

本报讯（记者 柯国笠） 11月 29日，2021（第四届）社
会责任大会在上海圆满落幕。经提名推荐、评委会审议，恒
安集团被授予“奥纳奖·2021年度责任金奖”、恒安集团总
裁许清流荣获“奥纳奖·2021年度卓越影响力人物”。

恒安集团此次凭借其优秀的公众品牌形象，以及在
公益慈善事业和社会责任实践等领域所做的贡献获得上
述奖项。

据悉，本次大会以“聚合力 创未来”为主题，聚集了众
多行业大咖、专家学者、企业领导、媒体领袖等人士，旨在通
过跨领域交流，探讨社会责任与公益慈善事业创新与发展
的突破口。

作为最早进入中国卫品市场的企业之一，恒安集团已
成长为国内家庭生活用品领导品牌。今年，在许清流的带
领下，秉承“追求健康，你我一起成长”理念，恒安集团持续
践行企业社会责任，不仅多次率先带头捐赠防护物资，助力
一线防控人员，还大力推进“春蕾计划”项目，捐赠 1000万
元现金及物资，持续关注青春期女童健康成长。

恒安集团方面表示，此次获奖既是对恒安集团在发展
公益事业方面的认可，也是对集团未来持续不断地践行公
益事业的一种鞭策。未来，恒安集团也将继续积极主动履
行企业社会责任，不断尝试创新和转型，为更稳更好更持续
地推动企业社会责任和公益慈善事业的高质量发展，尽自
己的一份担当与贡献。

恒安集团
获2021年度责任金奖


