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本报讯（记者 蔡明宣）近
日，盼盼集团官宣，花样滑冰世
界冠军于小雨加入盼盼饮料大
家庭，她将与盼盼饮料一同踏冰
逐梦，用健康美味的饮品成就美
好生活。

盼盼方面表示，一直以来，
盼盼集团秉持着“致力为每个
家庭永续提供健康美味产品”
的企业宗旨，坚持稳步提升自
身产品品质与服务质量。作为
中国食品工业民族品牌，盼盼
集团也自始至终地积极响应国

家战略，全力支持中国体育事
业发展，扎根体育营销，深耕体
育健康领域，通过完善体育赛
道的布局，不断进行品牌年轻
化的探索与尝试。

据悉，2020 年 10 月，盼盼
食品正式成为北京 2022 年冬
奥会与冬残奥会官方赞助商，
开创了中国乃至亚洲包装休闲
食品企业赞助奥运会的先河。
随后，盼盼先后签约传奇人物
女排主教练郎平、女排奥运冠
军运动员张常宁、花样滑冰世

界冠军隋文静和韩聪作为盼盼
集团品牌形象大使（美食推荐
官）。今年 10 月，盼盼豹发力
能量饮料再次签约NBA球星德
里克·罗斯。

以成为北京冬奥会官方赞
助商为起始，盼盼不断深化在体
育领域的营销布局，强化体育标
签。

盼盼方面表示，在全民运动
健身的浪潮下，盼盼食品与饮料
在保证品质的基础上，对体育营
销高度重视，深耕体育营销沃

土，加大体育赛道的布局。“人民
爱吃什么，盼盼就做好什么，盼
盼食品是做给自己亲人吃的，盼
盼饮料是做给亲人喝的。”这是
盼盼集团对千千万万消费者的
承诺，也是集团最朴素而简单的
发展理念。接下来，盼盼集团将
继续顺应国内体育产业发展方
向，让体育精神得到广泛传递，
在推动盼盼集团业务健康发展、
盼盼集团品牌重构的同时，也将
积极推动全民运动健康，助力体
育强国建设。

加大布局体育赛道

盼盼饮料牵手花滑世界冠军于小雨

本 报 讯 （记 者 吴 晓
艳） 昨日下午，伴随着袅袅
箫声、悠悠吟唱，一场时尚与
中国传统文化的碰撞在晋江
五店市盒止美术馆上演。这
是劲霸男装联合潮流艺术家
歪歪带来的虎年胶囊系列服
装展，同时，也是劲霸男装生
肖系列与潮流艺术家的首次
合作。

据悉，此次虎年胶囊系列
由劲霸男装 CEO兼创意总监
洪伯明与潮流艺术家歪歪联
名打造，围绕中国十二生肖

“虎”，从品牌发源地晋江传统
民俗中具有瑞兽象征意义的
滴水兽汲取灵感，以核心意象
的虎形滴水兽展开设计。该
系列共有 28 个款式，包含夹
克、衬衫、毛衫、卫衣裤等成衣
品类，同时还推出了虎年口罩
等相关周边产品。

“与虎同Meng 劲霸人生”

作为此次劲霸男装虎年联名
胶囊系列的主题理念，在表达
方式上引入谐音传意、化用品
牌名称。据介绍，Meng字背后
凝练了劲霸男装三重新春祝
福——“萌”“猛”与“盟”，主题
花型图案“萌萌虎”“勇猛虎”
和“同盟虎”一同组成“Meng虎
家族”。

这是自 2018年推出生肖
系列以来，劲霸男装首次与潮
流艺术家联手设计。“我希望
我所做的产品不只是一个商
品，还应有温度、文化和内
涵。做让大家认同、欣赏的中
国服装，是我一直探索的事
情。”洪伯明表示，当前，越来
越多的消费者支持国货品牌，
如何顺应时代变化，做出更好
的产品，从而满足消费者生活
方式的改变和需求，跟他们一
起成长，是作为品牌所要思考
的问题。

“我们有过年穿新衣的
习俗，这是最适合中国品牌
承载的一种文化，而不仅仅
让它成为国际营销的一种手
段。中国品牌更懂中国文
化，我们希望用中国品牌讲
好中国故事，这也是我们坚
持做生肖系列的重要出发
点。”洪伯明说，同时，可以在
潮流艺术当中融入传统文
化，用更当代的手法面向更
年轻的视野，呈现不一样的
产品，满足市场的变化。

事实上，近两年来，劲霸
男装推出的产品正不断往潮
流化、年轻化方向发展。作为
中国商务休闲风男装代表之
一，劲霸男装已经有了41年的
积累和沉淀，拥有不少成熟的
年龄层的受众群体。品牌未
来的风格走向如何，又如何平
衡成熟稳重与年轻时尚两大
受众群体成为大众所关注的

问题。
洪伯明表示，劲霸男装将

始终以能成为有机会立足国
际、自信的、能讲好中国文化
故事的中国品牌为出发点做
产品。其中，不变的是对于男
性消费群体生活方式演变的
观察、研究和情感，以及产品
的质量保障。但也将在不同
的节点上，去探索不同的内容
和更前卫的东西，在过程当中
不断地实践。

“我们会不断地进化产
品，给消费者更好的穿衣解
决方案，但同时，在产品线方
面也会更丰富，通过产品线
的细分，满足更多元的消费
场景需求。”洪伯明表示，将
在立足于产品本身的情况
下，用更年轻、更开放、更多
元的姿态，去以不同的媒介、
载体、方式触达更广泛的人
群。

让中国品牌讲好中国故事

劲霸联合潮流艺术家推生肖系列产品

本报讯（记者 柯国笠）近日，恒安集团联合晋江
妇联发起“追求健康，爱暖晋江”关爱女性健康暖心公
益行动，对晋江全市 19个镇（街道）困难妇女约 3000
人进行帮扶。针对本次公益行动，恒安集团捐赠了
6000件七度空间卫生巾产品，总价值超过 200万元。
目前，捐赠物资已经通过晋江妇联派发到相关街镇。

“现在生活怎么样？”“目前身体情况如何？”……11
月18日下午，晋江市妇联领导及恒安集团行政部总监
刘莹等走进晋江安海梧埭村黄女士家慰问。

一行人详细了解黄女士家庭生活状况和身体状
况等，并现场将女性护理用品等送到黄女士手中。
随后，巧缘文创妇女微家 4名巾帼志愿者还为其科普
女性健康知识。一行人还走访慰问了安海镇上垵村
王女士和后林村许女士一家。

作为一家肩负社会责任的企业，恒安集团方面表
示，公司自1985年成立以来就一直致力于推动和改善
女性健康条件，因为她们这“半边天”是我们民族、国家
未来的“母亲”，她们的健康关系到下一代的成长。恒
安集团将继续秉承“追求健康，你我一起成长”理念，一
如既往地积极主动履行企业社会责任，尽民族企业一
份担当与贡献。

恒安携手晋江妇联发起
关爱女性健康暖心行动

本报讯（记者 刘宁）日前，2021泉州跨境电商
发展大会暨泉州市跨境电子商务协会五周年会员代表
大会举行，来自晋江、石狮等地的跨境电商从业者超千
人参会。

今年跨境电商发展大会分别设立了跨境B2B、跨
境服务生态、跨境电商平台对接等分会场，实现了跨境
资源的覆盖。

会上，泉州师范学院陈守仁商学院副院长余鲲鹏
对泉州市跨境电商发展报告（2016-2021）进行解读。
报告从泉州跨境电商发展状况、泉州跨境电商发展环
境进行回顾，总结以往经验启示，提出产业发展要借助

“互联网+”，品牌要出海，从而不断完善跨境生态。
福建省电子商务促进会执行会长、纵腾集团副总

裁李聪以“国际局势对跨境电商营商环境的影响”为主
题作分享。他从大局上把握跨境电商整体趋势，并以
大量的数据分析作为支撑，分析了当下跨境电商日渐
复杂的经济环境和产业环境。他建议，要“更关注消费
者行为及生活方式的转变”“充分发挥家庭在消费者生
活中的作用”等。

在其后的圆桌论坛上，黎明职业大学外旅学院副
教授林志坚，泉州市跨境电子商务协会会长、福建新时
颖总经理林时乐，钰乘集团总经理王培钧，SHOPLINE
中国区业务发展资深总监蓝泽鑫，雨果跨境VP邓龙
鋆，DNY123&鲸友会创始人MUSK等就跨境电商热
门议题展开讨论。大家从各自擅长的角度出发，解析
了品牌打造、独立站运营、传统行业转型、东南亚发展
机遇等问题，为跨境电商企业布局提供思路。

在供需对接会现场，SHEIN、福建新时颖电子商务
有限公司、力造投资控股集团、泉州市楚航电子商务有
限公司、厦门趣凡贸易有限公司、晋江梵谷网络科技有
限公司等企业积极对接互动。同时，泉州市跨境电子
商务协会还邀请了60家鞋服类工厂到场，与卖家进行
现场洽谈对接，其中，不少卖家的产品销往欧美、东南
亚等地区，甚至还有年销售额十亿级、乃至千亿级别的
企业参与对接。

泉州市跨境电子商务协会秘书长吴月芳表示，泉
州市跨境电子商务协会将继续秉承“服务、促进、共建、
互享”的宗旨，努力成长为更好的服务型、学习型、研究
型协会。

2021泉州跨境电商
发展大会举行

本报讯（记者 柯国笠）近日，安踏集团旗
下高端运动品牌迪桑特在北京三里屯西区开设
迪桑特动力实验室全球体验中心。这是继去
年 11 月 在 三 里 屯 北 区 开 设 DESCENTE
BLANC 品牌概念零售空间后，时隔一年，迪
桑特再次入驻这一北京潮流地标。

迪桑特（中国）总裁乐俊表示：“某种程度
上，这两家店代表着我们正式步入了零售渠道
的2.0时代，未来这种店会越来越多。”

据悉，迪桑特动力实验室全球体验中心占
地超 1200平方米，拥有 2层空间，是迪桑特目
前全球面积最大的零售门店。该门店提供全
品类产品，包括滑雪、综训、跑步、冬季生活方
式系列，还有独立的高尔夫品牌空间。值得一
提的是，DESCENTE × ATOMIC这一安踏旗下
双品牌的联名也首次亮相实体店。此外，门店
二层还设置了全国首个迪桑特 ENGINERING
CENTER 线下服务中心、与 SNOW 51合作打
造的室内滑雪机，以及迪桑特行动家俱乐部社
群空间。

安踏集团半年报显示，以迪桑特和 KO⁃
LON SPORTS为代表的安踏其他品牌，营收提
升 90%至 14.07亿，营收贡献比提升 1.1个百分
点至6.1%，毛利润涨107%，经营利润则大幅增
长1452.6%。此外，今年“双11”，迪桑特表现不
俗，排名继续上升，也是榜单中营业额增速最快
的品牌。

不仅是北京门店，今年5月，迪桑特在上海接
连落地新天地城市概念店和正大广场旗舰店，可
视为迪桑特在实体零售上的新探索，也预示着迪
桑特中国在零售渠道的迭代。新开业的正大广场
旗舰店囊括全品类，成为消费者了解迪桑特产品
的重要窗口，更是社群“行动家俱乐部”的上海大
本营。

有业内人士表示，在消费体验升级的引导
下，新的零售场景越来越多，门店的品牌传播意
义也越来越重。因此，北京迪桑特动力实验室
全球体验中心的开业，也代表着迪桑特对中国
市场实体零售的最新探索成果。

对直营品牌而言，门店是品牌了解市场的
核心渠道，这也变相要求品牌将消费者放在首
位，也就是迪桑特一直强调的“门店以消费者为
中心”。为此，从去年11月至今北上新开的4家
店来看，迪桑特在着力打造品牌的“城市名片”，
对门店的个性化要求越来越高。

探索“直营2.0”
迪桑特首开
动力实验室体验中心


