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本报讯（记者 蔡明宣）记者从晋江市商务局
获悉，截至 11日收官，晋江企业全网全渠道销量约
120亿元，同比增长约40%。安踏、恒安、贵人鸟（名
鞋库）、特步、361°、利郎、乔丹、七匹狼、柒牌 9家企
业销售破亿。全市累计直播 11188 场，占泉州
32.8%，场次排名泉州第一。

据悉，本次“双11”晋江企业销售渠道主要以天
猫、京东和淘宝为主，热销商品主要为鞋服纺织、日
用品和体育娱乐用品，占比超过八成。

今年“双11”，晋江企业展现新的面貌。晋江市
商务局相关负责人分析，随着网络市场的成熟和消费
需求的升级，“双11”竞争已逐步从打折清仓、促销走
量，转为推爆款、打品牌、聚粉丝的综合实力比拼。今
年，晋江许多龙头企业纷纷抢抓流量高峰，力推高端
产品、塑造品牌形象。安踏、利郎、舒华等企业均推出
爆品尖货，业绩大幅度上升。

此外，主动融入流行文化元素，打造特色消费主
题，是今年晋江企业在“双11”竞争中脱颖而出的重要
法宝。如特步集团开展情怀营销，专题制作TVC《致特
别的你》为“双11”预热，成功实现品牌与Z世代（即，网
络世代年轻群体）用户之间的“同频共振”；中乔体育突
出人性化关怀，参加天猫“一只鞋计划”公益活动等。

除了上述两大因素外，晋江品牌在渠道拓展与
物流方面的做法也值得借鉴。

据悉，随着抖音、快手、小红书等平台的爆红，流
量市场已经从大平台的强强对抗演变成多平台的群
雄逐鹿，单纯靠站内引流无法满足企业拓展市场的
需求，多渠道、全方位引流成为趋势。

今年“双11”，361°集团依托微博、微信、小红书、
抖音、快手等新媒体渠道精准触达目标消费者，所发
起的话题在转、赞、评方面的综合传播量超5000万，
新推出的龚俊“轨迹”系列球鞋，上线后1秒售罄，销
售额破1000万元；卡尔美公司注重私域流量培育，重
点打造 ICRM品牌会员中心，推出会员专属服务，引
入AI客服，同时加大会员礼品券的投放力度以增强
粉丝粘度，提高消费转化率和客户复购率。

物流方面的提速，也让晋江制造产品快速触达
消费者。据不完全统计，晋江快递企业共增开航线
18条，扩充场地10700平方米，新增流水线1400米、
自动化分拣设备6套，增加临时用工4000多人，用以
保障促销活动时期的运输、投递和防控消杀，确保消
费者“买得开心、拆得安心”。

“双11”期间，晋江快递业务量累计完成3978.07
万件，同比增长 0.23%，快递投递量累计完成
1062.05万件，同比增长25.35%。11日当日，快递业
务量完成 636.45万件，投递量完成 97.01万件，同比
增长34.2%。

“作为‘购物体验’的重要一环，各大电商企业在
‘双11’期间均对物流配送服务进行了升级。”晋江市
商务局相关负责人举例说，安踏集团依托大数据对库
存进行精准分配，利用AGV智能化设备使发货效率
提高30%，“双11”当天发货超过13000单；贵人鸟公
司引进新型的自动包装机器，实现包装、贴标、打单、
分拨全流程优化，同时对货品实行入仓全检，确保发
货质量；悍途公司提前与快递公司沟通，安排快递员
即时取货，最高日发货量达7000票。

“双11”晋江企业全渠道销售120亿元

尊敬的金龙壹号广场业主：
您购买的“金龙壹号广场”现已具备交

房条件，准予交房。兹定于2021年11月20
日—12月2日在晋江市梅岭街道金龙壹号
广场世纪大道东大门，分批办理房屋交房
手续。届时请您按照我司寄发的交房通知
相关文件备齐证件资料，并在约定时间前
来办理交房手续。

详情咨询：0595-82281999
恭祝各位业主阖家幸福、万事如意！

晋江金龙置业有限公司
2021年11月15日

交房公告

本报讯（记者 吴晓艳 陈巧玲）昨日下午，晋江市
泳装产业协会第二届第一次会员大会暨换届选举大会
举行。晋江大兴织造有限公司总经理洪清纯当选晋江
市泳装产业协会第二届理事会会长。

大会还选举产生晋江市泳装产业协会第二届理事
会监事长、秘书长、常务副会长、副会长，审议通过了晋
江市泳装产业协会第二届理事会永久会长、创会会长
人选。福建省劲峰纺织工贸有限公司洪树枞被授予永
远会长称号，晋江市七彩狐服装织造有限公司洪建库
被授予创会会长称号。

据了解，晋江泳装产业协会成立于2016年。创会
之初便立下“让全球一提到泳装就想到晋江”的雄心。
5年来，在全体会员的共同努力下，该协会实现了“全
球每100件泳装就有30件来自晋江”的成果。其间，泳
装企业体量与产业规模不断壮大，突破了 300亿元产
值的跨越增长，泳装年出口额超 65亿元，泳装类产品
产量超2.5亿件。

“晋江市泳装产业走过了不平凡的 5年，打响了
‘中国泳装产业名城’‘服装类国家外贸转型升级基地’
等一张张国家级的名片。”晋江市泳装产业协会第二届
理事会会长洪清纯表示，未来，新一届理事会领导班子
必能团结和带领广大泳装行业同仁，开拓创新、积极进
取，共同谱写协会发展新篇章，为泳装产业发展创造更
加辉煌的明天。

据悉，晋江泳装产业协会将以换届为契机，链接更
多外部资源，打造一个集会展服务、产能对接、培训交
流、研发设计、政策申报、维权调解和宣传推广等为一
体的综合性服务平台。

新一届理事会还提出泳协要引领企业高质量创新
发展。在产品创新上，鼓励企业着力于专业化、高质
量、功能性和科技型的产品研发。在品质升级上，鼓励
企业加快绿色生产转型步伐，做好品控监管，切实提升
产品品质。在战略调整上，一方面带动行业创新思维
进行跨界融合，打造国内运动品牌和弹力服饰的重要
研发合作基地；另一方面，研究自建跨境电商独立站，
在外贸新业态上寻求突破。做活特色化人才引育。将
活动品牌化，把“泳敢讲”打造为晋江泳装产业的“IP”，
打造输入输出双向并行式人才引育新样板，为晋江泳
装产业赋能。

换届现场还举行了泳装秀表演，展现晋江泳装的
优秀产品。

洪清纯当选
晋江市泳装产业协会
新一届会长

本报讯（记者 刘宁）近日，好彩头集团举办
2022春战启动大会，拉开该公司新一轮发展的序
幕。近期，企业将主动出击春节礼品市场。

现场，好彩头集团还对前期表现优异的经销商
予以奖励。

该公司饮料事业部总经理饶建文表示，常温乳
酸菌饮品处于发展黄金时期，小样品牌要依托自己
多年积累的优势，借助消费升级的整体趋势，最大化
地提升市场占有率，成为常温乳酸菌第一品牌。

IP 事业部副总经理冯赟表示，2022 年，除了
深耕重点区域外，企业还将逐步外扩，抢占市场
份额，强化公司竞争壁垒，全方位赋能合作伙伴
发展。

好彩头启动2022春战

本报讯（记者 柯国笠）
穿着安踏氢跑鞋3.0在太空上
跑步运动是什么样的体验？
这个问题中国航天员最有发
言权。在最新公布的“太空健
身房”视频中，老航天员聂海
胜脚穿安踏“氢跑鞋3.0”在太
空跑步机上轻松奔跑，展现良
好状态。

继跟随神舟十二号上天
后，安踏氢跑鞋再次跟随神舟
十三号上天。

选择安踏氢跑鞋，还在于
其背后的科技“适配”上天要
求。据悉，该系列跑鞋参考航
空超轻材料原理研发，男款41
码单只鞋重仅为 99克，是世
界上“最轻”的慢跑鞋，拥有
WRCA世界纪录认证。

东华大学航天员舱内用
鞋研发设计团队负责人、东
华大学国际时尚科创中心教
授郑嵘表示，“航天员舱内用
鞋要‘柔性’，保护脚部安全
与舒适。而安踏氢跑鞋 3.0
很好地符合了这一技术要
求。”

昨日，安踏在其官方微信
视频号中展现了航天员跑步
的经典画面，并更改其品牌宣
言“爱运动，中国有安踏”，配
文“爱运动，太空有安踏”，致
敬中国航天。

事实上，中国航天直播镜
头中不乏晋江产品。包括安
踏、恒安、浔兴等在内的多款
产品，跟着神舟飞船实现了

“航天梦”。

“太空健身房”内

航天员穿安踏鞋
跑出“太空步”

本报讯（记者 王云霏）近日，宝龙地产控股有限
公司发布10月未经审核营运数据。10月单月，宝龙地
产实现合约销售额（连同共同控制实体及联营公司的
合约销售额）约为72.27亿元，合约销售面积约为46.19
万平方米。

整体来看，1-10月，宝龙地产实现合约销售总额
（连同共同控制实体及联营公司的合约销售额）约为
848.1亿元，同比增加约35.9%；合约销售总面积533.49
万平方米，同比增加约31.2%。

据悉，宝龙地产将2021年销售目标设定为1050亿
元。按此计算，今年前 10个月，宝龙地产完成全年销
售目标的80.77%。

宝龙地产前10个月
销售848.1亿元
完成年度目标超八成

本报讯（记者 刘宁） 12日，力诚食品在山东
的高档休闲食品生产基地项目正式投产。

力诚方面表示，该项目是力诚食品实施北上战
略、抢抓后疫情时代先机、加快打造中国休闲食品第
一品牌的重要举措。项目主要生产鳕鱼肠及海洋产
品、植物肉等休闲肉制食品，建设现代化生产车间、
产品检测检验、研发中心及相关国际一流配套服务
设施，引进德国、意大利、日本等国内外先进设备和
自动化生产线。投产后，预计可提供就业岗位近
1000人，每年生产加工各类休闲肉制品 5万吨以
上，三年后年生产总值超10亿元。

力诚食品董事长何顺良表示，该项目的正式投
产标志着力诚集团公司走向发展的新起点。

力诚高档休闲食品
生产基地项目投产

本报讯（记者 王云霏）近日，百宏实业发布截至
2021年 6月 30日止 6个月业绩，该集团取得收入人民
币64.63亿元(单位下同)，同比增加78.8%;公司拥有人
应占期内溢利 8.36亿元，同比增加 270.84%;每股盈利
0.4元。

于回顾期内，百宏销售涤纶长丝产品的收入为
37.53亿元，较2020年上半年收入28.03亿元增加9.495
亿元，即上升 33.9%；聚酯产品销售的收入为 22.39亿
元，较2020年上半年收入8.11亿元增加14.28亿元，增
长 175.9%；聚酯产品的销售量由 2020 年上半年的
11.32 万 吨 增 加 至 回 顾 期 内 的 30.63 万 吨 ，增 长
170.6%，百宏越南投入生产及发展越南聚酯瓶片业务
带来聚酯产品销售量增加。

百宏实业
上半年营收64.63亿元
比增78.8%

本报讯（记者 柯国笠）近日，福布斯发布中国内
地富豪榜，农夫山泉董事长钟睒睒以 659亿美元的财
富首登榜首。该榜单前100位富豪中，有4名泉籍企业
家，其中，晋江企业家安踏体育丁世忠、丁世家兄弟分
别以 612亿元、599亿元的财富位居第 56、58位，较去
年分别上升14、15位。

安踏体育三季度业绩数据显示，集团旗下安踏品
牌第三季度比增 10%~20%。此外，2021年上半年，安
踏体育实现营收 228.1亿元人民币，同比增长 55.5%；
净利润38.4亿元，同比增长131.6%。

闽籍企业表现不俗，其中，字节跳动创始人张一鸣
位居榜单第二位，成为该榜单上财富数增加最多的富
豪，从去年的277亿美元上升至594亿美元。电池制造
商宁德时代的董事长曾毓群位居第三。作为全球最大
的电动汽车电池供应商，宁德时代的巨大成功帮助曾
毓群成为榜单中个人财富数增加第二多的富豪，从去
年的201亿美元上涨至508亿美元。

该榜单基于股权及财务信息编制。来自上市公司部
分的财富统计，使用今年10月15日的汇率及股票收盘
价。私营企业估值基于财务数据基础上的同业比较评估
所得。

今年，100位上榜企业家总财富达1.48万亿美元，
最低门槛从一年前的50.3亿美元增至57.4亿美元。

福布斯发布中国富豪榜
安踏丁世忠、丁世家在列

换届大会上，泳装秀展现晋企风采。


