
助力文化“变现”
实现社会效益、经济效益“双统一”

紧抓文创“风口”
实现文化创新、群众需求“双满足”

近年来，晋江市高度重视发展文化产业，通过搭
建组织架构、出台扶持政策、培育文创园区等系列举
措，文化产业发展势头持续向好。然而，企业经营分
散、品牌建设薄弱、产业规模偏低、缺乏有效对接平台
等短板和不足依然制约晋江文化产业进一步发展。

为破解产业发展难题，2014年，晋江开全省之
先河，首次在县级城市策划举办为期7天的“文化产
业周”活动，通过全方位、多角度展示晋江文化与创
意、科技、动漫、旅游、工业设计等方面融合发展，不
仅让产业搭上“文化创意”的翅膀，也让创意升级“中
国品牌之都”的外延。

经过七年来的深耕力作，晋江的文化产业周已
逐步实现从“举办节庆活动”到“经营节庆产业”、从

“主要面向市民”到“主要服务企业”、从“举办市内活
动”到“辐射省内市外”的三个转变。而在这“三大转
变”的背后，离不开晋江市委、市政府的有力引领。

“一直以来，我们都坚持‘民办公助’的发展理
念，充分发挥文创企业、园区和协会的市场主体作
用，引导相关市场主体立足自身特色策划举办相关
活动。”晋江市文改办相关负责人表示，晋江充分发
挥政府行政资源优势和统筹协调、服务功能，成立由
晋江市领导担任主任的活动组委会，统筹文化产业
周各项活动开展。各相关政府职能部门协同配合，
牵头做好活动主题设定、项目征集、方案整合、宣传
推介、安全保障等工作。

“各项活动承办单位除了获得政府专项政策
补贴外，还鼓励通过冠名、广告、赞助等
市场化运作方式，解决活动经费、活
动场地、矩阵宣传等问题。”上述
负责人表示，相关部门积极做
好文化产业周活动项目政
策资金申报指导服务工
作，有效提高各承办单位
参与活动的积极性。参
与合作的企业借助文化
产业周平台，得到多点
展示、全面曝光的机
会，有效提升企业品牌
影响力，实现双赢、多
赢、共赢的合作发展新
局面。

近日，“中国·海峡”工业设计大赛暨第八
届“海峡杯”工业设计大赛作品面向全球征
集，得到境内外制造业企业、设计机构、行业协
会、科研院校及设计师的大力支持。历经过往
七届的沉淀后，今年“海峡杯”在组织架构上全
面升级，面向全省产业企业对工业设计的需
求，开启作品征集，打造更大的赛事舞台。

作为该赛事的深度参与机构，晋江市工业
设计与时尚创意协会发挥了重要作用。“工业设
计引领制造升级是未来产业企业发展的大趋
势。”该协会秘书处相关负责人告诉记者，协会
充分发挥沟通桥梁作用，通过参与组织“海峡
杯”等赛事、活动，起到对内招引人才、导入工业
设计资源到晋江制造的作用，同时对外还能不
断推介晋江产业集群优势，吸引工业设计人才、
团队关注晋江。

据介绍，去年新冠疫情发生后，协会克服疫
情影响，认真做好线上、线下动员及互动工作，共
吸引中国台湾、香港院校及美国普渡大学、境内
院校以及意大利中意设计协会、广东省工业设计
协会、中国台湾产业与设计学会等一批行业机构
倾情组团参赛，累计收到参赛作品13383件，比
2019年净增1976件，同比增幅17%；美国、德国、
意大利、日本、韩国等16个国家提交作品240件，
比2019年净增123件，同比增幅105%。

“我们还参与策划举办了创新项目路演、人
才招聘和设计对接活动以及设计师走进晋江制
造企业等配套活动，成功实现面对面、点对点对
接。”该负责人表示，经过多年来的运作，如今
大赛作品和设计师的专业化、认知度、影响力和
落地的可能性有望进一步提高。

无独有偶。跟随“海峡杯”成长的还有晋江
海峡两岸大学生设计营。这个已经举办七年，
以“聚智实业、创享共赢”为主题的活动，吸引了
恒安、舒华、纸友、海峡科创、三斯达等数十家企
业深度参与，为企业带来了数千万元的利润和
上百个专利。

除了线下活动如火如荼开展外，工业设计
协会还在线上为“八闽杯”设计坊活动提供网络
信息接受通道平台支持，实现与全省相关专业
赛事资源共享，促进国内外设计资源了解晋江、
汇聚晋江，融入晋江产业，推动晋江设计大赛作
品在全省的应用落地转化。

“在晋江市委、市政府的领导下，我们努力
提高协会凝聚力和影响力，立足晋江，坚持提高
制造业质量和效益，引领广大会员以工业设计
谋划新发展。”该协会秘书处相关负责人表示，
协会将积极推动工业设计创新，促进设计与制
造深度融合发展，持续深化开展工业品牌培育、
质量品牌人才培养等方面的工作，为晋江“制
造”向“智造”跨越做出贡献。

政府搭台 企业唱戏
奏响“文化产业周”进行曲
——晋江市着力打造县域城市“文化+产业”融合示范样板
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“文化不能曲高和寡，能让普通市民充分
参与、分享文化进步成果的活动才是好活
动。”在晋江市文改办相关负责人看来，文化
产业周应该让市民喜欢参与、乐于参与，从
而提升市民生活品质。为此，在策划举办文
化产业周的过程中，晋江坚持把社会效益放
在首位，借助政府搭台和政策扶持，带动社

会群体、社会机构踊跃参与到文化产业周
中来。

2015年起，晋江率先推出文化惠民
电子券，以政府补贴的方式，鼓励市民在
文化产业周期间进行文化消费。这种涵
盖图书、创意手工艺品、咖啡馆、影视、旅
游、传统小吃等消费领域的电子优惠券一经
推出，便引起市民的热烈反响。“去年抢到了一
些文创产品和图书券，非常实用。”市民杜小姐是
文化惠民电子券的“回头客”，她告诉记者，对于今
年即将开展的文化产业周，她充满期待。

无独有偶。曾参与文化惠民电子券活动的商户
也表示，往往活动推出当日，就有不少市民朋友前来兑

换，店里的顾客比往常增加了许多。业内人士表示，文
化惠民电子券活动的开展，不仅培育带动了晋江市文化消

费市场，同时也培养了市民文化消费习惯，实现社会效益和
经济效益的有机统一，助力晋江文化产业持续健康发展。
与此同时，在文化产业周的辐射带动下，近年来，晋江多次

举办文创设计赛事。据不完全统计，各项赛事吸引参赛作品近
5万件，其中近50件大赛获奖作品在福建制造企业落地量产，部
分单品销售额超千万元，有力推动晋江产业转型升级。

通过文化产业周搭建平台，晋江还成功引入一批文化创
意、工业设计、影视动漫等领域的文化产业企业，服务晋江纺
织服装、装备制造、食品饮料等行业，同时也为国内优秀设计
机构、高校专家资源和本土生产制造企业牵线搭桥，提供产学
研对接和成果转化服务，产生新一轮聚集效应。据统计，近三
年，晋江市文化产业增加值分别为 80.9 亿元、113.81 亿元、
110.46亿元，均位居泉州各县（市、区）第一位，约占当年度晋
江市GDP总量 4%~5%，逐步成为推动晋江市经济社会发展的
新生力量。

“每年我都参加文创周的活动，每年都有新的
呈现、新的发现。可以看到晋江在文创产业发展上
的用心，也让我们晋江人能够切切实实体会到文化
发展的成果。”市民庄先生一番话，不仅道出了群众
对晋江文化产业周的喜爱，同时也足见主办方在打
造文化产业周上的良苦用心。

晋江市文改办相关负责人表示，为了让广大市
民深入领略“文创+”带来的生活乐趣，每年他们都
会聚焦受众需求,紧盯市场热点，创新打造时尚、新
潮、另类的文创活动。

2020年，晋江举办全省首个“VR文博会”，通过
实景展示、VR互动体验、发放惠民电子券等形式，
打造文化产业宣传展示平台，让市民轻松体验“云
上晋江”。短短七天内，线上线下活动参与量超300
万人次。“这种足不出户就能逛晋江的感觉真是太
棒了！”来自四川的张敬松表示，去年由于出差时
间短，未能逛遍晋江美景。通过VR文博会线上平
台，他回去后也能继续领略晋江之美。

除了让市民啧啧称赞的VR技术外，晋江市还
首创以木偶为主题的“大篷车”体验活动，市民可在
公交车上欣赏掌中木偶名剧，还可体验非遗艺文
课，全方位零距离感受传承千年的掌上春秋；首创
晋江企业电竞大赛，开启实时转播+线上直播模式，
邀请虎牙直播签约电竞选手对赛事进行现场解说，
线上直播总人气接近百万人次……一系列的“第一
次”，为市民带来了全新的“文创+”体验。

晋江市文改办相关负责人介绍道，历届文化产
业周还坚持围绕中心设立主题，将文化要素与旅
游、餐饮、体育等产业进行跨界融合，打造“文创+
体育”“文创+赛事”等各类主题活动，不仅有效赋
能晋江优势产业，增加相关产业附加值，促进产业
融合发展，同时也围绕中心工作进行宣传推介。

作为国家体育产业基地，晋江近年来着力打造
“体育城市”，开展了各式各样的体育赛事。自2018
年，晋江文化产业周推出“文创+体育”板块以来，通
过举办城市定向挑战赛、垂直马拉松赛、少儿体能
挑战赛、世中运主题艺术工作坊等活动，充分展示
了“文创”碰撞“体育”的新火花，让市民见识了别样
的体育赛事，也为即将在晋江举办的第18届世界中
学生运动会再添助力。

围绕“民办公助”
实现政府引导、市场运作“双循环”

文化产业承载着一座城
市的文化理念、文化价值和文化
追求，反映着城市的文化“软实力”。
近三年来，晋江市文化产业增加值分别
为80.9亿元、113.81亿元、110.46亿元，均
位居泉州各县（市、区）第一位，约占当年度
晋江市GDP总量4%~5%……一连串的数字
背后，是晋江文创累累硕果的精彩亮相，是晋
江文化产业成长发展的生动缩影。

自 2014 年以来，晋江市文化产业周已连
续举办七届。这个汇聚全市优质文化产业
资源的盛会，将传统与现代碰撞、开放与合
作互融、文化与市场对接，不仅为八方宾
朋献上了一场场精彩的文化盛宴，同时
也打造出了一个独具晋江特色的县域
城市“文化+产业”融合示范样板。

本版由本报记者李玲玲 柯国笠采写

“文创+体育”少儿体能挑战赛

“文创+非遗”
“大篷车”体验活动

“文创+传统文化”
青少年六艺嘉年华

“文创+动漫”
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“文创+演艺”新式梨园戏


