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本报讯（记者 柯国笠） 20日，在北京冬奥会合
作伙伴俱乐部轮值主席单位换届活动上，北京冬奥组
委向安踏授予北京冬奥会合作伙伴俱乐部轮值主席单
位铭牌，安踏成为北京冬奥会合作伙伴俱乐部新一届
的轮值主席单位之一。活动中，安踏集团宣布正式启
动“冬奥有我”主题公益行动，以公益之心推广冬奥文
化，普及冬季运动，助力“三亿人上冰雪”。

据悉，该行动由安踏集团全资捐赠，联合北京冬奥
组委、中国青少年发展基金会和上海真爱梦想公益基
金会，涵盖筑梦冬奥运动梦想课、冬奥运动营、冬奥校
园运动场三大项目。安踏集团于该项目的总投入在
2022年预计超过1000万元。

“冬奥有我”项目会将北京 2022 年冬奥会和冬
残奥会教育材料融入筑梦冬奥运动梦想课中，招募
家庭困难、热爱运动、品学兼优的青少年加入运动
营。同时，通过器材捐赠、运动场建设及改造等设
立冬奥校园运动场，切实改善和提升欠发达地区学
校青少年运动条件和质量。

此前，安踏通过“茁壮成长公益计划”在张家
口、北大壶、江西、上海、北京等地，开辟了多项与
冰雪相关的公益实践。此次“冬奥有我”主题公益
行动，作为安踏集团联合北京冬奥组委的青少年
体育公益实践，具有创新意义。安踏集团表示，希
望以体育为纽带，通过冬奥的契机，将奥林匹克的
精神文化传播到中国更多欠发达地区的学校，让
当地的孩子共同分享奥林匹克的魅力与欢乐，共
同见证他们成长的变化和拥抱梦想的过程。并通
过这个项目，倡导和带领更多人来共同参与冰雪
运动，感受运动带来的愉悦和精神鼓舞。

“成为中国奥委会官方合作伙伴至今 16年，安踏
与中国体育共同成长，参与和推动着中国体育事业的
发展。安踏以科技助力研发，整合全球资源，用国际一
流的科技保障中国的冰雪健儿驰骋奥运赛场。为了更
好地履行社会责任，此次联合北京冬奥组委推出‘冬奥
有我’的公益项目。”安踏集团副总裁李玲表示，少年
强则中国强，体育强则少年强，安踏希望借“双奥”东
风，激发青少年对冰雪运动的热情，为未来中国冰雪产
业发展打开一片天地。

安踏启动“冬奥有我”主题公益活动

助力“三亿人上冰雪”

本报讯（记者 柯国笠）近日，恒安
国际集团有限公司与嘉里物流联网有限
公司成立合资企业，旨在企业对企业
（B2B）医疗、健康及卫生用品大批量配

送及批发市场创造协同效应。结合嘉里
物流联网的本地物流及配送的优势和恒
安集团在采购卫生用品方面的行业领先
能力及丰富的产品组合，合资企业将满

足医疗机构和公共设施的新需求。
据悉，成立合资企业将为双方建立更

紧密的合作，并更好地为公营和私营医药
客户提供创新解决方案。此合资企业计
划未来将业务扩展到亚洲其他国家和地
区，同时将获得恒安集团旗下“便利妥”品
牌产品在香港地区市场的全力支持。

嘉里物流联网集团总裁马荣楷表
示：“我们很高兴与恒安集团携手合作。
通过合资公司，嘉里物流联网与恒安集
团不但能在医疗、保健和卫生产品市场
共同探索更多增长机遇，更能为双方创
造独特的竞争优势。”

恒安集团执行董事许清池表示：
“凭借恒安集团在中国卫生消耗品市
场的领先地位，加上嘉里物流联网在
中国和亚洲其他地区所建立的网络、
广阔客户群，以及本地物流在香港地
区广受信赖的基础，我们与嘉里物流
联网的持续合作将卓有成效，我们对
新业务寄予厚望。”

据悉，2020年，恒安集团就与嘉里
物流联网达成合作，以满足社区对包括
口罩、手套和洗漱用品等与疫情相关的
医疗、保健和卫生产品的强劲需求。

恒安集团与嘉里物流联手
成立合资企业以切入医疗市场

本报讯 （记者 蔡明宣） 近日，第 105 届全国
糖酒商品交易会（以下简称“秋糖”）在天津盛大举
行，雅客的展厅内挤满了前来问询的客商。作为
秋糖的“老熟人”，雅客开始从糖果行业，跨品类
进军休闲素肉、休闲卤味零食市场，完成“甜味”
到“咸味”的全新跨越。

雅客食品集团董事长助理梁东坡分析指出，新消
费浪潮蓬勃而来，新融合跨界创意不断。站在新风
口，雅客从自身优势出发，在洞察植物基健康零食市
场机遇的基础上，跨界推出手撕素肉新品。相比辣
条、豆干品类，手撕素肉是二者的迭代升级，其兼具
植物基食品的健康，以及零食解馋解压的情绪价值，
为行业带来了健康零食新选择。

与此同时，在本届秋糖上，雅客更是高调推出新潮
肉类零食品牌“卤大益”，其中包括慢烤鸭翅根、慢烤鸭
脖、慢烤虎皮凤爪等各类产品。梁东坡介绍说，区别于
其他产品，卤大益选用优质肉源，搭配百味香料老卤，
慢慢卤透，慢烤入味。并经过时间酝酿、沉淀，卤汁与
肉质互相渗透，保留原肉香味和真实口感。

致力打造“全渠道、新消费、肉制品行业头部品
牌”，雅客食品更是在供应端下足功夫。梁东坡表
示，雅客已经完成从肉源、研发、生产、品控到销售的
全链条布局，以“做品质好肉、做健康好肉”为宗旨，
为产品提供“从源头到舌尖”的品质保障。

为了实现新品类破圈，雅客瞄准新人群，快速发
起线上线下的“破功”。在线上流量破局上，雅客全
面开启小红书种草营销、抖音短视频营销、直播带货
推广；在线下渠道上，雅客在全国终端门店持续开展
试吃推广活动，截至目前，执行门店店次已超 8000
次，基本覆盖全国终端渠道。

从“甜味”到“咸味”
雅客实现跨品类营销

本报讯（记者 柯国笠）近日，晋江市举办《优
化营商环境条例》专题培训会，晋江市提升营商环境
工作推进小组办公室24个专班业务骨干、各职能部
门相关负责人到场参加培训。

培训会邀请华侨大学法学院副教授王方玉对
《优化营商环境条例》进行解读，并围绕营商环境与
法治关系、优化营商环境条例概述、条例若干亮点解
读、法治构建营商环境要点等方面内容展开分享。

王方玉表示，优化营商环境条例的颁布，在政策等
政府要素层面提出了更高的要求，其进一步转变了政
府职能，充分发挥政府作用及市场在资源配置中的决
定性作用，推动有效市场和有为政府更好结合。“主要
在‘放管服’改革方面，要加快营造市场化、法治化、国
际化营商环境，从而构建营商主体发展的良好生态。”

据悉，为了进一步推动营商环境再提升，晋江市成
立提升营商环境工作推进小组，根据包括审批、专利等
涉企相关的高频事项，建立24个工作专班，专门梳理、
优化相关审批、政策流程，满足企业全生命周期发展过
程中对更高效、更贴心的行政服务能力的要求。

“希望通过专题培训能够进一步凝聚工作组各
个专班对营商环境提升方面的认识，更好地推进专
班工作。”晋江市提升营商环境工作推进小组办公室
相关负责人表示，下一步将持续推动各个专班工作，
持续提升营商环境，服务企业发展。

一年四季，二十四节气，每个节气都反映气候和物候
的变化。根据二十四节气规律养生，是自我保健的正确
打开方式。本周六，将迎来霜降节气。此节气是秋季最
后一个节气，意味着冬天即将开始。民间有谚语云：“一
年补透透，不如补霜降。”为此，记者采访了医学硕士、晋
江市中医院主治中医师陈丽芬，为咱厝老友送上秋季自
我保健指南。

咱厝中医话秋季养生
“在秋季，一天中温差变化很大，老年人的免疫功

能减退，更需合理安排生活起居，注意自我保健，以防
寒气侵袭，诱发呼吸道疾病和各种慢性疾病。”陈丽芬
坦言。

“总的来说，面对即将到来的霜降节气，建议做到以
下四点：一、饮食清淡，平补为宜；二、告别秋愁，保持良
好的心态；三、预防慢性疾病复发或加重；四、注意霜降
保暖。”陈丽芬建议，老年人从身体机能上来讲，代谢和
消化功能已逐渐减退，所以老年人的饮食应是低热量、
低脂肪，并要有充足的蛋白质、维生素和适量的无机
盐。食物要熟、易于消化，如发面馒头、花卷、牛奶、豆
浆、豆制品等，不宜吃生、冷、硬、辛辣的食品。新鲜的蔬
菜和水果，既含有丰富的维生素和无机盐，又有纤维素
和果胶，后者还可防治老年人习惯性便秘，预防大肠
癌。进餐宜定时定量，一日三餐不宜吃得过饱，尤其是
高龄老人可少吃多餐。

老年人御寒能力差，不能像年轻人那样“春捂秋冻”，
应随时增减衣服。同时应进行适当锻炼，增强抗病力。秋
季是户外活动好时期，早晨如天气好，可在晨风中散步、慢
跑，或打太极拳、做自编操，这既是有氧运动，有益心肺，还
接受了耐寒训练，可为迎接寒冬作准备。此外，老年人行
走、起坐等都要慢，尤其夜间起床解手要多加小心。晚秋
气候干燥，老年人应多吃一些润肺生津的食物，如豆浆、西
红柿、梨、香蕉、大枣、莲子、芝麻、核桃、百合、蜂蜜和新鲜
蔬菜。年老体弱脾虚者，晨起可啜粥以生津。

霜降节气进补美食推荐
●归参山药猪腰
功效:滋补肾阴，补血益气。
配料:当归 10克，党参 10克，山药 10克，猪腰 500克，酱

油、醋、姜丝、蒜末、香油各适量。
做法:1.将猪腰切开，剔去筋膜臊腺，洗净，放入铝锅内;

2.将当归、党参、山药装入纱布袋内，扎紧口，放入铝锅内;
3.在铝锅内加适量水，清炖至猪腰熟透，捞出猪腰，冷却
后，切成薄片，放在盘子里；4.将酱油、醋、姜丝、蒜末、香油
等与猪腰片拌匀即成。

●白果萝卜粥

功效:固肾补肺，止咳平喘。
配料:白果6粒，白萝卜100克，糯米100克，白糖50克。
做法:1.萝卜洗净切丝，放入热水焯熟备用；2.先将白果

洗净与糯米同煮，待米“开花”时倒入白糖文火再煮10分钟，
拌入萝卜丝即可出锅食之。

秋高气爽正是养生好时光
——老人霜降节气自我保健指南

健康
课堂

本报记者 吴清华

本报讯（记者 柯雅雅） 20日，361°公布 2021
年第三季度的营运概要。概要显示，361°主品牌产
品 2021年第三季度的零售额（以零售价值计算）与
2020年同期比较录得低双位数的增长。361°童装
品牌产品2021年第三季度的零售额（以零售价值计
算）与2020年同期比较录得15%至20%的增长。

值得一提的是，361°在上半年录得强劲表现的
基础上，第三季度业务依旧维持较高的增长水平。
根据361°半年报显示，2021年上半年童装业务收入
达 4.98亿元，同比增长 24%，占整体收入约 16%；童
装毛利率升至 42%，收入占比逐年提升。截至 6月
底，361°拥有童装门店数量为 1745个，其中童装第
四代形象店达453间，数量占比约26%。

近几年，童装已经发展成为 361°业绩增长的重
要来源之一。目前，361°童装产品品类全面覆盖跑
步、足球、篮球、户外等各类不同运动生活场景，在国
内运动童装市场占有率处于第一梯队。

361°第三季度
实现双位数增长

本报讯（记者 张茂霖）最近几天，晋江市的蔬菜
价格一直处于上涨趋势。昨日，记者走访曾井菜市场
和梅岭综合市场发现，本周猪肉、海鲜的价格平稳，但
是蔬菜的价格却普遍上涨。

记者了解到，本周蔬菜的价格和上周相比，普遍上
涨了 0.5～1元/500克，少部分蔬菜上涨 2元/500克，而
个别蔬菜如荷兰豆、西兰花，比上周分别上涨了 3元/
500克、4元/500克。

“这波菜价上涨的原因主要是货源紧缺，市场上菜
少了，价格就涨上去了。具体是什么原因造成紧缺，目
前还不太清楚。”曾井菜市场菜价分析员孙建国表示，
有可能是近期全国大范围的降温天气影响了蔬菜的生
产，不过相信菜价很快就会回归正常。

蔬菜价格有所上涨
猪肉海鲜价格平稳

本报讯（记者 吴晓艳）近日，由晋江市人力资
源和社会保障局主办，中国海峡（晋江）人才市场承
办的晋江市企业HR专业技能提升训练营系列活动
在中国海峡（晋江）人才市场举办。来自晋江区域
30家企业的36名人力资源专员和经理人员参加，为
提升自身人力资源管理能力、加速个人职业技能成
长“充电”。

在晋江企业HRM管理技能提升班上，LDP（领
导力与发展）与人才管理专家曹洁以“组织战略及人
才盘点、建设”为主题，同学员围绕实际问题开展讨
论与交流，同时聚焦人力资源专业，结合企业现状深
入讨论分析人力资源发展的趋势。满满的知识点，
引得学员们纷纷提笔记录。

“老师讲的管理理论模型在今后工作中都能应用
得到。”晋江珠江体育文化发展有限公司人事主任丁
清源表示，这样培训能够让自己以更专业、更全面的
视角去分析现状、解决问题。

据工作人员介绍，此次活动旨在凝聚人才力量，探
讨和解决企业在生产经营和人才管理等方面遇到的困
难和问题，更好地助力企业提升管理能力和人才赋能，
实现人才和企业的双赢。

“人力资源是企业发展的第一资源和核心动
力，而企业HR在企业人力资源的配置和运用中发
挥着举足轻重的作用。”该工作人员表示，为了给
学员带来全面的体验和收获，活动邀请了拥有丰
富企业运营管理经验、深究人力资源管理领域多
年的资深专家担任讲师，针对企业 HR 们关于人
力资源管理的难点与痛点，从人力资源规划与人
才盘点、薪酬体系设计、培训发展体系搭建等方
面展开全面的案例分析和精彩讲解。此外，还采
取“互联网+线下教学+实地走访”模式。

又讯 近日，晋江市人力资源管理人才培养基地
授牌仪式在中国海峡（晋江）人才市场举行。据了
解，该基地将为晋江市搭建人力资源专业人才交流
平台，并加强与省内行业优秀专家、人才的分享交
流，促进企业人力资源中高层人才加速成长，为企业
转型升级提供人才智力支撑。

“我们将以此为契机，担当晋江人力资源行业的
主力军，高位谋划晋江市人才工作新一轮发展，全力
推进晋江市企业人力资源中高层人才提升。”中国海
峡（晋江）人才市场相关负责人表示，未来，他们将持
续发挥专业优势和平台作用，为进一步培养人力资
源管理人才的综合能力，推动晋江市人力资源服务
业高质量发展提供强有力的人力资源支撑。

晋江帮HR“充电”
提升人资管理能力

优化营商环境
晋江开展专题培训

安踏集团联合北京冬奥组委推出“冬奥有我”公益项目。

恒安集团与嘉里物流联网成立合资企业。

陈丽芬。

电话0595-85891234
预约咨询时间：24小时，节假日无休

门诊就诊预约方式：晋江市中医院微信公众号预
约、电话预约、自助机预约

地址：晋江市泉安中路1105号

指导单位

晋江市卫生健康局

特约协办

元/500克

品名

花菜

蒜苗

茄子

青椒

芋头

西芹

上海青

冬瓜

空心菜

四季豆

娃娃菜

荷兰豆

价格

9
9.5
6
6
6
5
5
3.5
4
10
7
17

品名

小白菜

胡萝卜

菠菜

蒜头

蘑菇

玉米

丝瓜

大青

菜豆

广东菜心

西兰花

土豆

价格

6
4
8.5
9
11
5.5
5
4
6
4.5
14
3.5

品名

牛心菜

生菜

白萝卜

葱

芥菜

西红柿

油麦菜

南瓜

小油菜

生姜

苦瓜

秋葵

价格

5
4
4
7
4
6
5
3.5
6
10
7
13

主办：晋江市市场服务中心

协办：曾井综合市场 梅岭综合市场

上市公司圈

陈丽芬

本报讯（记者 柯雅雅） 19 日，特步国际公
布 2021 年第三季度中国内地业务营运状况。报
告称，今年第三季度特步主品牌零售（包括线上
线下渠道）收入较去年同期录得中双位数增长。
期内，零售折扣水平为七五折至八折，零售存货周
转约四个月。

在第三季度，特步宣布迪丽热巴成为特步品牌
代言人，全新女性品类产品“半糖系列”随品牌代言
人一同出道。同时，特步在原有的“新青年”基础上，
提出适用于 Z世代理解的全新“X新青年”概念，进
一步聚焦于年轻群体。

此外，特步全面实施“五五”战略规划，把握经济
复苏、国货崛起带来的机遇，在数字化转型、品牌升
级、文化变革等方面取得了显著突破。特步认为，特
步主品牌将仍然是集团未来几年最大的增长动力，
预计 2025年收入达到人民币 200亿元，每年复合增
长率超过23%。而新品牌则可为集团带来长远的可
持续发展，预计 2025年收入规模达 40亿元，年复合
增长率超过30%。

特步预计2025年
收入达200亿元


