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本报讯（记者 王云霏）近日，
由中国陶瓷工业协会组织的“关于限
制外墙饰面砖粘贴”专题座谈会在晋
江市磁灶镇召开。中国陶瓷工业协
会副理事长兼秘书长侯文全，中国陶
瓷工业协会瓷砖粘贴技术专业技术
委员会、中装协标准委员会专家，磁
灶镇政府、福建省陶瓷行业协会、晋
江建材陶瓷行业协会相关负责人，以
及铭盛、华泰、豪山、国星、宝达、腾
达、协进、祥达、宏华等外墙瓷砖和瓷
砖胶生产企业代表参加会议。

据了解，日前，住房和城乡建设
部工程质量安全监管司组织制定了
《房屋建筑和市政基础设施工程淘汰
危及生产安全施工工艺、设备和材料
目录(第一批)(征求意见稿)》，该目录
规定“面砖水泥砂浆粘贴工艺不得用
于外墙饰面砖粘贴高度高于 15米的
工程”。该项规定也为外墙砖企业的
发展带来极大挑战。

记者了解到，住建部工程质量安
全监管司于 7月 1日-15日向社会公
开征求了意见。中陶协瓷砖粘贴技
术专业委员会在此期间提出了陶瓷
行业的意见,但是从目前情况看，力
度远远不够。

中陶协副理事长兼秘书长侯文
全表示，关于如何解决外墙饰面砖粘
贴安全问题，陶瓷行业尤其是外墙砖

行业、瓷砖粘接剂行业应拿出切实可
行的解决方案，争取得到住建部的支
持，有效地解决实际问题。

中国陶瓷工业协会瓷砖粘贴技
术专业技术委员会执行会长赵振林
对该意见稿的背景、进展情况进行概
述，并就近期走访相关政府部门了解
到的情况进行梳理介绍，为大家对事
件的认知厘清方向。

中国建筑装饰协会标准专家委
员会专家熊伟从材料安全角度，对建
筑施工涉及瓷砖粘贴方面的相关标
准、规范的下一步修订意见提出了建
议，希望大家正视产业政策、材料及
施工。

福建省陶瓷行业协会会长陈建
新表示，外墙砖作为福建瓷砖企业的
主打和亮点，希望借助产业政策能够
实现产业转型升级，以标准保证品
质，以品质占领市场。

会上，相关企业积极地围绕主题
进行交流讨论，大家一致认为，在建
筑行业中，外墙饰面砖是一种重要的
装饰材料，需要借鉴国内外许多成功
的建筑案例，不断完善并解决外墙瓷
砖安全问题。同时，应建立行业的诚
信体系，坚持绿色低碳发展，保证瓷
砖质量，降低粘贴安全隐患。

取消 15米以上瓷砖和水泥砂浆
使用而采用涂料代替，并非保证质量

安全的唯一办法，相关政策需因地制
宜。与会人员认为，除材料质量，施
工规范对建筑的质量及安全影响至
关重要，必须提升施工队伍的技术水
平，严格施工工艺，保障工程质量，共

同推进瓷砖铺贴安全系统工程。
会议指出，企业间一定要齐心协

力，积极发声，与政府部门、科研院所、
建筑地产、工程设计、装修等部门加强
沟通、合作，为制定施工标准和流程提

供更多数据与案例，共同寻求解决瓷
砖铺贴环节问题之道，保证工程质量，
保证民生安全，让政府各部门放心，争
取将陶瓷文化继续在中国的建筑装饰
上发扬光大。

建陶行业专家晋江共话外墙饰面砖粘贴

本报讯 （记者 柯雅雅） 近日，福建省科学技
术厅公布 2021 年福建省科技小巨人企业名单，其
中，福建佶龙机械科技股份有限公司、伟志股份公
司、易宝（福建）高分子材料股份公司等 61 家晋江
企业入选。据悉，2021年以来，晋江市共计组织 66
家企业申报科技小巨人企业，同比增长 88.57%。

“入选省科技小巨人企业名单是对我们企业科技
研发实力的一种认可。”福建飞扬鞋材有限公司总经
理柳飞扬告诉记者，公司早在几年前便注重对科技研
发的投入，在产品上不断进行技术创新，“在大环境经
济并不如意的背景下，科技创新成了我们在市场竞争
中的一个有力筹码，今年我们也将持续对科研的投
入。”

“这几年来，我们不论是产品架构、生产环节都以
科技研发、技术创新为导向，从传统鞋材企业转型为
科技型企业，不断增强企业的核心竞争力。”茂泰鞋材
中心技术主管卢鑫告诉记者，入选省科技小巨人企业
名单是企业科技实力的证明。

此前，福建也发布了关于落实科技小巨人企
业研发投入奖励办法的通知，通知明确了科技小
巨人企业研发投入奖励内容、奖励对象、奖励额
度、奖励申请程序及违规处理措施等。明确具备

“在 2021 年起获得科技小巨人企业资格认定的企
业（不含厦门市）”“上一年度发生研发投入并实
际享受研究开发费用税前加计扣除政策，且未申
报研发费用分段补助的企业”“上一年度企业所
得税申报表中的‘允许加计扣除的研发费用’达
到 100 万元（不含）以上”“已获一次奖励的企业，
后续年度研发费用投入应较上一年度增长 20%以
上的”等具备这四个条件的科技小巨人企业，享
受研究开发费用税前加计扣除政策发生的研究
开发费用实行奖励。

61家晋企入选省科技小巨人企业名单

50多家企业申报
省第四期百亿元
中小微企业纾困贷

本报讯（记者 柯国笠）近日，国
内体育用品龙头企业安踏释出全新
#UNIT A BY ANTA#系列，针对“Z 世
代”人群，打造一系列适应多元运动与
生活场景的单品，开启未来运动想象。

据悉，#UNIT A BY ANTA#系列的
命名，源自安踏的“UNIT A”概念，就是
以未来视角去突破运动的想象。该系列
的推出是安踏在体育文化领域深耕多年

的基础上，与“Z世代”人群的一次深度互
动。

#UNIT A BY ANTA#系列打破了
普通人对运动装备的传统印象。安踏
邀请了时装博主秦讀蒜蓉、舞蹈少年孙
浠伦、扑水少年王川、造型师张家衣、
国际模特周淑婧、跨视觉艺术家可乐、
篮球少年陈朗、自由式滑雪运动员谷爱
凌等能辐射“Z世代”的影响力者进行

穿着体验。这些不同领域的先锋个体，
率先示范并演绎产品穿搭，以自身形象
对品牌态度作出更深刻的表达，他们集
结在一起，展现出冉冉上升的、属于年
轻人的“UNIT A”文化社群。

该系列单品有安踏中文与ANTA英
文拼写上下构成的崭新标识，涵盖了篮
球、跑步、拳击及训练等多个运动场景
的短袖、裤装、外套与配件等产品，并通
过鲜活的色彩，表达“未来运动”这一主
题。在服装细节上，采用了多处面料拼
接、线条与变形图案、数字感服装印花、
迷彩印花等动感元素，部分单品还采用
去性别化的服装设计，打破消费者对安
踏以往的刻板印象。

#UNIT A BY ANTA#系列也代表
着安踏对未来的探索——数字化、三维
空间、以光速进行时空旅行。此外，单
品上所展示的语言代码也象征着每一
位充满个性的“Z世代”个体。

安踏品牌副总裁朱晨晔表示，随着
“Z世代”的成长与崛起，传统竞技体育
不断吸纳年轻文化并积极创新，将迈入
更兼容并包的新纪元。“Z世代”是当下
运动多元化的重要推手，更是未来运动
的定义者。安踏提出“UNIT A”理念，就
是想借运动想象和年轻人展开更具时
代意义的对话。

用原创设计拥抱“Z世代”

安踏推出多元运动
#UNIT A BY ANTA#系列

本报讯（记者 刘宁）近日，“2021ADMEN
国际大奖颁奖盛典”在创意星球网和网易平台
云端直播间开播。其中，官宣代言人赵露思的
喜多多《吃罐银耳，元气朵朵》整合营销案例获
得2021年度ADMEN国际大奖整合营销类实战
金案。

据了解，喜多多《吃罐银耳，元气朵朵》
整合营销案例通过代言人 360°合作模式，围
绕代言人等方面资源，从产品、活动、传播、
销售等方面赋能品牌重塑，并通过品牌势
能、粉丝力量、助力渠道等方式“迎接”新生
代消费者。该方案聚焦新一代年轻女性消
费人群，联名知名历史文化 IP 颐和园，全面
对产品线和品牌进行双重刷新，签约新生代
小花赵露思作为品牌形象代言人，通过一系
列交互式营销，对话新一代消费者，初步刷
新喜多多年轻化的品牌形象。

ADMEN国际大奖组委会认为，喜多多《吃
罐银耳，元气朵朵》整合营销代表着中国广告行
业的创新与实战策略。组委会评定，该案例在
策略创新和执行实效两个维度都具备市场指导
价值，为中国广告行业乃至全球广告行业发展
提供借鉴，符合ADMEN国际大奖评价标准。

据悉，ADMEN国际大奖创办于2003年，拥
有“广告界的奥斯卡”之称，是一项聚焦全球传
媒、文化创意产业的国际性奖项。发展至今，
ADMEN 国际大奖已全面覆盖全国及海外超
2300个参赛品牌服务机构及超2000位广告主，
累计收到上万件作品，遴选出具有代表意义的
实战经典案例，见证了多年来中国广告行业的
创新与发展。

喜多多方面表示，未来，喜多多将不忘初
心，勇于承担品牌责任与担当，坚持传播快乐、
传播喜悦、传播喜文化内涵，以创新驱动，持续
引领中国罐装果粒饮料行业发展，迈向下一个
辉煌。

喜多多营销案例
获ADMEN国际大奖

本报讯（记者 王云霏）近日，由中国陶瓷
工业协会和省陶协联合主办，泉州工艺美术职
业学院承办的 2021年福建省陶瓷行业职业技
能等级评价活动（泉州地区）在泉州工艺美术职
业学院举行。

记者了解到，本次活动为期3天，报名参加
福建省陶瓷行业职业技能等级评价的共有143
人，其中，高级技师 27人、二级技师 80人、高级
工36人。该技能等级评价共设有理论考试、实
操考试、答辩等三个考评环节，凡经过考评且考
核合格的，将由中国轻工业联合会颁发相对应
的职业能力评价证书。

主办方表示，陶瓷行业职业技能等级评价
活动的举办，将有利于加强陶瓷行业技能人才
队伍建设，完善陶瓷行业高技能人才评价机制，
优化人才成长环境，为陶瓷高技能人才脱颖而
出提供平台。

福建省陶瓷行业举行
职业技能等级评价活动

本报讯（记者 王云霏）近日，晋江罗山青
创会为第五批帮扶的大学新生每人发放 5000
元助学金。

在当天举行的座谈会上，罗山青创会对考
取理想院校的大学生们表达了祝贺。随后，受
助大学生依次作自我介绍，并分享各自的大学
学习目标和规划。

据悉，“金秋帮扶学子”是罗山青创会开展
“六个一”活动的重要内容，五年来已累计帮扶
困难大学新生36名，发放助学金18万元。罗山
青创会表示，希望通过助学帮扶方式传递社会
正能量，从而引导越来越多的社会热心人士、爱
心企业家加入慈善助学的队伍中来。

罗山青创会开展
大学新生帮扶活动

本报讯（记者 蔡明宣） 近日，记者从晋江市
工信局获悉，截至目前，已有三批合计 50 多家企
业申请福建省第四期百亿元中小微企业纾困贷。

据了解，福建省中小微企业纾困贷自去年 5
月成立以来，已先后设立三期各 100 亿元规模的
纾困贷。此外，第四期专项资金贷款，省级财政
将继续安排贴息资金 1 亿元今年 6 月 30 日之前
设立且符合条件的中小微企业可申请贷款。

“目前，第一期到第三期纾困资金中，晋江有
300 多家企业对接成功，累计放款金额 20.7 亿元，
有效缓解了企业资金的暂时流行性困难，稳住就
业岗位与订单。”晋江市工信局相关负责人表示。

受访中，不少申报成功的企业表示，中小微企
业纾困贷通过直接减免贷款利息，为企业减少了
部分在实际运营中的运营成本。然而，进入还款
续贷期的企业仍面临融资困难，他们普遍希望银
行授信额度可以不减。

晋江市工信局相关负责人表示，本次纾困贷
设立的同时，省财政厅还就相关政策衔接提出了
具体措施，着力打造立体式优惠贷款支持政策体
系，帮助中小微企业持续获得融资支持。

据悉，省财政厅等五部门的通知要求，各主
管部门、各家银行应积极引导有融资需求的企
业，按程序申请创业担保贷款、商贸贷、外贸贷、
科技贷、线上经济贷等政策性优惠贷款并予以支
持。同时，持续关注前三期已获得纾困贷款的中
小微企业，鼓励合作银行以金服云平台数据为基
础，继续为经营正常、无信用不良的前三期获得
纾困贷款的企业提供无还本续贷等支持，满足其
融资需求但不重复享受纾困贴息。已获得前三
期纾困专项资金贷款的企业申请其他政策性优
惠贷款的，各家银行应简化审批资料和流程，尽
快完成尽职调查、授信审批。

除此之外，上述人士还温馨提醒，本期专项资
金贷款重点向制造业、批发零售、外贸商贸、乡村
振兴等行业领域倾斜。已获得前三期纾困专项资
金贷款的企业不得重复申请第四期专项资金贷
款；已获得其他贴息支持的贷款不重复享受贴
息。本次专项资金贷款不限时间，在全省范围内，
先申报先审批，百亿元补贴金用完即截止。

“Z世代”代表性新锐青年身着安踏新品亮相。

茂泰鞋材工作人员进行产品研发。本报记者 董严军 摄

赵露思代言喜多多。
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