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本报讯（记者 刘宁） 27日，达利食品发布 2021
年中期业绩公告，上半年达利食品整体销售额达
112.87亿元，同比增长 11.1%，创半年历史新高。其
中，毛利 43.25亿元，同比增长 6.4%；纯利 20.13亿元，
同比增长7.3%。

之所以业绩能够实现长足、稳健的发展，主要是由于
达利食品强大的市场洞察力和行业前瞻性，成功布局多
个高增长产业，是行业内少有的多品牌、多品类运营的龙
头企业。得益于前瞻性布局，达利食品的短保面包、植物
蛋白及功能饮料均已确立行业领先地位。其中，美焙辰
实现52.4%的同比增长，销售收入达到6.14亿元；豆本豆
实现21.5%的同比增长，销售收入达到10.64亿元；乐虎
实现15.1%的同比增长，销售收入达到19亿元。

为巩固行业龙头核心竞争力，达利食品高度重视
创新能力，全面加速新品研发、产品升级和数字化营
销，抓住新流量和新场景带来的机遇。如针对年轻消
费群体对健康气泡饮料的需求推出气泡水，挖掘增量
市场空间；顺应无糖化趋势推出无糖凉茶，满足消费者
对凉茶的新需求。而在数字化营销方面，达利食品加
大线上投入，借助代言人号召力扩大流量，并通过大数
据分析，沉淀品牌自有粉丝群体，优化产品组合，提高
交易转化率。

回顾上半年，达利食品还积极把握新渠道带来的
巨大商业机遇。运营层面，达利食品适应市场趋势不
断强化渠道优势，通过渠道质量提升，以及新兴渠道拓
宽，全面提升渠道效率；渠道质量方面，集团通过团队
架构优化、经销商梳理及激励政策优化等多项举措，全
面提升销售团队运营效率，扩大经销商销售规模；渠道
拓宽方面，通过产品、团队和渠道的合理匹配，积极布
局传统渠道、现代渠道和新零售渠道。

2021年下半年，达利食品表示，集团将继续紧抓
发展时机，引领家庭消费和健康消费潮流，不断扩大
市场份额并且争夺增量市场。在家庭消费板块，加
快美焙辰的规模化布局，提升销售质量，提高市场渗
透率；强化豆本豆的品牌推广，加速消费者培养和转
化，打造明星产品，推动植物蛋白产业化进程。在休
闲食品板块，提高中高端消费市场的渗透率，进一步
巩固行业龙头地位。在即饮饮料产业，加大创新产
品推出力度，提升经销商和团队奖励机制。在渠道
拓宽上，扩大便利系统等现代渠道覆盖，拓宽抖音、
快手等直播平台的渠道覆盖，加快社区团购队伍建
设，快速提升团队操作能力。此外，在强化内生增长
的同时，集团将继续关注并购和外部合作的机会。

展望未来，达利食品方面表示，集团将完善高效创
新机制，积极扩大新兴渠道平台和业务队伍规模，从而
进一步巩固休闲食品的行业领先地位，不断提升即饮
板块市场份额，将植物蛋白打造成为新的龙头产业，扩
大短保产业的全国化规模优势。集团相信，多品类运
营和全渠道布局的商业模式顺应了消费市场多元化趋
势，将为未来长期持久的业绩增长奠定扎实基础。

本报讯 （记者 柯雅雅） 近日，特步公布
2021年中期业绩，纯利展现非凡增长，飙升 72%
至人民币 4.27亿元。与此同时，特步在当日公布
了 5年目标计划，预计到 2025年，集团将实现收
入 240亿元，并将在 9月 1日召开投资者发布会,
披露 5年目标计划的更多细则。

业绩发布以来，特步获得机构普遍看好，对
特步长期发展充满信心，予以跑赢大市、买入和
增持评级。

摩根大通给予“增持”评级，目标价 19.4港
元。摩根大通认为，特步透过在中国马拉松的
深耕，集团已拥有独特的市场定位。四个新品
牌将助力特步集团触达中高端价位市场，并在
品牌矩阵、供应链渠道建设和特步及索康尼在
马拉松赛事上的整合营销与特步主品牌产生协
同效应。

汇丰证券维持“买入”评级，目标价 19.5港
元。汇证认为，特步业绩大增主要受惠于其功能
性产品，一旦特步在时尚生活类别上能获得更多
关注，该行认为品牌可以被进一步评级。从长远
来看，该行认为特步新的细分市场包括专业运动
及时尚运动的价值还没被市场定估。

维持“买入”评级的还有大和，目标价 16.8港
元。大和指出，特步 2021-2022年每股收益(EPS)
对应 36倍市盈率，而此前该行认为特步 2021年
全年的 EPS 可提升 4%，结果胜于预期的毛利
率。该行认为，特步与国内其他运动品牌的市值
差距将会收窄。

此外，瑞信维持跑赢大市评级，目标价 17.6
港元；中金给予维持跑赢行业评级，目标价
17.52港元；海通维持优于大市评级，给予合理
价值区间 14.51至 16.59港元。

截至上周收盘，特步国际报收 12.74港元，周
涨幅 8.7%，总市值334.9亿港元。

本报讯 （记者 柯国笠） 近日，福建省工
业和信息化厅公布新一代信息技术与制造业
融合发展集成服务商名单（第一批）共 31家，其
中，晋江企业福建省万物智联科技有限公司入
选该名单“工业APP与解决方案服务商”类别，
为晋江唯一在列企业。

据悉，万物智联科技可以提供智能仓储、
智能物流解决方案，经编机单/双/三贾卡一站
式解决方案，以及（机械手应用/视觉应用等）非
标设备及产线解决方案，该方案可以应用于纺
织及机械装备领域，帮助提升企业生产等环节
的智能化水平及效率。

据悉，该名单的推出旨在深化新一代信息
技术与制造业融合发展，为相关制造企业提供
更优质的资源服务。此外，福建省工信厅还将
建设集成服务商资源库，并实行动态化管理，
让更多优质服务商能够入选，优胜劣汰。

万物智联方面表示，将力求活用资源、互
学互鉴、促进合作，推动更多信易贷信息技术
与制造业融合发展项目落地应用。

本报讯 （记者 王云霏） 近
日，宝龙地产控股有限公司发布
建 议 分 拆 宝 龙 房 托 基 金 在 香 港
联 合 交 易 所 有 限 公 司 主 板 独 立
上市的公告。

公告显示，宝龙地产建议分
拆宝龙房托基金 (将 以 单 位 信 托

形 式 构 成 的 集 体 投 资 计 划 )的单
位在联交所主板独立上市，有待
证 监 会 根 据 证 券 及 期 货 条 例 第
IV 部认可宝龙房托基金，联交所
已 确 认 宝 龙 地 产 可 进 行 建 议 分
拆。

27日，房托管理人透过联席上

市代理人就申请宝龙房托基金单
位在联交所上市及买卖，向证监会
递交房地产投资信托申请表格，寻
求认可宝龙房托基金。

按照计划，宝龙房托基金将就
上市进行其单位的全球发售 (包括
公开发售及国际发售)。按照计划，

在若干条件限制下，合资格股东将
于根据全球发售项下获提供宝龙
房托基金单位的保证配额。待建
议分拆及上市完成后，预期宝龙地
产将拥有宝龙房托基金单位 50%以
下。

据悉，宝龙房托基金的主要目

标是透过拥有并投资于来自中国
商业及零售物业的优质经常性租
金收入，为基金单位持有人提供稳
定的分派、长期可持续的分派增长
及提升商业及零售物业的价值。
建议分拆完成后，宝龙房托基金将
不会从事物业开发业务。

本报讯（记者 王云霏）近日，天虹纺织公
布，因期权计划获行使增发 20万股，每股发行价
5.7港元。

本报讯（记者 刘宁）昨日，记者从友臣食品处获
悉，在持续强化友臣肉松饼这一“超级 IP”的同时，友
臣正式提出了“肉松+，友臣家”的概念。友臣食品总
裁游晓文透露，未来三年，友臣将持续推进“肉松+”战
略，目标就是要打造下一个或多个“友臣肉松饼”。

据悉，2011年，友臣食品经过工艺改良和技术创
新，实现了肉松饼的工业化生产，并以“酥香咸甜、皮薄
馅多、健康美味”的特点抓住了市场味蕾，这款闽台地
区的风味小吃得以走出福建，迅速成为烘焙行业的明
星大单品。

游晓文介绍，在进行“肉松+馅饼”创新的同时，友
臣食品也不断丰富肉松品类的内涵和外延，并逐渐形
成“肉松+面包”“肉松+蛋糕”等产品矩阵。从单个爆
品的“深度”精耕，到多个品类的“宽度”延伸，友臣食品
也完成了企业发展战略的升级。同时，友臣食品将坚
持“肉松+烘焙，有料更有味”的产品主张，与“美味、品
质，乐享生活”的企业价值主张一脉相承，旨在打造美
味和品质兼具的产品，满足更多消费者特别是年轻人
对美好生活的需求。

“我们要更专注品类创新，带动行业升级。”游晓
文表示，伴随着消费升级，肉松品类还有很大的市场
能量等待释放。

除了提出企业战略新定位，游晓文透露，友臣食品
在推进“肉松+”战略的过程中，也将积极向“Z时代”靠
拢，在创新概念、提升颜值、丰富口味的同时，持续塑造
更为鲜明、潮流的品牌形象，加大品牌互动，强化品牌
黏性，让“友臣肉松+”系列产品深入消费者的生活。

本报讯 （记者 蔡明宣） 近日，“福建苏
卡食品有限公司”工厂通过 SGS 第三方检
测。

据了解，SGS是全球领先的检验、鉴定、测
试和认证机构，也是全球公认的质量和诚信基
准。苏卡食品相关负责人表示，下一步将不断
完善企业内部管理，优化供应链流程，不断提
升苏卡食品工厂的供应链体系。

据悉，苏卡食品现已拥有 GMP 生产车间、
10万级净化车间、万级实验室，同时拥有 6S管
理规范，并通过HACCP体系认证，严格把控产
品出厂质量安全。目前，苏卡食品已可承接生
产咖啡固体饮料、茶固体饮料、可可固体饮料、
风味固体饮料等产品。

本报讯（记者 柯雅雅 陈巧玲） 28
日，位于利郎文创园的利郎党建馆——
利郎简约之魂正式开馆，该展馆借助
平面展示、实物展陈、电子投影等多种
形式，为利郎开展党建教育提供了新
的平台。

据悉，“利郎简约之魂”党建馆共分
为四大主题，分别为“党建+战略，引领
创新之路”“党建+文化，塑造简约之魂”

“党建+群团，汇聚和谐之力”“党建+公
益，广施慈善之举”。“我们希望通过党
史、企业史教育，做好党建业绩展示。”中
国利郎集团执行董事、副总裁、党委书记
胡诚初表示。

据悉，经过 20多年的发展，利郎党
组织已从最初的 3名党员发展到 150多
名党员，此外，企业各个部门、关键岗位
都有时代先锋、党员标杆。

胡诚初表示，党员在利郎创新发展
中处处挑重担、当先锋、做表率，利郎也
始终遵循并践行“把企业主管发展为党
员，把党员发展为企业高管”的党建思
路，不断优选配强党组织班子成员。

本报讯 （记者 柯雅雅） 26 日，
利郎对外宣布成为全景音乐竞演综
艺节目《披荆斩棘的哥哥》服装行业
唯一指定赞助商，至此，一档匹配品
牌价值和演绎利郎精神的优质内容
浮出水面。利郎称，该节目顶尖的嘉
宾阵容及正能量的价值取向，触动了
利郎，因此达成了这次“双向奔赴”
的合作。

据悉，《披荆斩棘的哥哥》一开播
就登顶微博综艺热播榜 TOP1，之后热
度更是居高不下。节目中，嘉宾们不
断挑战，披荆斩棘，通过探索逐步建
立全能家族，这样的进程很好地诠释
了该节目的精神内核——直面挑战、
不断探索。

哥哥们用实际行动诠释“滚烫的人
生永远发光”，也让观众见证永不陨落
的精神力，利郎同样如此。

节目中，利郎作为服装行业唯一指
定赞助商，提出了“有颜有型有气场 哥
哥都在穿利郎”的口号，再次演绎了“繁
华阅尽处 简约不简单”的精神内涵。

在利郎看来，一次成功的娱乐营
销并不是娱乐产品与企业商业诉求
之间的简单拼凑，寻找契合点并嵌入
品牌，是企业投资赞助的出发点和目
的。参加该综艺节目的 30 多位哥
哥，大多已在各自领域功成名就，留
下了无数经典的艺术作品，并通过这
些作品带给一代人正向影响和艺术
熏陶，这与利郎的“匠心”精神高度
契合；同时，各位哥哥打破年龄界
限、打破过往成就的“不破不立”，更
是呼应了利郎“创新”的理念：面对
变化，主动出击，开启品牌的潮变之
路，以拥抱新消费群体。

“这档节目契合了利郎想演绎
的‘繁华阅尽处 简约不简单’的精
神内涵。”利郎品牌总监王俊宏指
出。正如利郎随时代变迁，不断尝
试拓展大众对服装的传统认知，融
合时尚艺术和商务风格，塑造专属
利郎的产品基因一样，这些娱乐圈
出道已久的“哥哥们”打破了观众
对以往参加选秀节目的男明星“油
腻”的印象，他们没有“油腻”的舞
蹈动作，也没有浮夸的表演痕迹，
他们真诚以待，不断地给大家带来

“回忆杀”和感动，展示着不一样的
自我。

“服装是时尚的载体，是个性和

品位的体现。”王俊宏介绍，此次助
力哥哥们“披荆斩棘”的将是利郎
LESS IS MORE 2021 年秋冬新品系
列，“这一系列符合当下年轻消费群
体审美，我们希望透过我们的服装让

‘哥哥’们更好地在观众面前展现自
我、表达自我。”

近年来，利郎一直在探索服装更
多的可能性，打造更富艺术的时尚力
量，走向更年轻的消费群体，影响更多
人的日常生活，用中国人的设计力量
来表达国货自信新十年。“我们想通过
这一节目向更多年轻消费群体还原展
示利郎的商务美学主张，利郎依旧‘简
约不简单’。”王俊宏表示。
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万物智联被列为省首批
融合发展集成服务商
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携手“哥哥”利郎演绎“简约不简单”

利郎党建馆
“利郎简约之魂”开馆

利郎赞助的综艺节目《披荆斩棘的哥哥》剧照。

在利郎党建馆，党员们正在了解企业历史。本报记者 陈巧玲 摄

本报讯（记者 王云霏）近日，晋江市西园
商会举行2021年“援学三年计划”座谈会，商会班
子成员和受助的两名大学生参加。

座谈会上，通过面对面的交流，商会了解了
两名受助大学生在校的学习、生活情况。

西园商会会长王力量表示，一直以来，西园
商会心系贫困学生、热衷社会公益事业，彰显了
商会企业家不忘回报社会的精神。希望受助的
大学生敢于克服困难，勇于面对挑战，勤于学习
创造，以积极、乐观的态度面对人生，将来为建设
家乡贡献自己的力量。

西园商会举行2021年
“援学三年计划”座谈会本报讯（记者 刘宁）近日，力绿食品组织员工开展

消防演练，并向安海消防救援站捐赠一批消防跑步鞋。
活动中，力绿食品总经理吴声坎则表示，安全生产

不只是要严格把控食品的安全，还要把控生产环境的安
全、员工生命的安全。在生产经营的同时，力绿集团始
终把安全摆在第一位。

力绿食品相关负责人还在消防员的指导下，依次
学习了灭火器和消防栓正确使用方式，并模拟灭火实
践操作，加强了火场事故的应变能力。

力绿食品表示，通过开展消防应急演练活动，进一
步提高了集团员工的消防安全意识、责任意识和全局
意识。下一步，力绿集团将进一步加强风险隐患排查，
切实维护厂区安全稳定，做到防患于未“燃”。

力绿食品捐赠
消防跑步鞋

上市公司圈


