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本报讯（记者 柯雅雅）
20 日，舒华体育中报披露，
2021年上半年实现营业总收
入 7.28 亿 元 ，同 比 增 长
18.72%；实现归属于母公司的
净利润 5785.9万元，同比增长
7.48%。

从业务结构来看，“室内
健身器材”是企业营业收入
的主要来源。具体而言，室
内健身器材营业收入为 4.9
亿元，营收占比为 69.5%，毛
利率为 27.1%；室外路径产品
营收为 9648 万元，营收占比
为 13.56%，毛利率为 27.2%；
展示架营收为 1.2亿元，营收
占 比 为 16.92% ，毛 利 率 为
31.5%

对于营收的增长，舒华体育
指出，受国外疫情继续扩大影
响，国外健身器材需求扩大，舒
华体育出口业务有所增长，本期
境外销售同比增加 5462.94万
元；同时，因国内疫情管控措施
得当，舒华体育展示架业务终端
需求上升，展示架业务销售同比
增加3742.53万元。

报告指出，上半年舒华体育

研发投入为1585.9万元，同比上
升13.95%。 一直以来，舒华体
育产品线持续完善。针对 To
C、To B和To G三大领域，分别
布局家庭健身、商用健身、全民
健身、体能训练、老年健身、校园
体育等六大健身场景的产品与
服务。针对To C用户上线“舒
华运动APP”、针对To B用户上
线Wefit智能健身房管理系统、
针对To G领域推出“来一场”户
外健身管理系统。

在加大研发投入的同时，
舒华体育还搭建起了销售和
服务一体化渠道，用于快速
响应市场服务需求。2021年
年初，公司更新了舒华客户
服务管理系统，该系统对售
前、售中、售后的各类问题进
行一站式管理，能够更好地
为客户提供“7×24小时”无忧
管家式服务。目前公司已推
出“舒华运动 APP”，并持续
发布与更新科学健身课程，
同时邀请健身达人、体育明
星郑少忠（世界锦标赛健体
冠军）、焦安静（多项马拉松
赛事冠军获得者）等体育专

业技术人才参加课程录制及
科学运动推广活动，积极推
动运动科学化发展。

不仅如此，基于六大产业
业务线，舒华体育提出了全
场景智能和全人群覆盖的概
念，助力国家“健康中国”战
略的实现。

舒华体育在报告中指出，
未来将继续围绕“全面智能·全
民健康”主题，携六大健身解决
方案，构建全场景、全人群、全
智能的运动蓝图。提供更智
能、更科学、更有趣的运动体
验，真正满足全场景、全人群的
运动所需。

对于公司未来发展，舒华
体育颇为乐观。这得益于国家
利好政策的出台。

近年来，国家支持体育产
业政策频出，《体育发展“十
三五”规划》《全民健身计划
（2021-2025年）》等发展规划
相继推出，《关于加快发展体
育产业的指导意见》《体育
法》《关于加快发展体育产业
促进体育消费的若干意见》
等产业政策法规持续引导，

中国健身器材行业的政策支
持力度不断加大，其发展环
境日趋向好。

“随着国民经济发展和国

家政策对产业的助推，国民生
活水平和健康意识的不断提
高，体育产品的消费结构升级
正在逐步增强。在人均可支

配收入达到一定水准之后，人
们在健康、文化、娱乐等方面
的支出则会增加。”舒华方面
表示。

本报讯 （记者 柯雅雅）
20日，七匹狼发布2021年上半
年报告，报告期内，七匹狼实现
营业总收入为15.42亿元，较上
年同期增长 13.88%；营业利润
1.11 亿元，较上年同期增长
555.82%；归属于母公司的净
利润8270.23万元，较上年同期
增长241.15%。

对于业绩增长，七匹狼指
出，主要得益于 2021 年新冠
肺炎疫情防控进入常态化，
消费复苏，同时七匹狼围绕
发展战略，继续深耕服装主
业，使得整体业务都在恢复
和好转当中。

具体业务方面，报告透
露，“七匹狼”主品牌逐步恢
复。报告期内，七匹狼继续
推动各业务模块的管理优
化，持续推进线下渠道的精
细化、智能化、数字化建设，
并深入跟踪研究不同平台的
规则变化，制定线上复合式
营销渠道打法。同时，七匹
狼聚焦核心品类，深化产品
研发，不断优化产品力。七
匹狼春夏产品获得一大批消
费者的青睐，促进产品售罄
率提升。

在主品牌逐渐恢复的同
时，七匹狼旗下新品牌持续
向好。七匹狼指出，公司继
续深化“Karl Lagerfeld”的品
牌运作，不断优化供应链，引
进优秀人才开拓男装、女装

的设计、研发。在对原有渠
道进行调整优化的同时不断
拓展买手店、网络等销售渠
道，并取得良好效果。

“Karl Lagerfeld品牌业绩
持续向好，虽然对公司整体
业绩的贡献较小，但在 2020
年度减亏的基础上实现了整
体盈利。”七匹狼指出，后续
将继续推动“Karl Lagerfeld”
核心渠道的建设，扩大产品
的宽度和深度，完善组织建
设，同时利用“Karl Lagerfeld”
良好的品牌延展性推动品牌
与其他品类的授权合作，挖
掘品牌市场潜力，促进品牌
稳步发展。

对于行业及企业后续发
展情况，七匹狼也给出了较
为乐观的预估。

根据国家统计局公布的
数据显示，2021 年上半年，
国 内 生 产 总 值 同 比 增 长
12.7%，两年平均增长 5.3%。
经济的复苏也带来消费需求
的释放，国内消费市场维持
稳步复苏态势。2021年 1月-
6月，我国社会消费品零售总
额 211904 亿 元 ，同 比 增 长
23% ，较 2019 年 同 期 增 长
8.55%。其中，服装鞋帽、针
纺织品类上半年零售总额
6738 亿元，同比增长 33.7%，
较 2019 年增长 2.71%。“从国
家统计局月度数据来看，服
装零售额在 2021 年 3 月开始

超过 2019 年同期，恢复至疫
情前水平，服装行业景气度
逐渐回升。”七匹狼在报告
中分析道。

与此同时，随着综合国

力的提升，经济实力的增强
和文化自信的回归，新生代
对中国文化和本土品牌的
认同感不断加强。同时，在
中国制造水平的提升和强

大的产业配套能力中，国产
品牌近年来不断强化品牌
建设、零售运营、供应链能
力和数字化系统，产品不断
升级迭代，产品硬实力不断

增强。“在产品实力和文化
自信的加持下，国风浪潮悄
然掀起，国产品牌面临转型
升级的新机遇。”七匹狼方
面透露。

同比增长241.15%

七匹狼上半年净利润8270.23万元

同比增长18.72%
舒华体育上半年实现营业总收入7.28亿元

本报讯（记者 柯国笠）日前，福建省工业和信息
化厅就 2021年福建省第四批绿色制造名单进行公
示。该名单显示，晋江共有4家企业入选2021年省第
四批绿色工厂建议推荐名单，2家企业的8个产品入选
2021年省第四批绿色设计产品建议推荐名单。

具体来看，2021年省第四批绿色工厂建议推荐名
单包含福建省向兴纺织科技有限公司、福建省恒安家
庭生活用品有限公司、晋江市港益纤维制品有限公司、
金鹰（福建）印刷有限公司等4家晋江企业，涵盖纺织、
生活用纸、印刷等行业；通亿（泉州）轻工有限公司的纯
棉氨纶、涤纶氨纶布、涤纶网眼等 6个系列产品，以及
福建福田纺织印染科技有限公司的棉氨涂料仿活性印
花布、涤棉交织布等2个产品入选2021年省第四批绿
色设计产品建议推荐名单。

据悉，近年来，晋江持续推进制造产业提质增效，
持续、健康、协调、绿色发展，不少制造企业在原材料生
产、产品设计、产品生产、物流运输等方面都持续推进
绿色可持续发展理念。

晋江4家企业8个产品入选
省绿色制造名单

本报讯（记者 蔡明宣）日前，国家工信部正式对
外公示符合《印染行业规范条件（2017版）》企业名单
（第四批），全省共有3家企业入选，其中六源、通亿2家
晋江企业名列其中。

近年来，晋江市工信局通过不断推动企业实施设
备改造、技术提升、数字上云等，力促晋江印染行业提
质增效，持续、健康、协调发展。截至目前，晋江共有维
盛、福田、向兴、六源、通亿等5家印染企业先后通过评
选。

据悉，《印染行业规范条件（2017版）》是国家工信
部为加快印染行业结构调整和转型升级，推进印染行
业绿色发展，提高节能减排和清洁生产水平而制定的
规范，在印染企业工艺装备、质量与管理、能源消耗、资
源消耗及综合利用、清洁生产审核、安全生产等方面均
有严格要求。

晋江2家企业入选
印染行业规范条件企业名单

本报讯（记者 王云霏） 20日，宝龙地产发布公
告称，公司在香港交易所回购100万股，耗资640.79万
港元，根据此次回购数量和耗资情况计算回购均价约
为6.41港元；根据披露，此次最高回购价为6.47港元，
最低回购价为6.25港元。

据了解，宝龙地产近三个月累计回购股份数为
200万股，占公司已发行股本的0.05%。

宝龙地产回购100万股
耗资640.79万港元

本报讯（记者 王云霏）近日，昆明市福建晋江商
会联合海祥社区前往云南省博物馆参观“庆祝中国共
产党成立100周年成就展”。

展览上，一件件珍贵的文物实物、一幅幅生动的照
片与图片，以及一个个形象逼真的场景复原，牢牢吸引
住参观人员的目光。

不少参观人员表示，通过现场观看体验，犹如置身
革命年代，看到了革命前辈抛头颅洒热血的场景，感受
到党的百年征程和辉煌成就，深受教育和精神洗礼。
今后将更加珍惜今天的美好生活，始终坚持以人民为
中心，从党的百年光辉史中汲取强大的精神力量，更好
地建设未来。

本报讯（记者 王云霏） 20日，宝龙商业发布公
告称，其耗资673.1万港元回购30万股，回购价格为每
股22.15-22.6港元。

宝龙商业回购30万股
耗资673.1万港元

本报讯（记者 刘宁）根据联交所最新权益披露
资料显示，17日，亲亲食品获主席兼执行董事许清流
在场内以每股均价 2.20港元增持 56.9万股，涉资约
125.18万港元。

增持后，许清流最新持股数目约为3.76亿股，持股
比例由49.74%上升至49.81%。

亲亲食品获主席许清流
增持56.9万股

昆明市福建晋江商会参观
“庆祝中国共产党成立100
周年成就展”

本报讯（记者 柯国笠）
近 日 ，福 建 省 总 工 会 公 布
2021 年福建省百万职工“五
小”创新大赛优秀成果，福建
晋工机械有限公司技术中心
推荐参赛的作品在本届大赛
中有亮眼表现，张达斌等职
工选送的三个项目共荣获
一、二、三等奖 3个奖项。

其中，张达斌报送的“一众
挖掘机斗杆的定位装置及定位
方法”获评一等奖；刘雄伟、孙

建南两位职工报送的“一种工
程机械油缸防护结构”获评二
等奖；黄守佩报送的“一种轮式
挖掘机的选换挡结构”，张宇
杰、吕培元两位职工报送的“一
种回转接头连接结构”获评三
等奖。

此外，在推荐申报福建省
百万职工“五小”创新大赛优
秀项目的基础上，今年，晋江
市还涌现出一批广大职工在
提高管理效能、转化生产能

力、优化工艺条件和提高生产
效率等方面提出不少合理化
建议“金点子”项目。

晋工机械张达斌报送的
“一种挖掘机斗杆的定位装置
及定位方法”、黄守佩报送的

“一种轮式挖掘机的选换挡结
构”分别获评泉州市职工合理
化建议“金点子”项目。

据悉，福建省百万职工
“五小”创新大赛凝聚了全省
广大职工参与百万职工“小革

新、小发明、小改造、小设计、
小建议”等技术革新、技术改
造和技术攻关活动中取得的
创新成果，具有新颖性、实用
性和先进性，已经产生明显的
经济和社会效益。该赛事总
奖金高达 120 万元，分别设
立一、二、三等奖及优秀奖。
一、二、三等奖创新项目，除须
符合申报条件外，还要求年创
经济效益分别达到 10万元、5
万元、3万元以上。

荣获本次创新大赛一等
奖的各奖励 2000元及获奖证
书；二等奖各奖励 1000 元及
获奖证书；三等奖各奖励 500
元及获奖证书；优秀奖各奖励
200元。

晋工机械方面表示，企业
每年投入大量人力物力财力进
行研发创新，也制定了相应的
奖励办法，鼓励一线员工、研发
人员主动创新，带动企业迈向
科技创新升级的发展轨道。未

来，企业还将进一步加大对科
技创新研发的投入。

当前，在“五小”创新大
赛的推动下，晋江市企业界
形成了浓厚的创新氛围，涌
现出了一批优秀的创新项
目，为企业带来了客观的经
济效益。在这样的氛围下，
广大职工将继续发扬成绩、
再接再厉，为晋江市职工经
济技术创新工程和企业发展
进步做出新的贡献。

晋工机械获省百万职工“五小”创新大赛多个奖项

七匹狼线下门店。本报记者 董严军 摄

舒华体育健身器材颇受欢迎。本报记者 董严军 摄


