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无处不在的“微创新”

兼具棉花糖和果汁软糖的口感，连接处需要自
己咀嚼才能尝到融合点，形似魔方，外包装也似魔
方……这就是久久王今年新推出的产品魔方果宝。

据久久王相关负责人介绍，这是企业对盲盒玩法
与产品的一次碰撞尝试。魔方给人以探索、神秘的感
受，而糖体添加果汁、富含维C等元素，故称为“果宝”。

除了结合互联网思维推新品，在升级后的咀嚼片
中，久久王添加了叶黄素酯、胶原蛋白肽。其包装设计
也增加了带开窗的便捷设计，有助于提高产品洁净度，
方便携带。

比起以往“平地高楼起”式的跨品类创新，在今年
食交会现场，与久久王一样选择立足优势品类进行“微
创新”的不在少数。

如旺瓜推出了“这颗瓜子不太冷”系列薄荷味瓜
子；哈蜜食品推出了海盐花生和海苔味花生；力绿食品
则将热门产品奶酪与企业优势产品海苔进行结合，发
布奶酪味夹心海苔、奶酪味岩烧海苔等多个奶酪味海
苔制品……

立足优势品类的“微创新”有助于巩固优势，开发
新的客商及消费群体。

在旺瓜食品副总经理翁柏鸿看来，市面上薄荷
味的食品已经不稀罕，但是在炒货品类中，薄荷味
则较为少见。他分析，薄荷味不属于甜味或者咸
味，该口味偏中性，经过长时间、多品牌的市场教育
后，其受众群体更广。在夏日炎炎的 7月推出有冰
凉口感的瓜子，能够补充企业的淡季产品矩阵。

而力绿食品营销总监郑成富也表示，奶酪味与海
苔早已是经过市场验证的味道与产品，将两个“爆款”
结合在一起，就会产生不一样的火花，能够在热爱奶酪
味与海苔的爱好者中再次斩获一批新粉丝。

除了产品“微创新”，在包装层面，也有企业“旧酒
装新瓶”，有了新形象。

如亲亲食品以主力产品虾条为内容物，搭载动漫
电影《许愿神龙》，推出亲亲神龙版虾条，不仅包装融入
了神龙的卡通形象，更提出“召唤许愿神龙，许你亲亲
美味”的品牌Slogan。

亲亲食品方面表示，新的消费时代，需要更懂消费
者的品牌，需要能与时俱进的品牌。为了更好地满足
消费需求，甚至是引领消费需求，亲亲食品不断审视自
己、升级工艺、打磨产品、焕新包装、创新营销，焕发了
年轻的消费活力。

而主打海洋食品的食在过瘾（福建）食品有限公司
（以下简称“食在过瘾食品”）也发布了全面更新后的品
牌形象。其中，以蓝白为主色调，一头憨态可掬的卡通
北极熊形象成为他们的自有 IP“食力小熊”。

据食在过瘾食品副总经理兼销售总监叶建福介
绍，企业与热门 IP“超级飞侠”有多年合作，深切感受
IP形象与品牌相结合的力量。他认为，IP形象可以提
升品牌形象，增加消费者记忆点。同时，企业为该形象
设计了钓鱼、生活等生活场景，可以给消费者提供更多
休闲、营养补充等消费场景参考。

对于此番整体形象“大一统”，叶建福表示，品牌名
称与公司名称的统一将加强消费者的记忆点，有助于
企业进一步的品牌建设工作，提升市场占有率与品牌
声量。

因为宣布向河南捐赠 5000万元物资，鸿星
尔克成了舆论焦点。网友们对于鸿星尔克的“野
性消费”效应仍在持续。

数据显示，7月 24日，鸿星尔克的淘宝直播
间观看人次近2000万。值得注意的是，一周前，
该数据最多也不过 5000人次，暴涨 4000倍！而
抖音平台则更甚。24日下午，在抖音连续直播
近 48小时后，鸿星尔克抖音直播间点赞量 4.2
亿，创抖音直播最高纪录，鸿星尔克 3个抖音直
播间的累计销售额超过1.3个亿。

这异常火爆的局面，惊动了吴荣照，他半夜
赶到直播间劝大家理性消费。而主播亦在直播间
里多次喊话要“理性消费”。鸿星尔克的官方旗舰
店下面的发货公告也标注了：建议大家理性消费。

不仅线上，线下全国各地的鸿星尔克门店也
挤满了人，甚至出现了卖断货的情况。

由于订单剧增，鸿星尔克泉州制造基地也紧
急对外发布了招聘信息：由于订单剧增，为保质
保量完成追加订单、热销款返单的交期，急需招
聘鞋服各道工序生产员工1000名。

吴荣照：没有“濒临破产”捐赠承诺正在履行中

赛道扩容 晋江食品探索新增量
本报记者 刘宁 蔡明宣

日前，第五届海峡两岸食品交易会暨第八届闽台（泉州）食品交易会（以下简称“食交会”）落下帷幕。雅客、蜡笔小新、亲亲、久久王等本
地龙头，以及泡吧、康辉、盛香珍、太祖等行业知名品牌纷纷亮相。他们或晒出新品，或对经典品类进行微调、升级，或推出新品牌，或进军新
品类……在产品差异化的过程中，企业产品更讲究配方表里的成分，针对当下消费者的健康、美味诉求，对产品做“加减法”。

实际上，无论是随处可见的“微创新”，还是大刀阔斧的品类扩充，以“健康”作为新的突破口，已经成为晋江食品探索新增量的主要方向。

除了立足优势品类做健康概念食品，在品类众多的晋江
食品行业，硬糖、烘培领域逐渐遭遇发展瓶颈，晋江食品早已
把“破圈”的方向瞄准卤制品、冻干产品、功能饮料、酱料产品
等热门品类，做热门品类中的具有健康概念的差异化产品。

低脂鸡胸肉、柠檬鸡脚筋、原切猪肉脯……食交会上，
蜡笔小新打出了“卤味研究所”的概念广告，正式全面布局
休闲卤制品类。记者发现，蜡笔小新并不是唯一推出卤制
品类的企业。食交会上，出现了不少推出卤鸡翅、卤鸡爪、
卤鹌鹑蛋等各式各样卤制品的企业。

区别于传统的卤制品，蜡笔小新相关负责人表示，蜡笔
小新看好卤制品市场的前景，将在原有卤制品的基础上进
行产品与口味的创新。

继“非油炸”素肉火出圈后，雅客食品也在积极推进卤
制品项目的进度，雅客食品集团董事长助理梁东坡透露，雅
客看好卤制品市场，但拒绝做传统的卤制品产品，雅客会采
用新工艺、新手法，制作出更健康的卤制品。

梁东坡还提出，良好的前景驱动着卤味品牌从产品端
和营销端不断升级。在产品端，将新技术与传统卤味融合
是大势所趋。此外，与植物基等食品新趋势进行跨品类结
合也是创新的方向。在营销端，利用线上渠道，通过电商提
升获客的效率，建立并强化和消费者的连接是营销重点；其
次，兼顾线上线下双渠道，实现线上平台反哺线下渠道，这
才是线上化的最终目的。

除了进军卤制品赛道，还有不少积极进行品类扩容的晋
企。如海霸王推出领跑篮球水、跑步水、足球水等功能性饮
料，正式切入水市场；阿一波花费巨资引入冻干生产线，正式
推出冻干速溶汤、冻干银耳等系列冻干产品；雅客食品高调
推出“非油炸”手撕素肉；蜡笔小新继续加码海味零食、海珍
素食等。不少业内人士表示，相比之前，晋江企业在品类扩
充上更有魄力。除了深耕原有产品及市场外，积极探索新品
类、寻求新赛道已成为近年来不少企业发力的重点。

除了加码新品类外，晋江企业也把整合优质供应链打造
品类壁垒放在了首位。据业内人士透露，雅客、盼盼、蜡笔小
新等一些头部食品企业，在品类扩张的同时，迅速配套优质
的供应链资源。这些资源一方面来源于企业自主投建新设
备新厂房，另一方面则通过并购、整合成熟的工厂资源。

除了“抗糖”，减少食品添加剂、增加功能性元素等方式
也成了许多企业推出健康概念产品的选择。

翁柏鸿介绍，“这颗瓜子不太冷”为传统印象中容易导
致上火的瓜子“降温”，同时，薄荷具有提神醒脑的作用，可
以切入运动赛事、KTV、酒吧等消费场景中，增加消费者对
嗑瓜子的消费场景想象。

在保留原汁原味方面，泉利堂“真正杨梅”系列产品所打
出的健康卖点则是追求“0食品添加剂”与保留鲜果原味。

“健康、营养已经成为食品企业研发新品的主要方向，
但是每家企业对健康的定义与卖点的提取都有所区别。”
晋江拓普旺防霉材料有限公司总经理何水洞表示，拓普旺
作为食品企业的供应商，企业也已经转变思路，从卖给企业
保鲜产品到给予企业产品以保鲜方案。如，五谷杂粮类加
工品需要抑制微生物的生长，时下流行的冻干蔬菜与冻干
水果则需要干燥的环境……他认为，现在健康概念食品已
经进入多元化发展的时期，而保鲜与质量管控既是食品安
全的保障，更是未来食品健康强有力的支撑。

据食品板块记者观察，“功能+”成为闽台交易会上糖
果的关键词。不少企业都推出了功能性糖果，如添加玻尿
酸、胶原蛋白肽、叶黄素酯、γ-氨基丁酸等元素，分别主打
美容、护眼、助眠等功效。这一类糖果不仅可在常规渠道中
销售，也适销于美容院、健康会所等高端渠道。

除此之外，不少知名药企也开始借助自身优势，切入
“功能+”糖果赛道，如云南白药、南京同仁堂、广药白云山
等企业纷纷跨界推新。不仅推动了“功能+”糖果的集中起
势，还很大程度上拓宽了糖果的适销和食用场景，为糖果行
业提供了更多的可能。

“0糖”“0脂”“低糖”“无添加蔗
糖”……今年，上述表述在新品包装
上比比皆是。可以想见，现在的消费
者不再是看第一印象下单，他们越来
越关注产品配方表的成分，以及个人
对健康与美味的需求。

以烘焙领域为例，今年最抢眼的
产品之一莫过于奶皮面包。友臣、小
白心里软等知名品牌都推出了这一
产品，其中，小白心里软还打出了“一
个奶皮白面包的蛋白质≥一杯牛奶”
的口号。

而佳由食品所推出的全麦无蔗
糖手撕面包也引人注目。晋江佳由
食品有限公司营销总监兰宇彤介绍，
该产品是企业针对有减肥、降糖等需
求的消费人群专门研制的产品，该产
品加入了无蔗糖糖浆和全麦粉，让面
包的口感更出众。同时，无蔗糖添加

的清爽口感和烘烤后自然呈现的状
态，形成了无添加蔗糖产品的特色。

同时，作为烘焙领域的细分力
量，咸味烘焙今年也有了新概念

“轻咸”，即通过在蛋糕或面包中添
加芝士、岩盐、肉松、咸蛋黄等元
素，推出了咸味的烘焙产品。以推
出经典大单品肉松饼的友臣食品
为例，该企业全面开启“肉松+”的
研发方向，陆续推出肉松海苔吐
司、肉松芝士面包等。其中，友臣
肉松芝士面包的肉松添加含量≥
9%，而肉松下再覆盖芝士，更突出
了“咸味”的特征，在食交会上为企
业斩获不少意向客户。

除了在以甜味为主导的烘焙中
加点“盐”，为糖、蜜饯等高糖产品
减糖，进行“功能+”的创新也是大
势所趋。

“在如今稍显疲软的糖果市场，
企业需要从产品健康化、品牌年轻
化、品类多样化方面做出突破和改
变。”福建久久王食品工业有限公司
总经理郑国思表示。

久久王在新品魔方果宝的 60克
系列中添加了胶原蛋白肽和维C，新
品轻松果宝则打出了 0脂肪、添加维
C果汁的卖点；好来屋针对婴童渠道
开发的棒棒糖新品也添加了铁和钙
两种元素……

而泉利堂食品在去年无添加产
品“真正杨梅”的品类基础上，又推出
了红茶味和绿茶味两种新口味，并加
入了乌梅粉中和甜味。传统闽南蜜
饯风味上多了一抹清新淡雅的茶香，
口感上更符合年轻消费群体对休闲
食品的诉求。

泉州市泉利堂食品工业有限公
司总经理陈清帅表示，“真正杨梅”系
列产品颗粒更饱满，可以保持杨梅天
然营养成分，保留鲜果本身的营养。

配方表里的“加减法”

健康概念食品也有差异化

品类扩容中的晋江食品

伴随着事件的发展，7月25日凌晨2
点 10分，吴荣照在个人微博表示，公司
近几年经过调整，已经取得一定的收益，
转型过程依然艰难，但没有“濒临破产”。

25 日下午，吴荣照再次通过抖音
个人账号进行回应。抖音中，他主要
表达了三点：其一，恳请大家一定要理
性消费，同时，恳请大家避免对别的同
行造成困扰，尤其是国货品牌的发展，
需要大家的支持和爱护；其二，针对部
分网友们关注的捐赠事宜进行说明，
鸿星尔克 5000万物资的捐赠承诺正在
履行中，会根据郑州慈善总会和壹基
金两家慈善机构的需求陆续推进；其
三，请不要神话鸿星尔克，鸿星尔克只
是中国千万个埋头创业的企业之一，
初心在做力所能及的事情，希望大家
能够把目光放到灾情现场，关注一线
救灾人员。

吴荣照这一回应视频再次迅速被推
上热搜，截至记者发稿前已有超过677.9
万的点赞量，超 36.6 万条评论，引起
12.2万转发。

与此同时，鸿星尔克在 26日凌晨 3
点25分公布了捐赠的具体情况：鸿星尔
克通过郑州慈善总会捐赠的 3000万元
物资、壹基金2000万元物资正在紧罗密
鼓地运输及发放中。

被捧上“神坛”的同时，也引来质疑声音。7
月 24日，有网友对鸿星尔克捐赠 5000万物资等
真实性提出质疑。在豆瓣等社交网站上，也有部
分网友对鸿星尔克捐赠事项提出了疑问。

25日，壹基金、郑州慈善总会纷纷发表声
明，对鸿星尔克捐赠的事情作出回应。

郑州慈善总会发文回应表示，7月 21日，鸿
星尔克子公司与郑州慈善总会初步签订捐赠框
架协议，约定协议签订后 5日内捐赠 100万人民
币到郑州慈善总会指定账户；捐赠 2900万元物
资。目前，100万善款已经到账，上述其他相关

物资鸿星尔克将分批次捐赠。
壹基金则发布了“关于鸿星尔克捐赠 2000

万元物资的说明”。说明中提到，7月 21日鸿
星尔克与壹基金签订捐赠框架协议，双方约定
拟于 7月 20日起向壹基金捐赠现金和物资，其
总价值不超过人民币 2000万元整，其中，包括
人民币 200 万现金捐赠和 1800 万元物资捐
赠。上述 200 万元应急款项鸿星尔克公司已
拨付，将于未来几日到账，其他相关物资将由
壹基金根据物资到达情况和灾区需求分批次
接收和发放。

热搜里的鸿星尔克又有新回应。25日，针对“火出圈”后的质疑声音，壹基
金、郑州慈善总会、鸿星尔克总裁吴荣照纷纷发表声明，对鸿星尔克捐赠作出
最新回应。

事情要从7月21日，鸿星尔克宣布向河南捐赠5000万元物资说起。因为
这一决定，网友的“野性消费”涌入鸿星尔克的线上、线下店，通过购买产品向
企业致敬，仅抖音直播间就卖出了1.3亿元的产品。连日来，鸿星尔克霸屏多
日热搜榜。

鸿星尔克成功“火出圈”的同时，也出现了质疑的声音。7月24日，有网友
质疑鸿星尔克诈捐。对此，该事件三方纷纷予以正面答复。

被“野性消费”的鸿星尔克

两家受捐机构表示：均已签订捐赠框架协议

吴荣照回应：
企业没有“濒临破产”
捐赠承诺正在履行中

食交会上，晋江食企亮相。本报记者 董严军 摄

本报记者 柯雅雅

本
报
记
者

王
云
霏

摄

吴
荣
照
于
抖
音
上
的
回
应
引
发
关
注
。
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