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马卡龙色的森系风、二次元
风格的日系风、繁体喜字的中国
风……面对消费迭代，为迎接新
一代的年轻消费群体，食品企业
们铆足了劲，要把品牌调性、个性
展现出来。

展会的主色调是简约而醒目的
红白色搭配，正面入口处以心形墙
镶嵌的LED屏作为背景，心形墙的
另一边是亲亲合作的电影 IP《许愿
神龙》的神龙造型，憨态可掬的形象
吸引了一众粉丝合影“打卡”。

不仅在展厅设计上突出 IP元
素，亲亲食品的产品也充满 IP的色
彩。亲亲神龙版虾条搭载动漫电影
《许愿神龙》，不仅包装融入了神龙
的卡通形象，更提出“召唤许愿神
龙，许你亲亲美味”的品牌 Slogan。
无论是活泼可爱的神龙形象，还是
创意满满的推广语，都让与会经销
商眼前一亮。

亲亲食品方面表示，新的消费
时代，需要更懂消费者的品牌，需要
与时俱进的品牌。为了更好地满足
消费者需求，甚至是引领消费需求，
亲亲食品不断审视自己、升级工艺、
打磨产品、焕新包装、创新营销，焕

发年轻的消费活力。
以蓝白为主色调的展位迎客

处，一头卡通北极熊塑像憨态可
掬。这是主打海洋食品的食在过瘾
（福建）食品有限公司（以下简称“食
在过瘾食品”）的展位。食交会是该
企业进行品牌形象全面更新后的

“第一战”，门口那头卡通北极熊，正
是他们的自有 IP“食力小熊”，该形
象也遍布食在过瘾食品此番展出新
品的大部分外包装上。

食在过瘾食品副总经理兼销售
总监叶建福告诉记者，企业与热门
IP“超级飞侠”有多年合作，深切感
受到 IP 形象与品牌相结合的力
量。他认为，IP形象可以提升品牌
形象，增加消费者记忆点。同时，企
业为该形象设计了钓鱼、生活等多
个生活场景，可以给消费者提供更
多休闲、营养补充等多个消费场景
参考。

对于此番整体形象的“大一
统”，叶建福表示，品牌名称与公司
名称的统一也将加强消费者的记
忆点，有助于企业进行进一步的品
牌建设，提升市场占有率与品牌声
量。

包装个性、喜糖仍甜、卤味正香……

“吃”得爽 也要“看”得爽
本报记者 蔡明宣 刘宁

本报讯（记者 刘宁 实习生 吴婧怡）昨日，
由福建省食品企业商会等机构主办的1688超级重
点商家食品行业交流会在晋江国际会展中心举行，
来自阿里巴巴的多名专家进行专题分享，近百家食
品品牌企业、食品经销商、食品生产企业参会。

“你认为消费者需要什么样的食品？”开场之
初，阿里巴巴&1688食品行业专家潘海波以“食品
行业的电商形式及机会挑战”作主题分享。有从
事食品生产的与会者认为，有流量，产品就能卖；
另一从事食品电商的与会者认为，作为运营方，要
了解用户需求，顺应市场趋势卖产品……对此，上
述专家分析，这是生产者与运营方的思维差异，

“从电商运营的角度看，不要生产市场卖不动的产
品，要重视产品的转化效率。”

随后，潘海波列出存在较大增长空间的类目，
如复合调味料、特色待煮面条、洋酒、白茶、果蔬
汁、咖啡豆、螺蛳粉、蜂蜜、方便米饭类、牛肉类、羊
肉零食等。他指出，疫情防控常态化推动食品生
鲜线上规模持续增长、多元销售模式并存，食品生
鲜将走向厂牌品质化、标准化、专业化，并带动相
关类目的增长。而大健康品类、方便食品品类等
下游高增长类目在 1688平台仍有成长空间。此
外，一件代发需求将继续增长，能否提供更好的代
发体验是销售提升的关键。

对于如何规划分析核心品类，潘海波以糕点
点心的新趋势为例。糕点点心中有一款具有增长
潜力的产品生酮蛋糕，其火热的理由是源于人们
对好身材的追求，现在年轻买家不再只是看颜值，
还看产品配比。因此，大家在进行产品创新的时
候，要多考虑产品配比，往健康方向发展。

最后，潘海波提出推动行业发展的“5 新 1
大”，即年轻群体和线上购物人群成为食品行业

“新人群”；单身经济和后疫情时代是“新场景”；地
域特色和口味探索是“新口味”；小包装、高颜值是
顾客追求的“新体验”；粉丝经济和网红助推给行
业带来“新内容”；消费者新出现的零负担、低糖、
低脂理念，则是食品行业的“大健康”优势。

活动尾声，阿里巴巴&1688食品行业数字营
销专家则以“1688数字营销发展史及行业广告案
例现状分析及 SKA权益”作主题分享。会后，参
会企业与阿里巴巴&1688专家进行交流互动。

1688超级重点商家
食品行业交流会举行

晋江市餐饮烹饪行业协会第二届会
员大会在晋江荣誉国际酒店举行，现场
选举产生新一届理事会。胡满荣连任会
长、陈山春连任执行会长兼秘书长，郭振
挺、周毅、魏志勇、张文渊、陈忠初当选常
务副会长，李芳龙当选监事长。在随后
举行的第二届理事会就职典礼上，中国
烹饪协会副会长邓立致辞并为胡满荣授
牌。

为了举办这一次换届盛典，晋江市
餐饮烹饪行业协会成员们群策群力，共
计29个会员及会员单位出资出力，共襄
盛典。当天，来自福建省内其他县市的
兄弟协会还带来美食文化交流。现场举
行的食材交流展，吸引了来自全省各地
50家优质食材商参展。

凝聚餐饮人的力量 谱写晋江餐饮新篇章

晋江市餐饮烹饪行业协会迈向新征程
本报记者 黄海莲

昨日，第五届海峡两岸食品交易会暨第八届闽台（泉州）食品交易会（以下简称“食交会”）在晋江开幕。
历经七年培育，“食交会”影响力逐步提高，成为中国大规模休闲食品专业展会。然而，“食交会”不仅是

食品行业的盛会，更是把脉食品行业发展趋势的“主脉搏”。

低脂鸡胸肉、柠檬鸡脚筋、原切
猪肉脯……本届展会，蜡笔小新打
出了“卤味研究所”的概念广告，正
式全面布局休闲卤制品类。无独有
偶，本届展会上，不少企业推出了卤
鸡翅、卤鸡爪、卤鹌鹑蛋等各式各样
的卤制品。

企业不断推新的背后，是行业千
亿体量的诱惑。

《中国餐饮品类与品牌发展报告

2021》显示，2020年，即便受新冠疫情
的严重冲击，中国休闲卤制品零售额
同样达到1235亿元。在未来5年，休
闲卤制品将以每年 13%的增长率持
续提升，到 2025年市场规模将突破
2200亿元。

区别于传统的卤制品，蜡笔小
新相关负责人吴先生表示，蜡笔小
新看好卤制品市场的前景，将在原
有卤制品的基础上进行产品与口味

的创新。据悉，蜡笔小新的低脂鸡
胸肉严选出口级鸡小胸，采用特制
酱汁低温泡卤，产品具有低脂高蛋
白优势、健康营养的同时，脂肪率大
减。此外，为了迎合年轻消费群体
的市场需求，低脂鸡胸肉还特别研
发了照烧黑椒味。

继“非油炸”素肉火出圈后，雅客
食品也在积极推进卤制品项目的进
度。雅客食品集团董事长助理梁东
坡向记者透露，雅客看好卤制品市
场，但拒绝做传统的卤制产品，而是
采用新工艺、新手法，制作出更健康
的卤制品。

此外，梁东坡还提出，良好的前
景驱动着卤味品牌在产品端和营销
端不断升级。在产品端，将新技术与
传统卤味融合是大势所趋；此外，与
植物基等食品新趋势进行跨品类结
合也是创新的方向。在营销端，利用
线上渠道，通过电商提升获客的效
率，建立并强化和消费者的连接是营
销重点；其次，兼顾线上线下双渠道，
实现线上平台反哺线下渠道，这才是
线上化的最终目的。

一颗牛肉干，一年热销 3.8亿
颗，绿盛牛肉干在高端喜礼领域玩
得风生水起。中国“喜”字，红绿视
觉的强烈碰撞，不同规格调性的产
品包装，让人惊讶一颗牛肉干原来
也可以这么文艺与高级。

此番亮相食交会，绿盛市场部
主要负责人梅侃告诉记者：“食交会
这几年越办越好，我们想借助这个
机会拓展一下新市场。另外，晋江
食品在婚庆、休闲食品等多个领域
拥有知名的品牌和优质的供应链，
我们也想与这些品牌进行深度链接
与互动。”

梅侃认为，当下正处于一个消
费迭代的时代，年轻一代对于婚庆
伴手礼提出了更高的要求，品质要
好，产品包装要有个性，品牌还要足
够好。这样的需求导向，颠覆了原
有以喜糖、喜饼为核心的婚庆市
场。在消费者的新需求下，一切皆

可成为婚庆产品。
绿盛瞄准高端婚庆市场进行渠

道深耕的案子并非个例，记者在逛
展中发现，多家企业也推出了喜糖
礼盒、喜糖零食大礼包，不仅在包装
上下功夫，还在产品组合与品类上
进行了扩充。

咔啦咪啦是本土的一家食品企
业，相较于传统的食品企业，该公司
更加专注私人定制的高端婚庆礼盒
产品的开发、销售。该公司负责人
陈非凡也表示，这与时下消费群体
逐渐年轻化有很大的关系。“目前婚
庆市场上，都是年轻人在挑喜糖，人
家说一辈子就只有一次，一来是看
包装，二来要看产品组合创意。”

正如不少业内人士所言，婚庆喜
糖的市场需求仍然很旺盛，对于传统
做喜糖的企业而言，换个方式与目前
的目标消费人群沟通，也许可以为企
业找到更多元化的发展方向。

婚庆喜糖仍然很“香”

Z时代的包装很“酷”

千亿卤制品赛道很“大”

18日，来自中国烹饪行业协会、福建省烹饪行业协会的领导及多位国家级烹饪大师齐聚晋江，与晋江300
多家餐饮相关企业一起参加晋江市餐饮烹饪行业协会举行的换届活动。中国注册烹饪大师、荣誉国际集团董
事总厨胡满荣再次当选会长。随着第二届理事会的履新，晋江市餐饮烹饪行业协会迈向新的征程。

在第二届理事会就职典礼上，新一届理事会
表示，协会未来将继续发挥餐饮行业在就业、税收
等方面的积极贡献，举办职业技能竞赛，开展“名
店”“名厨”评选活动，评选出闽菜餐饮服务“名店”

“名厨”，通过评选活动进一步挖掘和树立餐饮行
业品牌标杆企业，促进晋江美食业的发展。

新一届理事会也将加强对闽南菜美食文化
的宣传推广，带领会员和企业，从文化传播和实
际落地等方面着手，不断推动晋江餐饮行业健康
发展，提升晋江餐饮在全球行业范围内的知名度
和美誉度，传播中国饮食文化，发挥行业协会作
用，满足人民群众对健康生活的追求。

晋江市餐饮烹饪行业协会成立
于 2017年 7月，是由从事餐饮业经
营管理与烹饪技艺、餐厅服务、饮
食文化、餐饮教育、烹饪理论、食品
营养研究的企事业单位、各级行业
组织、社会团体和餐饮经营管理
者、专家、学者、厨师、服务人员等
自愿组成的餐饮业区域性的跨部
门行业组织。

协会自成立以来，在会长及第
一届理事会的带领下，取得了令人
瞩目的成绩：推进并评选出晋江名
小吃 42道、晋江名菜 18道、20家旅
游推荐餐厅、36家福建名小吃、2家
福建名店；组织会员积极参评各类
行业职称，提升会员个人品牌价值，

其中，46人获称“闽菜名师”，28人获
评“福建闽菜大师”，108人取得中级
厨师证；接待中外餐饮团体交流 15
场，走出去和兄弟协会交流 8场，和
政府有关部门共同举办活动 13场，
举办菜品交流会10期，参加中烹协、
省烹协和本市各种烹饪技能比赛共
获得团体金牌 5枚、银牌 4枚，获得
个人金牌143枚、银牌88枚、铜牌35
枚……这一个个数字背后，凝聚了
晋江餐饮人奋发向上，不懈努力弘
扬晋江餐饮文化的力量。

胡满荣在第一届理事会工作报
告中表示，晋江市餐饮烹饪行业协
会成立 4年来，积极开展行业组织、
行业自律、资源整合、企业维权、商

业协调、美食交流、人才培训等方面
的工作，为社会、政府、会员和企业
服务，对促进晋江餐饮行业进步与
发展起到积极作用。

回顾餐协四年
这一串数字很“抢眼”

群策群力
晋江餐饮人共襄盛典

团结向上
谱写晋江餐饮新篇章

中国烹饪协会副会长邓立
为胡满荣会长授牌。
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本报记者 董严军 摄


