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2021年7月9日 星期五

地 点：晋江市五里工业区金
源路4号

面 积：三楼 1750平方米
四楼 350平方米
另有办公宿舍配套

联系人：小 庄
联系电话：18065260789

厂房出租 遗失声明
晋江市安海镇田麦麦都蛋糕店不慎遗失食品经

营许可证正本原件，许可证编号：JY23505820278991，
现声明作废。

晋江市安海镇田麦麦都蛋糕店
2021 年 7 月 9 日

晋江市白蚂蚁防治公司
13959940793

关于登记企业银行账号信息的通告
2019 年度普惠性稳岗返还于 2020 年 12 月 31 日申报期

结束。其间对符合条件且金额低于 2000 元企业，以税务部
门提供的企业银行账号直接发放（列为 2020 年第六批 5703
家,于 2020 年 12 月 11 日在晋江市人社局微信公众号公示)。
目前尚有部分企业因银行账户关户、销户等原因发放失败。
现我局将参保企业名称、转账失败原因、返还缴费金额予以

公告，并请相关企业在 2021年
7月 12日前扫描二维码登记银
行账号信息，并保证无异常，
逾期将视为自动放弃。
联系电话：0595-85698477

晋江市人力资源和社会保障局
2021年7月9日

扫描上方二维
码进行“银行账
户 信 息 登 记 ”

扫描上方二维码
查看“发放失败
参保企业名单”

安踏品牌未来 5年计划投入超 40亿元研
发成本，强化科技创新的核心能力。在累计支
持 8届奥运会和 28支中国国家代表队、申请超
1400项国家专利的基础上，安踏将持续引领品
牌专业创新研发能力的提升；同时，将加快大
众商品运动科技的自主研发和迭代，不断完善
创新资源的全球布局，尤其是中、美、日、韩、意
五大设计研发中心及专业人才队伍的搭建，深
化同清华大学等高校及科研机构的产学研合
作，整合全球优质战略供应商体系，与国际领
先的材料及化工供应商结成战略合作伙伴，形
成内外融合的创新平台，保持在专业运动上的
持续创新。

在科技研发的加持下，安踏将持续发力最
能代表运动品牌专业属性的跑步和篮球两大
核心品类，同时深度发力女子品类。

在跑步方面，安踏跑步计划2025年实现跑
鞋年销量由 2000万双增至 4000万双。为此，
安踏将打造氮气科技平台和跑步产品矩阵，在
高阶产品线实现突破；还将以大数据为抓手，
通过对中国人脚型及跑步习惯的深度研究，提
供最适合中国各等级跑者的专业装备。

在篮球品类占据市场优势的基础上，安踏
篮球计划 2025年实现篮球鞋年销量由 600万
双增至 1200万双。安踏继续引入国际级产品
设计资源，将安踏篮球的设计和创新带到全新
高度；在持续支持国际顶流篮球巨星的同时，
也将投资年轻高潜力明星梯队，产品全面家族
化。安踏篮球还将大力发展外场及校园体育，
长期投入安踏自有 IP“要疯”，并以篮球初中联
赛为起点助力中国校园体育发展；打造代表年
轻世代的篮球品牌，创造属于中国年轻人自己
的篮球文化。

安踏还将深度发力女子运动品类，争取女
子品类 2025 年实现流水规模接近 200 亿元。
为此，安踏将以女性热爱的运动为核心，研发
和设计兼具科技和颜值的新运动美学女子品
类，满足女性在不同运动场景下的不同需求。

安踏儿童的发展战略是以儿童专属运动
科技及全渠道运营效率作为核心竞争力。安
踏儿童的五年目标是，保持店效高增长，线上
业务占比超40%，市场份额大幅提升，巩固儿童
市场领导地位。

安踏儿童与各科研机构合作，加大对儿童
运动保护、运动提升的专属科技研发，填补目
前行业内儿童脚型及运动体态数据研究的空
白；重点围绕“跑步、户外、篮球、足球”四大场
景进行产品开发，深化儿童运动保护科技的应
用；同时助力中国少儿运动赛事及训练营，引
领儿童健康运动的发展。

安踏品牌公布5年战略目标及24个月快速增长“赢领计划”

5年超40亿投入科技研发 流水年复合增长超18%
本报记者 柯国笠

本报讯（记者 施珊妹） 7日上午，
福建七匹狼集团有限公司董事局主席
周永伟向母校厦门大学捐赠由著名艺
术家徐里创作的《繁花似锦》画作（长
245cm，宽 125cm），献礼厦门大学建校
100周年。

厦门大学副校长、教育发展基金会
副理事长邱伟杰表示，厦门大学建校
100年来，每一个进步都离不开社会各
界的关心与支持。他说，值此厦门大学
建校 100周年之际，周永伟特别邀请著
名艺术家、全国政协委员、中国美术家
协会分党组书记、驻会副主席徐里量身
定制画作《繁花似锦》，庆祝母校百年华
诞，助力学校新百年文化建设，彰显了
其爱校的真挚情怀。

周永伟是厦门大学 2005级 EMBA
校友，他传承薪火，热爱母校，为厦门大
学捐建海洋与环境学院科研平台大楼
（周隆泉楼），捐立“七匹狼金融研究中
心”，捐设“厦门大学七尚艺术文化研究
发展基金”等。

“陈嘉庚是我的人生榜样，嘉庚精

神是指引我的旗帜与丰碑。文化与教
育有着天然联系，文化是教育的内容，
教育同样传承着文化。捐赠《繁花似
锦》，就是希望以文化激励创新、丰富

内涵，助力母校校园文化建设，祝福母
校百花盛放、万木争春。”周永伟说，为
母校建校的百年荣光深感自豪，为能
给母校贡献一份绵薄之力倍感荣幸。

献礼厦门大学建校100周年
七匹狼董事局主席周永伟捐赠画作

邱伟杰向周永伟（右五）颁授捐赠证书。

本报讯（记者 柯雅雅）昨日，
*ST贵人发布公告，贵人鸟股份有限
公司（以下简称“贵人鸟”）申请撤销
退市风险警示并实施其他风险警示。

贵人鸟表示，对照相关规定并
经逐项排查，贵人鸟股票退市风险
警示的情形已经消除，同时存在其
他风险警示的情形。为此，贵人鸟
向上海证券交易所提出撤销对贵人
鸟股票实施退市风险警示并实施其
他风险警示的申请。

根据相关规定，上海证券交易
所将自收到贵人鸟申请之日后 10
个交易日内，根据实际情况，决定是
否撤销对贵人鸟股票实施的退市风
险警示并实施其他风险警示。在上
海证券交易所审核期间，贵人鸟股
票不停牌，仍正常交易。

贵人鸟经审计的 2018 年度、

2019年度归属于上市公司股东的
净利润均为负值，根据相关规定，贵
人鸟股票于2020年5月6日起被实
施退市风险警示，股票简称由“贵人
鸟”变更为“*ST贵人”。2020年 12
月 8日，贵人鸟被泉州市中级人民
法院裁定受理重整，贵人鸟股票被
继续实施退市风险警示，股票简称
仍为“*ST贵人”。2021年7月2日，
贵人鸟重整计划执行完毕。

贵人鸟 2020年度发生净亏损
3.8亿元，且已连续 3年亏损。根据
相关规定“最近连续三个会计年度
扣除非经常性损益前后净利润孰低
者均为负值，且最近一个会计年度
财务会计报告的审计报告显示公司
持续经营能力存在不确定性”，贵人
鸟达到了上述规定的股票实施其他
风险警示的情形。

贵人鸟申请撤销退市风险警示
并实施其他风险警示

本报讯（记者 蔡明宣） 3日
至 4日，盼盼食品集团（福源公司）
党委组织 41名党员代表到江西瑞
金市开展“重温历史记忆 传承红色
圣火”主题党日活动，访革命旧址，
追忆往昔峥嵘岁月。

“叶坪红色景区是全国保存较
为完好的革命旧址群之一。”在工作
人员的带领下，党员们走进景区内
的谢氏宗祠，这里是中华苏维埃共
和国临时中央政府旧址，厅堂两厢
被木板隔出15个小房间，每个小房
间便是一个部委的办公室。

在厅堂内，党员们整齐坐在长
条椅上，高喊“我是两新组织党员，
我为党旗添彩”，不时挥舞手中的国
旗或党旗。“这是一堂生动的党史教
育课。重走红军路，让红色革命精
神成为集团党委砥砺前进的强大动
力，更好地为消费者提供更加健康
美味的休闲食品，在小岗位奋力实
现大作为。同时，我们也会更珍惜
来之不易的幸福生活。”盼盼食品企
业党员吕诗萍说。

来到沙洲坝景区，一口“红井”引
起了党员们的注意。据介绍，曾经的

沙洲坝是个异常干旱缺水的地方，村
民喝水、用水都靠门前又脏又臭的池
塘水。直到1933年9月，毛泽东亲自
勘探地形，带领战士挖井。从此，当
地村民才喝上了干净的井水。为了
表达对毛主席的感激之情，当地群众
树了一块“吃水不忘挖井人 时刻想
念毛主席”的石碑。

在沙洲坝景区列宁小学，身着
红军服的党员们唱起了《没有共产
党就没有新中国》。党员许雅琳激
动地说：“在红色圣地唱响红色之
歌，一股革命精神油然而生。在此，
祝福伟大的党、伟大的祖国。”她说，
访旧址、追往昔，这次主题党日活动
感悟至深，激发了全体党员的“红色
情结”，更加坚定了理想信念，将以
实际行动不断引领休闲食品的新时
尚。

活动期间，盼盼食品党员们还
参观了瑞金革命烈士纪念馆、中华
苏维埃纪念园、石云山等地。记者
了解到，为庆祝中国共产党成立
100周年，盼盼集团党委还开展了
党史知识竞赛、红色走读等形式多
样的活动。

盼盼食品41名党员
参访瑞金革命圣地

安踏2020年启动的直面消费者
的新业务模式转型已初见成效。未来
24个月，品牌计划使DTC在整体流水
占比提升至70%，店效提升40%。

数字化是 DTC 变革的底层驱
动，安踏计划未来 24个月投入超 4
亿元用于强化数字化能力。

为此，安踏一方面强化官网等
自有媒体平台的运营及内容制作，

优化每个消费者触点的全旅程管
理，增强消费者黏性；另一方面继续
强化会员体系建设，提高会员体验
的价值感，保持销售平台多样化。

到 2025年，安踏计划实现有效
会员数量翻倍至1.2亿；同时全面升
级私域流量系统，推动线上线下快
速融合，透过全员零售、门店直播、
KOL种草等创新的营销手段来引流

并提高成交率，私域流量流水占比
由现在的不足 10%提升到 20%以
上；会员贡献率达到 70%，会员复购
率达到 40%；通过数字化变革提升
商品效率，未来 24个月商品 5个月
售罄率提升至 75%。同时，安踏将
强化生产及供应链的智能化，让货
品可以更快更有效地送到每一名消
费者的手上。

安踏将聚焦 2020 年东京奥运
会和 2022年北京冬奥会，打好“双
奥战役”，加大资源投入和营销力
度，释放多年积累的品牌力，以“爱
运动，中国有安踏”的品牌概念彰
显安踏运动精神，打造安踏专业运
动品牌形象，带动全民消费者爱运
动的热情。

为此，安踏计划在一、二线城市
主流商圈推出全新形象的新店铺

“安踏冠军店”，引入全新的故事包
装，讲述中国国家队的奥运故事、还

原奥运冠军幕后生活，通过高专业
度和高质感的形象设计，引领品牌
向上突破。冠军店还将推出全品类
高阶产品“冠军系列”，涵盖奥运品
质标准的专业运动品类及国家队同
款生活休闲品类。

不仅如此，为了全面拥抱Z世代
消费者，推动品牌向上，安踏品牌宣
布了年轻化举措：一是基于年轻人
热爱的新兴运动延展产品赛道，与
王一博、谷爱凌等自带强运动属性，
并在年轻族群中拥有巨大影响力的

优质运动偶像紧密合作；二是加强
商品设计的年轻化，培育年轻化的
设计师平台，与Z世代年轻人共创产
品；三是加强品牌互动的年轻化，以
年轻消费者喜闻乐见的营销方式与
他们对话，联合跨界青年意见领袖，
创建口碑营销，扎根运动社群, 与Z
世代广泛破圈互动。

95后Z世代正在快速成长为安
踏品牌的主力消费人群之一。未来
五年，安踏要与Z世代共创，开辟 10
亿级新赛道。

品牌向上紧扣“双奥”与Z世代共创10亿级新赛道

昨日，国内体育用品龙头企业安踏集团公布旗下安踏品牌未来5年战略目标及未来24个月快速增长“赢领计划LEAD
TO WIN”。安踏品牌致力于在未来5年，实现流水年复合增长18%~25%；线上业务年复合增长30%以上，2025年占比达到
40%；巩固多层级优势渠道，持续加强一至三线城市布局，流水占比超过50%；购物中心店数翻倍；总体市场份额增加3到5个
百分点，保持中国运动品牌领导者地位。

加速DTC升级+持续数字化变革 未来24个月投入超4亿

专业为本深耕品类
5年超40亿元投入科技研发

2021年鞋博会上，安踏展示最新的科技运动装备。（资料图）
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