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本报讯（记者 柯国笠） 7月 6日晚，
中国工程机械工业协会的统计数据显
示，今年 6月，国内 26家挖掘机主流制造
商挖掘机销量为 23100 台，同比下降
6.19%；其中，国内销量 16965台，同比下
降 21.9%。这是挖掘机销量连续三个月
同比下滑。

中国工程机械工业协会的另一组数据
显示，今年 1-6月纳入统计的 26家主机制
造企业，共计销售各类挖掘机械产品
223833 台，同比涨幅 31.3%；其中国内
193700 台，同比增长 24.3%；出口 30133
台，同比增长107%。

对此，业内人士认为，总体而言，上半
年，工程机械行业延续了去年的快速增长，
特别是前 3个月，增幅明显。同时也可以
看到，进入4、5月份，行业总体开始出现较
为疲软的态势。

这种情况，记者在晋江一机械装备制
造企业那里也得到了印证。

“前5个月保持高速增长，增长在20%
~30%左右，但是到了 6月，就明显下降。”
该公司负责人告诉记者。

据悉，国内挖掘机月销量的历史极值
发生在今年3月，实现了同比60%的增长，
该月的销量甚至超过了 2016年全年的销
量（70320 台）。这其中，国内市场销量
72977台，同比涨幅 56.6%；出口销量 6058
台，同比涨幅116.5%。

3月下旬，国内挖掘机行业一度传出
市场脱销的情况，来自徐工集团挖掘机业
务部的负责人曾向媒体表示，彼时市场情
况的确很好，不过作为行业龙头企业，他们

当时就感知到市场意向开始下滑，市场保
有量太大了。

数据显示，今年 4月份，我国 26家挖
掘机制造企业在国内制造销售 41100台
挖掘机，同比下降 5.2%。环比 3月份，则
锐减 48.0%。到了 5月，继续同比大减。

一直以来，3月都是挖掘机的销售旺
季，但今年的销量依旧远超预期。

“我们加快进度给品牌工厂代工，做好
一台就拉出去一台，市场都很火爆。”上述
企业负责人告诉记者。

对此，有分析人士认为，挖掘机需求旺盛
背后是新基建、环保政策升级、环保作业要求、
机器替代人工等多重因素叠加的结果。

然而，挖掘机作为市场的成熟产品，整
机装备厂之间竞争激烈，早在去年就进入
价格战、肉搏期，今年以来的材料涨价潮，
已经影响了不少厂家的利润。

“最开始还有利润，后面基本上都是以
成本价在卖，到最后都贴钱卖，没办法，合
同是去年定的，今年材料价格都翻倍了。”
某装备制造企业负责人告诉记者。

然而，危中存机。中国工程机械工业
协会提供的数据显示，今年6月，国内挖掘
机出口销量6135台，同比增长111%。

“国外市场特别是‘一带一路’沿线，虽
然受到疫情的影响，但还是保持了对国内
工程机械产品较高的需求量，也有一定的
利润空间，因此我们也在积极开拓市场，走
国内国际‘双循环’道路。”晋江一家机械装
备制造企业表示，同时，企业还在积极开发
差异化产品，争取在国内市场保持一定的
占有率。

挖掘机销量连续三月下滑

晋江机械装备企业危中寻机

近年来，陈埭镇实行环卫保洁市场化运作，由第三方保洁单位
对其中标范围内的卫生实行统一保洁，业主单位负责监督，并配合
保洁单位共同做好村里的保洁工作。

“你今年几岁？负责哪段路的保洁？每天工作几个小时？保
洁公司有没有欠你们工资？近期有没有发放高温补贴？”7日，在
海尾村，执法人员走街串巷，看见每一位保洁人员都停下来跟对方
细谈，并一一做好记录。

“这叫‘点人数’。”城管局相关负责人告诉记者，“只有全方位
了解保洁人员的工作情况、工资福利待遇和工作中存在的问题，才
能了解这是一支什么样的队伍。如果因为上述问题引起保洁人员
消极怠工，我们就要督促第三方保洁单位进行整改，全面保障保洁
人员的合理待遇。”

不走过场，探求本因，进而治标治本，是此次整治工作的最大
特点。

据了解，此次专项整治分为现场抽查合同履行组、检查业主单
位日常管理情况组、巡查采集问题组、环境卫生大扫除组、执法查
处组等多个小组，对环境卫生问题深挖细查。

环境卫生+保洁行业“双整治”
晋江市城管局开展市容环境卫生大整治大扫除行动

本报记者 张茂霖 朱艳 文图

为扎实推进城市品质提升、人居环境整治和
创城常态化，日前，晋江市城市管理局组织开展
为期一个月的市容环境卫生大整治大扫除行动。

7月6日上午，晋江市城管局调集20余名执
法人员来到陈埭镇涵埭村，打响了本次行动的

“第一枪”。执法人员分组行动，通过抽查保洁单
位合同履行情况、检查业主单位日常管理情况、
巡查采集环境卫生问题、开展环境卫生大扫除、
开展村容村貌整治、约谈保洁单位等形式，对存
在问题进行综合整治。

本报讯（记者 施珊妹）
7 月 6 日，中国利郎有限公司
（股权代码：01234.HK)公布，
今年二季度利郎旗下的“LIL⁃
ANZ”产品零售金额(按零售价
值计算)较去年同期上升 25%
至 30% ，今 年 上 半 年“LIL⁃
ANZ”产品零售金额较去年同
期上升 25%至 30%。该数据
引起了多家券商关注。

国信证券发布研究报告
称，中国利郎上半年增长好于
目标，看好全年业绩恢复；电商
回收直营，天猫销售增长亮眼；
积极转型DTC新零售，指引全
年流水增长超过10%有望轻松
达成。为此，看好利郎业绩复
苏与估值修复，维持“买入”评
级。

据悉，利郎近半年以来在
渠道方面专注变革提升，取得
了显著效果。

数据显示，线下方面，截至
2020 年年末，中国利郎“LIL⁃

ANZ”在全国共有 2761家零售
店，年内净减少 54家。其中，
轻商务系列店铺有 295家，年
内净增加 5家，购物商场店数
目增至 807家，占店铺总数量
约 29%；与分销商的关系保持
稳定，所有一级分销商与公司
的合作均超逾十年；直营化转
型后，2761家店铺中有 287家
为公司自营。线上方面，中国
利郎“LILANZ”主系列及轻商
务系列已在各主要网上购物平
台设立网店；2020年年内，网
店零售额同比增加超过1.2倍，
主要以清理库存为主；此外，利
郎已在2021年1月开始把网店
改为自营，以提升网店管理及
控制。

而在品牌提升方面，中国
利郎在 2020年四季度聘用韩
寒与李诞为品牌代言人；2021
年 3月份，中国利郎与韩寒联
合出品宣传纪录片，打造年轻
化的品牌形象，以满足新时代

消费群体的多元要求。
对此，兴业证券分析师韩

亦佳表示，中国利郎推进渠道
模式变革，强化品牌调性，挖
掘分销商经营潜力，专注精品
打造，优化库存管理，多渠道
协同发展，有望带领品牌突破
瓶颈。

招商证券分析师刘丽则认
为，当前，国内品牌服装公司逐
渐摒弃传统低效模式，龙头公
司聚焦以顾客为中心，以数据
为驱动，全面打通设计、生产、
物流、营销等核心环节的货品
供应全链路，将多个运营平台
数据智能分析，捕捉流行趋势
和消费者需求，提高商品设计
的精准度，持续精进柔性生产
供应体系，线上大数据支持推
进高品质、精准营销；线下发力
购物中心、百货商场等渠道，全
面提升体验感。

昨日，中国利郎收报 5.95
港元/股，涨幅4.386%。

上半年零售金额好于预期

多家券商看好利郎发展

本报讯（记者 柯雅雅） 昨日，兴业科技发布
2021年半年度业绩预告，预计上半年盈利 1亿元~1.2
亿元，同比增长4681.49%~5637.78%。

“报告期内，公司的产品销量和营业收入均取得大
幅增长，产品盈利能力显著提升。”兴业科技表示，2021
年上半年，受益于国内鞋服消费市场呈现恢复性增长，
以及部分海外订单因疫情原因回流中国，行业景气度
提升。同时，兴业科技在产品研发方面持续发力，根据
下游市场需求开发新产品，改良原有产品，提高产品附
加值；通过在下游客户集中区域组织皮展走秀等形式，
加强与下游客户的互动交流，进一步拓展市场，提升客
户服务品质。

兴业科技预计上半年盈利
比增4681.49%~5637.78%

本报讯（记者 刘宁）近日，“亚马逊走进泉州产业
带”之“企业购”专题活动在泉州举行，亚马逊全球开店
团队分享了运营经验，数十名跨境电商卖家参加活动。

活动针对亚马逊平台商家选品、“C、B端赛道布
局”、“B端大单获取”、平台运营思路和节奏把握、跨境
电商物流配送等关键问题，邀请平台负责人及专业卖
家、服务商进行专题分享。

主题分享后，亚马逊企业购团队成员和与会卖家
展开交流讨论。不少卖家表示，该活动坚定了他们拓
展海外市场的信心。

活动主办方泉州跨境电子商务协会方面表示，这
是“亚马逊走进泉州产业带”系列活动中的专题活动，
也是亚马逊走进产业带项目中的尝试之一。未来，协
会将继续尝试突破更多活动，共建泉州跨境电商生态
链，助力泉州跨境电商产业发展。

跨境“企业购”专题活动举行

整治过程中，执法人员对照保洁合同要求，现场清点保
洁人员、机械数量，抽查环卫设施管理、日常保洁情况等。
随后，晋江市城管局组织约谈了保洁标段单位法人代表及
项目负责人。

约谈会上，晋江市城管局执法人员通报了本次巡查中
发现的环卫保洁不到位的情况，包括保洁工人配备不足、保
卫职责不明晰、垃圾桶周边卫生差、绿化带里零散垃圾较
多、环卫车没有进行密闭式改造、环卫车没有办理“生活垃
圾清扫、收运”许可证等问题。

晋江市城管局副局长曾长兴表示，创建文明城市的检
查已是常态化而非阶段性，检查地点不局限在市区而在各
镇街，保洁单位要尽职做好所负责区域的保洁工作，确保每
月环卫保洁考评综合成绩有所提升；要遵守契约精神，认真
履行合同中的各项职责；对于城管人员指出的问题，要马上
进行整改，并将整改计划进行书面反馈。

“因为近期环卫考评成绩不理想，所以市城管局对我们
进行了约谈。”保洁单位负责人表示，下阶段，保洁单位将加
强对工人的日常管理，改进设备和人员不足的问题，尽快办
理“生活垃圾清扫、收运”许可证，并开展相关保洁人员培训
会，加强道路保洁的标准。

陈埭镇保洁办相关工作人员表示，接下来，该镇将对巡
查中发现的环境卫生问题和薄弱环节进行梳理，查找出工
作上的漏洞和不足，有针对性地进行整改和提高，并确保长
效机制的形成，力保整治效果不回潮。

7日上午，记者来到海尾村九五
路时，看见一名执法人员正从一棵
茂密的大榕树下钻出来。

“你别看外面很干净，这里完全
是个小垃圾场。”执法人员一边说，
一边指导保洁工作人员对垃圾进行
清理。随后，一大堆的枯枝败叶、生
活垃圾被清理出来。

在涵埭村，几名环卫工人拿起
扫把和铁锹，对多条道路两旁的砂
石、杂草及卫生死角的垃圾等进行
全面清理。

即查即整是环境卫生大扫除组

的主要工作，相关负责人表示，最
近两天每天都会清扫出四五十车
垃圾。

“燃气不能放在这里，这样属于
占道经营。”另一边，市容整治组的
城管执法人员正组织开展村容村貌
整治，对占道经营、乱搭乱建、违规
广告等问题进行执法查处。

“本次综合整治行动将在陈埭
镇开展4天，今后还要在晋江市大部
分镇街开展。”晋江市城管局市容科
科长王琦欣告诉记者，希望通过此
次专项综合整治行动，提升全市人

居环境水平，提高全市环卫保洁行
业的管理水平。

“我们负责找出村里的垃圾乱
堆乱放、小广告、违建等问题，再汇
报给保洁单位。”在涵埭村，整治行
动开始后不久，一名巡查采集员骑
着电动车走街串巷，忙得大汗淋
漓。

巡查人员表示，他们之所以骑

电动车，是为了更方便采集到村里
每一个角落，不放过任何一个死角，
一旦发现问题，立即拍照取证，并通
过手机上传至系统，后台人员会对
这些问题进行分析处理，并将责任
分解到相关的人和单位进行处理。

两天的整治行动中，执法人员

发现杂草、乱倒建筑垃圾、随意张贴
小广告等问题较为突出，均及时传
达给主要责任单位和个人。

保洁现场逐个详谈 整治力求治标治本

巡查采集每个细节 村容整治不留死角

犄角旮旯也不放过 即查即整效果立现

当面约谈保洁单位 集中问题各个击破

执法人员走街串巷，与保洁人员详谈，并做好记录，对环境卫生问题深挖细查。

执法人员对卫生问题拍照后，
用手机上传后台，责任到人。

犄角旮旯卫生问题也不放过。

环卫工正在清理角落的枯枝败叶。


