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奥运会作为最高竞技水平的代
表，集纳了最先进的运动科技。

除了东京奥运会中国体育代表
团领奖服，安踏此次还发布了多款
生活装备，实用的科技、精湛的制作
工艺，吸引了现场观众的目光。

在科技方面，此次发布的安
踏冠军鞋融合了 Nitro Speed氮气
超临界科技材料和 Smart Sam 智
能分子吸震科技这两项顶尖科
技，实现回弹吸震二合一。此外，
同步发布的，还有国旗款运动外
套、风衣、短裤、渔夫帽、跑鞋等产
品，服装特选面料，轻薄光滑，利
落平整；鞋子搭载专业运动材料

和动力结构。
作为奥运合作的常客，安踏一

直全心助力中国体育事业的发展，
累计投入约 30亿元资金用于科技
研发与中国奥委会合作长达 16年
之久，并在多个奥运赛事中，助力中
国体育健儿创下佳绩。

“相比于其他品牌，奥运是安踏
投入最多、最持续、最高等级的部
分。历经十多年的积累、沉淀，我们
希望奥运科技能让更多消费者享受
到。”安踏方面表示。

用安踏科技让中国运动员发挥
最佳状态，同时，安踏也开始尝试将
原本应用于专业运动员的奥运科

技，应用于大众运动产品中，让所有
消费者共享奥运科技带来的运动表
现和极致体验。

“安踏定位‘专业运动’，一直坚
持‘以科技引领极致价值’的战略方
针。我们要让广大消费者也能穿上
运动员级别的运动科技装备。”安踏
集团执行董事、专业运动品牌群
CEO吴永华表示，安踏去年推出的
国旗款系列产品，其中就用到了赞
助国家队装备的技术与材料，满足
消费人群的高品质需求。

据悉，目前，安踏综训品类的服
装产品，大量运用了速干、吸湿排
汗、冰感、环保等科技面料，都是从
国家队的装备中提炼的专业科技，
商品受到消费者的广泛欢迎。
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本报讯（记者 刘宁） 25日，以
“设计赋能产业 创新引领未来”为主
题的泉州市首届“刺桐杯”国际设计
大赛颁奖仪式举行，101万元奖金归
属尘埃落定。其中，来自特步（中国）
有限公司的罗丽萍、隋振冲设计的
《宝特瓶回收高机能跑衣》荣获产品
组金奖，概念组金奖则由剑桥大学
（英国）的Karen Soh、Heng Wang、Ar⁃
maan Kamerkar、Charles Gai 设计的
《PortaPrint》斩获。

据了解，大赛组委会通过“全球并

进、全线发动、多方组织”方式，联合世
界设计组织WDO、中欧国际设计文化
协会、意大利设计师协会、台湾工业设
计协会、香港设计师协会、沈阳工业设
计协会等行业协会和中国工业报等众
多媒体全方位发动大赛，最终收到来
自全球 10733件有效设计作品，覆盖
德、意、美、加、法、日等31个国家或地
区，为福建省第一个首届征集作品数
量破万的工业设计大赛。

经过初评、复评、网络票选、终评
的层层筛选，在大赛颁奖仪式上，金、

银、铜、优秀奖依次揭晓。来自海内
外的 50件优秀作品获得“刺桐杯”国
际设计大赛奖项，分产品组和概念组
共有金奖 2名、银奖 6名、铜奖 10名、
优秀奖32名。

同时，大赛组委会积极邀请优秀设
计作品的参赛者参与企业对接工作，结
合设计作品特点和企业所需，深入企业
定向推介大赛优秀作品，并通过举办优
秀人才设计成果对接会，促进优秀设计
作品和设计人才落地泉州。

活动上，华东理工大学李兆益与

SBS福建浔兴集团，自由设计师金厚
飞与福建天广消防股份有限公司等
四组签约代表分别就人才对接、设计
服务签订意向合作协议。台湾艺术
大学刘禹彤与泉州市如海家居用品
有限公司等四组签约代表分别就作
品转换签订合作意向。剑桥赫拉克
勒斯设计工作室与泉州市矮凳网络
科技有限公司等2组签约代表就资源
共享签订意向合作协议。

此外，上海交通大学设计学院副
院长韩挺也带来《设计驱动的创新和

产业高质量发展》的主题分享，通过
形象生动的案例分析，向与会者展示
了最新的工业设计理念与成果。

大赛相关负责人表示，泉州市
首届“刺桐杯”国际设计大赛的成
功举办，将推动工业设计深度赋能
产业发展，促进设计与制造业企业
产品研发、生产制造和商业运营、
战略规划等各领域各环节进行深
度结合，加快工业设计与产业融合
发展，推动优秀成果和设计人才在
泉州落地。

泉州市首届“刺桐杯”国际设计大赛落幕

立足专业运动 深挖奥运资产

安踏将奥运科技赋能大众产品
本报记者 柯国笠

上市公司圈

本报讯（记者 王云霏） 24日，百宏实
业(股权代码：02299.HK)宣布，大华马施云已
辞任公司核数师一职，自当日起生效。随
后，中审众环已获委任为公司新任核数师，
自当日生效，以填补随大华马施云辞任后的
临时空缺，任期直至下一届公司股东周年大
会结束为止。

百宏实业委任中审众环
为新任核数师

本报讯（记者 施珊妹）近日，福建凤竹
纺织科技股份有限公司（股权代码：600493)
发布关于参股公司上海兴烨创业投资有限公
司现金分红及减资的公告。

参股公司上海兴烨创业投资有限公司
(简称“兴烨创投”)，主要从事成长型企业的
投资、创业投资业务等，截至2020年12月31
日注册资本为4000万元，公司与关联人福建
东润投资有限公司(简称“东润投资”)均持有
兴烨创投10%的股权。

公告显示，兴烨创投拟进行2021年度利
润分配，本次拟分配金额为 3200万、凤竹纺
织按 10%的持股比例可分得 320万元；本次
拟减少注册资本3000万元，全体股东按出资
比例减资，通过本次减资兴烨创投注册资本
将从4000万元减至1000万，凤竹纺织与关联
人东润投资同比例减资，凤竹纺织届时将收
回减资款300万元。

据悉，分红款项 320万元已于 2021年 6
月24日拨付至凤竹纺织账上。减资项300万
将在兴烨创投履行工商变更等相关手续后拨
付到凤竹纺织账上。

凤竹纺织方面表示，根据《企业会计准
则》等有关规定，如上现金分红款项均列入公
司 2021年度投资收益项目并计入 2021年度
损益，对公司2021年度经营业绩产生一定积
极的影响。此次减资事宜，对公司生产经营
不造成重大影响。

凤竹纺织收到参股公司
兴烨创投分红款项

本报讯（记者 施珊妹）近日，百应控
股集团有限公司(股权代码：08525.HK)发布
公告表示，于 2021年 6月 24日，该公司间接
全资附属公司厦门百应与晋江诚琨订立保
理协议。

根据保理协议，厦门百应将向晋江诚琨
提供应收账款保理服务，保理本金额额度为
人民币2300万元。

据悉，晋江诚琨是一间于中国成立的有
限责任公司，主要从事纺织品、针织品及原料
以及配件的批发及零售。晋江诚琨由林跃鹏
直接拥有 60%的权益并由谢安居直接拥有
40%的权益。

百应控股方面表示，该保理协议预期
将令该集团可赚取约人民币 44.47 万元的
总收入。

百应控股订立保理协议

本报讯（记者 曾小凤） 25日，
福建省伞具标准化技术委员会换届
大会暨二届一次全体委员会举行，会
议汇报了第一届工作开展情况，并选
举第二届主任委员。梅花（晋江）伞
业有限公司总经理王卿泳当选主任
委员。

第二届福建省伞具标准化技术
委员会（以下简称“制伞标委会”）由
19名委员组成，秘书处承担单位为梅

花（晋江）伞业有限公司，主要负责伞
具原辅材料、相关部件、加工方法、测
试手段等相关地方标准制修订工作，
对口全国日用杂品标准化技术委员
会（筹）。

“经过近 30年的发展，我省伞业
建立健全了集研发、生产、销售、出
口于一体的制伞产业链，产品销往
世界各地，是我国伞具生产、出口最
大的省份。”王卿泳表示，在制伞业

处于产业升级转型的过程中，亟待
以标准规范市场秩序、引领行业发
展。制伞标委会将加大标准化工作
力度，以科技创新和产业升级为突
破口，以不断开拓福建伞具新的应
用领域为目标，推进标准化工作机
制建设。

随着科技的发展和人们生活质
量的不断提高，雨伞已经突破了传统

“遮风挡雨”的范畴，成为兼顾实用性

和时尚性甚至趣味性的日常消费
品。款式设计日益多样，新功能层出
不穷，新材料、新工艺不断推陈出新，
使制伞行业这一古老的产业不断焕
发新的青春。

标准不只是企业组织生产的
依据，更是企业提升核心竞争力，
开创市场、占领市场的“排头兵”。
梅花、优安纳、集成、雨丝梦、横溢
等制伞企业是晋江市实施技术标

准战略的杰出代表，他们通过自身
的努力，主导和参与了《晴雨伞》
《太阳伞》《伞类产品安全通用技术
条件》等多项国家标准制修订工
作。制伞标委会成功换届，站在新
的起点上，将继续积极引导企业建
立或参与标准化技术组织，参与技
术标准的研究、制定工作，努力提
升标准化工作在晋江经济建设中
的地位和作用。

王卿泳当选第二届福建省伞具标准化技术委员会主任委员

本报讯（记者 蔡培仁 董严军）
“唱支山歌给党听，我把党来比母亲；母
亲只生了我的身，党的光辉照我心……”
昨日下午，庆祝中国共产党成立100周
年暨第五届紫帽百心文化节系列活动
在晋江市紫帽镇紫帽山游客服务中心
广场深情上演。

现场，紫帽镇党政领导班子成员、
晋江党史方志室和农业农村局相关领
导，以及紫帽各村（社区）党员和紫帽
中学 217 名学生共同挥舞手中的党

旗、国旗，在紫帽镇妇联带来的《唱支
山歌给党听》《再唱山歌给党听》红歌
快闪中，为中国共产党成立 100 周年
献礼。

“今天，我们以庆祝中国共产党成
立100周年为主题开展系列活动，旨在
用最真诚的歌声、最坚实的脚步、最用
心的祝福，讴歌中国共产党成立100周
年以来取得的辉煌成就，展示对祖国的
热爱与祝福。”紫帽镇党委书记杨双华
说，近年来，在晋江市委市政府的重视

下，紫帽镇以“晋江经验”为指引，始终
坚持“绿水青山就是金山银山”的绿色
发展理念，在高质量发展超越、践行“晋
江经验”的征程中，朝着打造“生态小
镇、度假胜地、教育高地、宜居宜业”新
紫帽的目标而努力奋斗。

杨双华表示，经历片区改造后，如
今的紫帽已经焕然一新。今年，随着清
华附中晋江学校的正式投用、紫湖郊野
公园的启动建设，以及晋江中医院紫帽
院区、安踏科研基地、紫帽山“国家级旅
游度假区”等一系列重点项目的推进，
紫帽未来可期。

昨日下午 3时许，伴随着熟悉的旋
律，在现场热烈的气氛下，穿着整齐红
色礼服的紫帽镇妇联工作人员，缓缓走
进现场，跟着音乐高唱，场边的人群则
挥舞着大小党旗、红旗，动人的旋律响
彻紫帽山。现场嘹亮的歌声吸引了许
多登山游客围观，不少现场群众深受感
染，纷纷停下脚步，跟着旋律自发加入
合唱，用最质朴的歌声抒发对党的深情
诉说与真挚祝福。

“从小就听着这首歌长大的，对这
首歌特别有感情。现场的氛围太好了，
很让人感动。”从青阳来到紫帽山登山
的市民庄女士激动地说，没有共产党就
没有新中国，在中国共产党成立100周
年之际，组织这样的活动很有意义，将
大家的情绪都调动起来了，让大家的心
凝聚在一起，心中的自豪感油然而生。

“我志愿加入中国共产党，拥护党
的纲领，遵守党的章程，履行党员义务，
执行党的决定……”红歌快闪结束不

久，现场，坚定而有力的入党宣誓声又
传入耳中——党史方志室、紫帽镇机关
支部和各村支部党员面对党旗，重温入
党誓词。

与此同时，在场地的另一侧，紫帽
中学学生们也围在布置成 100造型的
红桌边，进行建党节主题DIY。“童心向
党”“永远跟党走”“祖国万岁”……现
场，100幅不同内容的主题纽扣画让学
生们爱不释手。

“今天的活动很有意义，让学生们
进一步了解了中国共产党的历史和文
化。”紫帽中学初一年年段长洪文陆说，
虽然现场天气很热，但学生们参与活动
的热情很高。

“两人三足”“党史答题挑战”“重温
历史庆祝建党”，活动中，各党支部还参
与到现场进行的“感党史 知党恩”嘉年
华中。通过活动，各党支部进一步学习
党史，增强党员团队凝聚力。

紫帽山下“唱支山歌给党听”

紫帽镇：红歌快闪献礼建党百年

25日，中国体育用品行业领导品牌安踏在京发布2020年东京奥运会中国体育
代表团领奖装备。与以往亮相的冠军龙服不同的是，此次安踏喊出“爱运动，中国
有安踏”的Slogan，随同亮相的，还有安踏“国旗款”多款产品，全新的设计和奥运科
技，受到普遍关注。

在安踏品牌的重塑战役中，产品
依旧是安踏与消费者直接沟通最佳
话语。安踏从内容、颜值、科技三个
维度实践，细化各类渠道开店标准，
提升渠道质量，并在内部总结出一个
产品新公式：极致价值=（科技+颜
值+故事）/合适的价格。

吴永华表示，奥运科技含量高，将
奥运装备科技、面料运用于大众产品，
推出国家队同款市售产品，将为国家
队运动员打造的高端生活时尚系列运
动服面向大众，实现奥运资产转化，并
传递奥运文化和奥林匹克精神。

在“双奥”的驱动和安踏科技的
加持下，安踏正走在品牌重塑升级转
型的大道上。

30年前从“专业运动”出发的安
踏，再次回归“专业运动”。在战略层

面，安踏以“专业运动、科技引领、极
致价值”为方针，塑造从消费者“买得
起”变成“想要买”“抢着买”的品牌。

“安踏集团的第一条增长曲线，
来自于集团的母品牌——安踏品
牌。这条增长曲线，我们定义为‘创
新驱动增长曲线’，要靠安踏品牌的
变革实现二次增长。今年是安踏集
团的 30周年，也是安踏品牌的 30周
年。面对东京奥运会和北京冬奥会，
体育资产和冬奥国旗款商品有全新
的发力机会。安踏品牌要抓住这个
重要的时间节点，提升整个品牌的战
略定位及品牌价值。”安踏董事局主
席、CEO丁世忠表示，2021年，专业
运动品牌群将锐意变革，通过战略调
整、品牌重塑升级和渠道模式变革来
激发新的活力和创造力。

今年是“双奥”大年，作为奥运
会长久以来深度合作的世界品牌，
安踏深谙奥运营销之妙。

2019年，安踏首开奥运国旗款
特许商品经营，推出“国旗款”运动
服装面向普通消费者，实现“国人共
享”，备受追捧。

这不仅是安踏品牌销售的提
升，更是品牌的全新升级。

今年，安踏携手“顶流”王一博
代言安踏国旗款后，进一步与中国
冰雪新秀谷爱凌达成深度合作，绑
定奥运冠军武大靖等，盘活国家顶
级体育、流量资产，共同推动奥运精
神与消费者产生共鸣，进一步圈粉
年轻消费者。

在王一博、谷爱凌、关晓彤、邹
市明等人的带动下，安踏产品深度

绑定奥运、活力、运动等核心关键
词，带动新品消费迅速增长，并在
6·18电商大促期间获得优异成绩。

除了充分挖掘奥运营销新可
能，在线下，安踏开设国旗款商品
独立店，深度挖掘奥运资产。高
标准质量、高水准设计，加持科技
属性和国旗本身激发的对国家荣
誉和民族自信更强烈的认同感，
再次将安踏品牌的形象提升到新
的高度。

“双奥”驱动 深挖奥运优势资产

“极致价值+”踏上品牌重塑路

坚守专业属性 让全民共享奥运科技


