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本报讯（记者 曾小凤）近日，福建优安纳伞业科技
有限公司（以下简称“优安纳伞业”）精装展位亮相“中国·
厦门国际跨境电商产业展览会”，收获大量跨境意向采购
商。该公司总经理王翔鹏表示，为了服务好跨境电商买
家，优安纳伞业调整生产流程，承接小批量订单。

在优安纳伞业展位，展出的均为当下电商热卖的产
品，吸引不少买家驻足询问。比如电商爆款伞具“三折自
动开收·伞尾紧急破窗器”就备受青睐。该款伞具不仅伞
骨加强抗风，同时还具有一键开收、定制LOGO、黑胶防
晒、伞尾紧急破窗、晴雨两用等功能。此外，创意锁头环
扣伞满足便捷携带要求。

“跨境电商的意向买家很多，我们带去展会的材料，
一天半时间就用完了。”王翔鹏告诉记者，展会三天下来，
收获了200多家意向买家。

“意向买家中，有一大部分是厦门的贸易商、跨境电
商商家。厦门的外贸发达，随着跨境电商的不断发展，有
越来越多的电商人加入。此外，厦门有丰富的潜在采购
商，且离晋江较近，有地缘上的优势，是个值得深入挖掘
的市场。”王翔鹏说道。

王翔鹏表示，优安纳伞业原有接单方式为起订量
3000把，为了服务好跨境电商买家，工厂主动调整生产
线，起订量降为 1000把。他说，跨境电商的蓬勃发展是
趋势，优安纳伞业作为B2B定位的厂家，愿意在这方面投
入，跨境电商市场是优安纳伞业接下来将重点挖掘的方
向之一。

优安纳电商爆款
闪耀厦门跨境电商展

本报讯（记者 柯国笠） 安踏体育近来好消息频
频。近日，金融研究机构天风证券发布研究报告称，维
持安踏体育(股权代码：02020.HK)盈利预测，予“买入”
评级。

天风证券在报告中称，安踏发布上半年盈利预喜，预
计上半年的经营利润同比增长超过55%，归母净利(不考
虑Amer合营公司影响)同比增长超65%，归母净利(考虑
合营公司影响)同比增长超过110%。该表现优于市场预
期，表现优异。

该行表示，上半年安踏签约顶流王一博以来，有效带
动安踏大货销量，有效覆盖更多中青年群体，同时提升国
旗款热度，为即将来临的“双奥”积极预热，这些都为安踏
带来充分利好。

为此，天风证券还上调 2021年安踏主品牌流水增
速，由 15%~20%增至超过 20%;FILA保持大于 30%的增
速预期;其他品牌上半年流水增长也超50%。同时，该机
构认为，安踏集团下半年将继续保持增长势头，全年流水
预期乐观。

天风证券在报告中提到，盈利方面，安踏及FILA品
牌零售折扣均大幅改善超预期，安踏零售业务受益DTC
（直面消费者）改革占比逐步提升；尽管预期下半年，安踏
在奥运营销驱动明显，届时相关费用投入预计会增长，但
无碍安踏全年业绩持续高增长。

此外，安踏集团旗下的AMER（亚玛芬），按此前策略
发展中国区线上渠道及加大北美直营店建设，受疫情影
响海外进程略有推后，但线上增长依然强势，在中国，尤
其始祖鸟表现亮眼。因终端零售复苏及费控效率提升，
AMER亏损大幅收窄，预计2021全年情况将好转。

天风证券：
顶流带货效果显著
予安踏买入评级

本报讯 （记者 蔡明宣 施珊妹）
持续近 20天的“史上最长”6·18大促刚
刚落下帷幕，本土安踏、七匹狼、利郎、
恒安、大黄蜂等均有不错的表现。这些
品牌除了在传统电商渠道发力外，还在
直播带货、新品预售等其他环节玩出新
花样。

天猫“6·18”大促中，以安踏为代表
的国产阵营快速发展，进一步引领国产
品牌抢占消费市场。从运动鞋服整体销
售额来看，安踏销量增长59%，突破5亿
元大关，成为国货崛起的品牌样本。

据悉，今年 4 月官宣王一博代言
后，安踏的市场热度进一步沸腾起来，
天猫旗舰店 2 万双王一博同款“霸道
鞋”迅速售罄，线下门店的王一博同款

“冬奥国旗款”T恤也受到许多年轻消
费者争相抢购。

加速线上渠道建设，助力七匹狼、利
郎等在“6·18”大促中热卖。

一面数字化大屏，浓缩七匹狼数字
化的成果。在大屏上一组数据值得关
注，七匹狼 6月份的销售额已经超过了
去年 6月份的 60%。七匹狼制衣事业
部副总经理王金杰表示，七匹狼正在用
标准化的模板技术、智能化的设备和数
据管理，及时配合前端电商销售将产品
做到柔性化快速生产。此外，七匹狼拥
有自己的物流体系海铂物流，在“6·18”

“双十一”电商大促期间，七匹狼除了能
为消费者提供高品质的产品外，还可以
将每一件服装快速送到消费者手中。

七匹狼董事长周少雄则表示，大数
据的支持使得他们有更快的反应，特别
是设计的随时修改、品质的提升、客户的
服务信息，都能及时反映到，同时减少库
存。

拓展新渠道，尝试新营销也成为此
波“6·18”，晋江品牌的一大亮点。

“此次年中大促，我们参加了天猫、
京东、腾讯惠聚等多个平台活动，还尝
试在腾讯视频号、公司私域流量社群及
抖音上进行直播促销，新渠道的销量还
是不错的。”wuawua小蜜蜂品牌创始人
林梅表示，这两年，天猫、京东大促流量
下滑较为严重，中小商家能够获取的流
量少之又少，实行全渠道布局，是被逼
的，也是为了迎合消费者网购习惯的改
变。

与 wuawua 小蜜蜂这个互联网“老
炮”相比，集成伞业作为“6·18”的新兵，
也参加了此次大促。集成伞业电商负
责人江建龙告诉记者，公司成立不满一
年，没有过往的数据做比较，总体成效
与预期相比略差一些。但值得关注的
是，该公司“冠锦”线上品牌参与了几场
母婴的网红直播，单个链接 5分钟可达
四五万元的销售额。此外，推了几款秒
杀款，效果也不错，其中，新品 6折伞花
色卖断货，在这次的年中大促中进行三
次补单生产。

此外，今年“6·18”七匹狼除了继续
深挖传统电商平台外，还依托数字化转
型，构建多渠道转化，布局抖音等直播
阵地，培养内部直播团队，“6·18”期间
七匹狼每天 12个小时开设多场直播销
售。

业内人士表示，线上平台流量分散
化已是大势所趋，品牌企业要想在接下
去的大促中赢得主动权，就需要在“存量
流量”中找寻机会与新赛道。

晋江品牌“6·18”玩出新花样

本报讯（记者 王云霏）今年，第十三届“情源晋江”
将前往澳门开展交流活动。日前，记者从世界晋江青年
联谊会了解到，通过活动资格审核的 160名高中生已完
成笔试，最终笔试成绩前50名学生进入面试。

所有参加面试的学生将综合计算笔试、面试成绩得
出最终得分（笔试、面试成绩分别占总成绩的 40%和
60%），总得分前 25名的学生将入选最终名单，于 7月中
旬走进澳门。

根据安排，面试定于6月27日（周日）12:20在晋江市
博物馆一楼学术报告厅举行。面试分为自我介绍和才艺
展示两部分，总时长不得超过 5分钟。面试主要考查学
生的表达能力、才艺表演水平、心理素质、才智表现等。

“情源晋江”青少年文化交流活动是由世界晋江青年
联谊会全额资助的一个品牌活动，旨在促进海内外青少
年的文化交流和互动。自 2008年第一届“情源晋江”青
少年文化交流活动举办以来，“情源晋江”活动已陆续在
菲律宾、新加坡（三次）、马来西亚（两次）、印尼、泰国和中
国香港（两次）、澳门、台湾（两次）顺利举办。

本次活动由晋江市委统战部主办，世界晋江青年联
谊会承办，晋江市教育局、晋江经济报和晋江市融媒体中
心联合协办。

“情源晋江·澳门之行”
50名学生本周日面试

本报讯（记者 施珊妹）昨日
是父亲节。近年来，市场对此类直
接关联消费者本身的节日的关注
度明显升高，当然这也是品牌们表
达价值主张的机会。一向重于内
容输出的利郎，则借此展开发起了
一份关于父亲节的企划书《我的爸
爸》。

2021年 6月 20日父亲节当日，
利郎携手上海真爱梦想基金会，走
进甘肃临洮县五爱小学，启动爱不
缺席——“家校共育”公益项目，现
场邀请40名父亲陪伴孩子共同参与
一堂生动的亲子课。

课堂上，真爱家长学院邀请到
科普作家汪诘，同大家一起从“小
胖”同学的烦恼入手，剖析家庭教
育中父亲如何助力孩子成长。大

家围绕“爸爸不管孩子？”相关的
“丧偶式”教育是伪概念问题展开
讨论。

利郎方面表示，此番利郎以“爱
不缺席”为公益愿景，将 6月定义为
真爱梦想-利郎公益月，关注儿童发
展与学校治理中重要的校园议题

“家校共育”，并推出首个以父爱为
主题的公益概念月。与此同时，
2021-2022年度，利郎将在甘肃临洮
落地 3间真爱梦想教室硬件。“我们
希望以此引导更多人关注与参与，
让公益更有力量。”

值得一提的是，此前，利郎 6月
公益活动——父亲节限量款爱心公
益T恤上线。父亲节限量款爱心公
益T恤上的涂鸦十分吸睛。涂鸦的
背后故事，是孤儿学校的两个小朋

友对美好生活的向往。这款T恤由
吉林省孤儿学校四年级学生鹏鹏和
伟伟共同创作。

利郎方面坦言，在6月14日至20
日期间，利郎微商城及利郎天猫官方
旗舰店的这款T恤销售所得，将全部
捐赠给真爱梦想用于梦想中心等项
目。“对于利郎而言，我们的目的不是
销售，而是希望通过这样的形式，守
护孩子们的梦想，让爱不缺席。”利郎
方面表示。

记者了解到，截至目前，利郎已
经通过淘宝公益宝贝联动淘宝爱心
用户捐建了5间梦想中心。同时，利
郎天猫旗舰店在2021年5月底再次
开通“淘宝公益宝贝”，每销售1件服
装即向真爱梦想捐赠1元，用于梦想
中心项目，捐满20万元为止。

重于价值输出 引导更多关注

利郎父亲节企划书 让公益更有力量

本报记者 施珊妹 摄

“目前，利郎整个产业链都在向数
字化转型，开启第二增长曲线。”利郎
相关负责人介绍。这包括从产品研发
阶段，利郎与第三方平台合作，通过大
数据提前预测潜力爆款产品，再把这
个预测信息传输相关部门提前做好翻
单准备。

事实上，在整个产业链的数字化
进展上，目前数字化应用更趋于成熟
的在于面料、生产及销售等关键环
节。在面料环节上，从2012年开始利
郎着手对面料进行研究，目前在剪裁、
排版和配料卡上均已实现信息化，有
很大一部分面料和配色方案目前均已
实现自主研发。

制作样衣过程，利郎通过数字
化工具进行工程分解实现信息化，
极大地提高生产效率。比如，过去

在男装休闲裤领域，一个工人一天
的产量大概是 25条，现在借助数字
化对生产程序优化后，人效平均提
高了三倍。这不止是利郎，也是目
前中国很多服装加工制造厂在人员
大幅上涨的情况下，还能保持一定
竞争力的核心原因。

在销售端，通过中台，利郎已经
做到了包括电商、微商、抖音、直播等
在内的所有渠道商品库存的分钟级
共享，这种分钟级的共享有利于小单
快反。

服装之所以在外界看来门槛低，
但又很难做好，最大的问题在于库存
不好管控。过去，库存不好管控的根
源在于层级太多，很多仓库隐藏在各
个层级中。所以，产品是否好卖很难
被厂家实时掌控，最终导致信息错配
而出现销量不佳的情况。一旦实现了
实时共享，厂家就能够根据商品库存
状况，实时决定是否需要翻单。

“6·18”收官日

利郎在男装行业排行TOP3
本报记者 施珊妹

“除了线下库存外，还有新款也会同步销售，
以保证今年‘6·18’活动的备货充足。”利郎电商负
责人许畅波表示，今年“6·18”大促中，利郎衬衫、
西服、牛仔裤和T恤品类的点击率较高。

备战“6·18”，利郎从生产等方面多重并举。
按照惯例，现在已经是秋冬季产品的生产旺

季。因为“6·18”期间出了不少爆款，利郎工厂快
速反应，增加了7条生产线，对“6·18”订单进行补
货。以休闲裤为例，之前利郎原已为“6·18”年中
大促活动备货达 8万件，现在又追加了 3.6万件，
车间里各个班组连续赶工。

不止于生产，利郎的物流中心也迎来了今年
的发货高峰期。该物流中心通过大数据自动进行
系统分解，实现了智能化发货，分仓同样通过此系
统采用就近原则进行发货，极大减少了物流的在
途时间。为了提升发货效率，争取做到当天下单
当天发货，利郎还更换了自动分拣包装流水线。

此外，利郎集团还加大了对货品与流量上的
准备。在备货上，利郎采用了自建系统模式，从面
料到销售的所有数据都在ERP软件中实现了打
通，库存信息实现了共享。换言之，哪些款式好
卖，哪些款式不好卖，通过库存就能实时判断，从
而帮助他们有针对性地做推广。

许畅波介绍，相较于往年，今年“6·18”大促，利
郎在营销方式上也做了一些调整。过去，利郎和很
多品牌一样，在年中促销活动中会采用“多件多折”
的捆绑营销模式，但这种模式导致了高退货率。因
为很多顾客为了享受“多件多折”的优惠而多件下单，
后期再把多余的退回来，导致退货率达到了近30%。

今年，为了让顾客有一个更好的购物体验，采
用了“一件到底”模式。“一件到底”不仅把退货率
从过去的 30%控制在了 20%以内，还大大提升了
转化率。利郎透露，这种高转化率不仅可以直接
为利郎带来创收，还可以得到平台的流量扶持，今
年，休闲裤、POLO衫、牛仔裤等成为爆款品类。

多措并举备战“6·18”

近年来，利郎电商表现亮眼。去
年“双十一”活动期间，利郎的全网销
售总额 2.01 亿元，同比前一年增长
55%，再度刷新历史纪录。为强化线
上渠道的管理及控制，利郎集团从
2021年 1月开始将品牌网店改为自
营，渠道过往为分销商经营的模式。
成立利郎电子商务有限公司，整合资
源，推出更多线上特别版产品，成为利
郎重要业绩销售渠道。

此外，利郎分别为轻商务系列及
主系列在微商城开店，既利用社交平
台推广品牌，更通过微商城店铺扩大
实体店的虚拟库存，以加大单店销售

效益及更有效控制库存，实体店通过
微信客户管理系统进行的VIP客户销
售也有可观的增长，该部分收入 2020
年达到1.7亿元。

“自2021年1月以来，利郎的销售
额基本保持了70%的增长速度。”许畅
波介绍。将品牌网店改为自营后，集
团对组织架构做了相应的调整，电商
的定位不止是以货为中心，更是以人
为中心。

以消费者需求为中心，利用电商
平台有针对性地研发货品、分析货品，
为其提供适销和高性价比、超出期望
的好货品。同时，围绕组织架构调整，
利郎集团还增加了一个主播团队和策
划团队，通过直播、视频及图文的方式
把新品推广到各个平台。

保持70%增长速度

数字化应用全产业链
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上市公司圈

“6·18”收官日，利郎传来战报：男
装行业排行TOP3。

利郎（中国）向甘肃临洮县五爱小学捐赠“山间梦想中心”。


