
财 经

临近中午12时，接种现场依旧一派繁忙。拿着预
约票前来排队受种的人群络绎不绝；接种台前，医护人
员一刻也不敢停歇。

3号接种台上，一瓶没有打开的矿泉水静静地摆放
着；矿泉水旁是忙碌的医护人员，拿药、扫码、拆封注射
器、抽吸药液、注射……他们一直重复着同样的动作。

负责3号台的医护人员叫庄晓缨，直到中午1时许，
排队接种的人群稍稍退去，她才迎来短暂的午餐时间。

起身走下接种台，脱下防护装备、摘下手套，庄晓缨
拿起身旁的那瓶矿泉水，拧开后，一口喝下小半瓶——
这也是她上午开工后喝下的第一口水。

今年50岁的庄晓缨是医院的返聘人员，平日里负
责医院儿童保健科的她，刚和科室同事忙完辖区4-6岁
幼儿的体检工作，第一时间就参与到流动队下乡接种服
务中。

“现场这么多人排队等着接种，如果停下来喝水，必须
脱下防护装备，喝完水还得洗手消毒，浪费的几分钟可以
接种好几个群众了。”在商场的角落，端着已经凉透的饭
菜，庄晓缨淡淡地说，其实不只是自己，把喝水时间留在休
息时早已是流动队成员一条不成文的规矩，大家的初衷很

简单，就是不想让群众多等候。
庄晓缨告诉记者，作为一名从业多年的卫健人，疫

情发生后，她在疫情防控战线上参与了许多，也感触很
深。在她看来，高效做好全民疫苗接种工作是落实好疫
情防控的关键，每一名参与这项工作的医护人员都应将
此当成自己的使命，全身心地投入。

40天深入社区16次 接种21754人次

梅岭街道疫苗接种流动队把服务送到群众身边

晋江市医院梅岭院区主任王毅介绍，为切实
做好大规模集中疫苗接种服务，最大限度满足辖
区群众接种需求，确保相关工作高效有序开展，医
院抽调 20多名精干力量组建了梅岭街道疫苗接
种流动队，并协同梅岭街道以社区块状化为主体，
规范布设了 12个临时接种点，由街道下社区干
部、公安民警、社区负责人、志愿者等组成工作专
班，多方联动开展上门集中接种服务。自5月7日
首次进社区集中接种以来，截至6月16日，梅岭街
道疫苗接种流动队已先后进社区服务16次，累计
接种疫苗21754人次。

15日上午近 8时，晋江万达广场还没开始一天的营
业，商场负一楼的中庭已是人声鼎沸。继 5月份上门开
展集中疫苗接种服务后，梅岭街道疫苗接种流动队再次
来到这里，为桂山社区及周边群众提供第二剂次疫苗集
中接种服务。

据介绍，这已是梅岭街道疫苗接种流动队（以下简称
“流动队”）成立以来，第 15次深入社区开展上门接种服
务。接种现场，群众凭票分时段进场，流动队各岗位人员
分工明确，整个接种流程井然有序……

本报讯（记者 柯雅雅） 6
月 16日，361°正式对外发布，
青年演员龚俊为其全球品牌代
言人。

据了解，龚俊是当下国内
娱乐圈炙手可热的男星之
一。其外型健康阳光，兼具了
运动和时尚的特质，个性真诚
爽朗、直率坦诚，备受好评。
龚俊的走红，源于他完美诠释
了热播剧《山河令》中的温客
行一角。

361°方面表示，龚俊的粉
丝规模飞速扩大，得益于他出
道以来对演艺事业始终不变
的热爱。每一次拍摄、每一个
角色，他都以敬业、专业的态
度去面对，以热爱和热忱专注
打磨每个角色，这些都与 361°

“多一度热爱”的品牌精神高
度契合。

值得关注的是，此前 361°
的代言人矩阵以体育明星和专
业运动员为主，此次“官宣”当
红青年演员龚俊作为其全球品
牌代言人，也展现了 361°品牌
年轻化、时尚化的决心。

据悉，2019 年以来，361°
加大力度向年轻人靠拢，陆续

与高达、穿越火线、百事可乐、
小黄人、队长小翼及三体等知
名 IP 合作，不断推出联名产
品，并签约著名篮球运动员阿
隆·戈登和可兰白克·马坎等巨
星，同年轻消费群体建立联系，

“破圈”二次元、Z世代消费群
体。

而在业绩方面，2021年一
季度，361°业绩表现延续了去
年的良好发展势头。主品牌产
品的零售额（以零售价值计算）
较上年同期有高双位数的增
长，童装品牌产品的零售额（以
零售价值计算）较上年同期增
长约20%~30%，业绩复苏趋势
加快。

另一方面，作为杭州 2022
年第 19届亚运会官方合作伙
伴和第 18届世界中学生夏季
运动会高级合作伙伴，361°一
直积极赞助国内大型体育赛
事，品牌溢价能力仍具提升空
间。近期，东京奥运会、北京冬
奥会利好消息频传，体育用品
市场氛围大幅提振，相关板块
表现火热。截至 6月 16日收
盘，361°股价自 2020年初至今
已累涨超2.5倍。

本报讯（记者 柯国笠）昨日，
著名快消品研究机构凯度消费者
指数发布了《2021年亚洲市场品牌
足迹》报告。凯度消费者指数发布
的《中国消费者十大首选品牌榜
单》中，晋江企业恒安集团旗下心
相印品牌以消费者触及数 3.833亿，
渗透率 60.9%，排在榜单第 7位。而
在《前十增长最快的品牌》榜单中，
盼盼食品旗下品牌盼盼以消费者
触及数 1.238 亿、8.3%的 CRP 增长
率、32.1%的渗透率，位列该榜单第
7位，位列中国前 50强。

据悉，《2021年亚洲市场品牌足
迹》报告以消费者触及数（CRP）为衡
量指标，揭晓了亚洲各地区消费者选
择最多的品牌及增长最快的品牌。
凯度指出，2020年，本土品牌继续领
跑中国消费者十大首选品牌榜单。

伊利蝉联榜首，连续 6年成为消费者
选择最多的品牌。

此外，报告也指出，受新冠肺炎
疫情影响，人们的出行受限，加之对
健康和当前环境的担忧等因素，改变
了亚洲消费者的购物行为。这对亚
洲市场各地区的快速消费品品牌的
命运产生了重大影响。

凯度指出，当前，亚洲消费者发
生以下变化：消费者从身体清洁转
移到内心的健康和平衡，消费者全
面的健康观正在形成；亚洲各市场
的消费者购物行为与品类发展迥
异，一些消费者转向了高性价比的
品牌，而另一些消费者则转向了高
端品牌；消费者在居家隔离时期对
于生活质量的追求，推动了在家消
费品类的增长；电商渠道增长潜力
巨大。

凯度消费者指数大中华区总经
理虞坚表示：“疫情给快速消费品企
业带来了前所未有的挑战和机遇。
获得更多消费者仍然是企业业绩增
长的关键。真正的赢家是那些勇于
拥抱‘新常态’并能够敏锐抓住新的
消费需求，通过创新成功‘破圈’的品
牌。”

据了解，2021年《全球品牌足迹》
报告覆盖全球 73%的人口，涵盖 5大
洲54个市场中的23500个品牌，包括
饮料、食品、乳类制品、美容健康和家
庭护理五大类。报告揭示了各市场
消费者选择最多、最经常购买的品
牌。这份报告采用消费者购买行为
指标——消费者触及数(CRP), 来评
估全世界有多少家庭购买了某品牌
(渗透率)，以及多久购买(购买频次)，
从而反映了消费者的真实选择。

本报讯（记者 柯国笠）近日，国际金融研究机构
摩根大通（简称“小摩”）发布研究报告，给予安踏体育
(股权代码：02020.HK)“增持”评级，目标价由 142.8港
元上调33%至190港元。

同时，该机构预计，安踏今年的销售及盈利可同比
分别增长33%及45%，其中安踏、Fila及其他品牌的销
售分别增长28%、36%及48%，安踏集团整体毛利率可
升3.5个百分点。

该行表示，安踏是中国最大的本土体育服饰公司，
去年在整个体育用品行业的市占率为 15%，仅次于耐
克。此外，安踏体育目前采取的多品牌策略可扩大客
户基础，“直面消费者”的模式也将推动持续增长，加上
有稳固管理执行力等因素，也让安踏体育具有强劲增
长及良好盈利能力。

本报讯（记者 王云霏）近日，浙商证券发布研究
报告，天虹纺织(股权代码：02678.HK）在弹力包芯纱领
域有着绝对龙头地位，下游业务盈利能力也正在迅速
提升。在今年上半年业绩弹性完全释放的情况下，天
虹纺织业绩未来仍旧有着稳定的增速支撑，当前估值
维持“买入”评级，坚定推荐。

报告中称，天虹纺织近日发布公告，2021年1月至
5月取得归母净利润超过10亿元。该行此前预期的由
棉价上涨带来的毛利率提升得到充分兑现。

浙商证券称，从上游纱线业务来看，天虹纺织的纱
线业务需求已完全复苏至疫情前水平，虽然下半年在
低价库存优势消失后毛利率会逐步回到正常水平，但
该行预计在需求逐步恢复的情况下，天虹纺织年初制
定的 84万吨(同比增12%)销售计划有较大概率实现。
因此，在上半年的高毛利率优势过去后，该行依旧预计
公司纱线业务在下半年仍旧有望保持稳健的增长。

该行继续看好天虹纺织下游业务布局，期待其长期
一体化布局提升稳定性。该行预期，2021年天虹针织
面料销量大幅提升至3万吨以上，几年内有望成为10亿
美元级别体量的业务，成为天虹业绩稳定增长的推动力
之一。

报告提到，天虹纺织的梭织、成衣业务也正逐步恢
复至疫情前的正常水平，其2020年下半年与2021年上
半年下游业务在需求复苏后的优异表现，正在逐步验
证其一体化布局对业绩带来的贡献。该行期待天虹纺
织下游业务不断增长下，在未来能够为其贡献一半以
上收入，大幅提升盈利稳定性。

该行认为，棉价上涨带来的业绩弹性在今年上半
年充分释放。同时，该行也预期，在需求逐步复苏的情
况下，天虹纺织在下半年将继续保持收入稳定增长态
势。此外，随着下游产能的扩张，其未来资本开支有望
逐步减少，且负债水平有望逐步降低，进一步提升盈利
能力。

本报讯 （记者 柯国笠）
近日，根据《福建省工业和信息
化厅关于发布第二批工业互联
网示范平台标杆企业及重点项
目的通知》（闽 工 信 函 信 息

〔2020〕623号）文件精神，泉州市
工业和信息化局公示了省级工
业互联网应用标杆企业（第二
批）拟补助名单。福建鸿星尔克
体育用品有限公司、泉州鹏泰服
饰有限公司等12家泉企，入选
拟补助名单。其中，晋工机械、
福田纺织、柒牌、天守服装、华昂
体育等5家晋江企业在列。

根据福建省工业和信息
化厅此前发布的《福建省工业
和信息化厅关于发布第二批
工业互联网示范平台标杆企

业及重点项目的通知》，对评
选确定的福建省工业互联网
示范平台、福建省工业互联网
应用标杆企业，除厦门外，福
建各设区市工信局、平潭综合
实验区经发局应当按照企业
注册所在地，统筹省级工业和
信息化转移支付专项资金，对
每个工业互联网示范平台和
应用标杆企业分别给予不超
过 200 万元和不超过 50 万元
的奖励。

同时，资金安排流程按照
省经信委《关于印发<福建省
经信委惠企政策项目网上公开
运行管理暂行规定>（修订）的
通知》（闽 经 信 办〔2017〕108
号）规定执行。

5家晋企入选
省级工业互联网应用
标杆企业拟补助名单

心相印上榜凯度《中国消费者十大首选品牌榜单》
盼盼进入增长最快的品牌前十

361°“官宣”龚俊任全球品牌代言人 上市公司圈

小摩大幅提升
安踏目标股价至190港元

浙商证券维持天虹纺织
“买入”评级
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上午8时，流动队接种人员正忙着接种服务前的各项
准备工作，位于接种区入口处的登记岗已率先开始忙碌。

去年刚参加工作的陈逸丹本是医院行政后勤部的职
员，机动队筹建时，她被抽调参与负责集中接诊登记工作。

接过群众的预约票，确认接种人身份，信息录入、核
对……登记台前排起了“长龙”，陈逸丹忙碌而有序地接
待着每一名群众，不时还
得耐心地回答群众的各种
咨询。

“目前主要提供第二针
疫苗接种服务，受种群众的
信息大多已在首次接种时
录入系统，只要做好信息的
核对即可。相比上个月的
登记工作，会轻松一些。”陈
逸丹说，虽然是负责登记
岗，但是他们也要时刻关注
现场疫苗接种的进度，协助
做好接种工作的统筹协调，
避免因疫苗数量不足，导致
群众白白等候。

集中接诊服务的登记岗面对的是所有前来受种的群
众，工作量大，是确保集中接种服务能够有序开展的第一
道“关卡”。

“这是我工作后的第一场‘大仗’，不能有失。”陈逸丹笑
着说，得知被抽调到流动队时，心里还有些紧张。历经系统
的培训，在第一次下乡接种服务前，她把培训内容过了一遍
又一遍，就怕因自己业务不熟，影响整个接种工作进度。

从紧张到兴奋，再到能够自如完成集中接种登记工
作，并协调解决好现场一些突发小状况，陈逸丹加入流动
队以来，用一次次的热情服务赢得了群众的认可，用认真
严谨的工作态度赢得了同事的肯定。她表示，在疫情防控
面前，一切辛苦付出都值得。

下午5时，当天1660剂疫苗全部接种完毕。负责6
号接种台的张素婷脱下防护装备，伸了伸腰，长长地舒
了一口气。这一天，她共为近400名群众接种了疫苗。

“今天的接种数又破纪录了。”走下接种台，张素婷
笑着和同事说道。身着不透气的防护装备长时间坐在
接种台上的她，此时后背已经被汗水浸湿。

张素婷是医院预防保健科的医护人员。机动队组
建以来，她已参加下乡接种服务13次。每天早上7时许
从泉州家中出发，8时前准时到达工作岗位。除参与流
动队集中接种服务外，她还要做好科室的日常工作。

“流动队成立后，我们的工作方式有了些许不一
样，不再是家里、医院两点一线，工作地点经常跟着接
种计划走，工作量也比在科室大了不少。”面对采访，张
素婷坦言，参与集中接种服务比以前辛苦太多了，虽然
累，但心里却很快乐。

她说，能够在一线防疫工作战线上奉献自己的一
份力量，自己的每一分付出都换来群众的一分安心，这
比什么都重要。

本报记者 赖自煌

一瓶没有打开的矿泉水

今天我又“破纪录”了
我的第一场“大仗”


