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本报讯（记者 柯国笠） 4月28日，安踏集团联合上
海真爱梦想公益基金会在福建省晋江市第五实验小学举
行安踏公益体教融合进校园暨丁和木梦想中心启动仪
式。仪式上，新落成的丁和木梦想中心正式启用。

安踏集团创始人、荣誉董事长丁和木寄语学生努力
学习，并为在场师生题字“茁壮成长”，勉励孩子们通过不
懈努力追逐梦想，在力所能及的情况下回馈社会。“安踏
志愿者协会服务基地”落地该学校。

此次体教融合进校园的活动重点——“安踏体育
课”，是茁壮成长计划的核心项目之一。该运动课程由安
踏集团携手合作伙伴共同开发，紧密结合青少年身心发
育及成长特点和需求，旨在培养青少年的综合体育素质，
以体能训练为核心，专注于运动习惯养成和正确动作模
式的建立。

活动现场，多名学生体验了安踏体育课，还有来自全
国各地的33名体育教师及安踏集团志愿者接受了“安踏
体育课”的体育教师专业培训。项目通过培训一线体育
教师，提升专业体育教育水平，激发体育教师的教学热
情，从而达到全方位推动深化体教融合，改善体育教育质
量，促进青少年全面健康成长的目的。

当天，师生们一起在丁和木梦想中心共同体验了一
堂生命教育梦想课程，通过建立同学们内在的“生命信
念”，培养他们的自我认知，拥有正向的生活态度，努力实
现生命价值等至关重要素养，安踏集团志愿者们也来到
安踏梦想中心开展公益课堂。

“安踏梦想中心”是由安踏集团携手真爱梦想共同建
设，由专业团队开发的科学标准化教室，为青少年获取知
识、了解世界提供了新的窗口，帮助更多青少年提高心智素
养，让他们自信、从容、有尊严地成长。目前，安踏梦想中心
遍布全国24个省127所学校，超过150万名青少年受益。

“安踏希望通过茁壮成长公益计划推动新时代的体
教融合，开辟青少年体育教育新路径。安踏持续关注青
少年的全面健康发展，希望以体育运动增强学生的体质，
以体育活动来丰富学生的生活，以体育精神为孩子们的
未来带来积极的影响。”安踏集团副总裁李玲表示。

据悉，2020年9月，安踏集团携手中国青少年发展基
金会、上海真爱梦想公益基金会启动安踏茁壮成长公益
2.0计划，承诺未来三年再投入 6亿元，通过体教融合和
体育助力乡村振兴模式提升青少年的体育素养、文化素
养和健康素养。

至 2023年底，该计划将累计惠及 700万名欠发达地
区青少年，让体育教育资源相对匮乏的中西部地区的青
少年收获体育运动带来的成长力量。

作为安踏创始人，丁和木始终怀着“诚信感恩”的企
业信条和“造福桑梓”的赤子之心，持续关注家乡的经济、
建设、教育等各方面的发展，积极捐资支持家乡各项公益
事业。丁和木表示：“帮助别人是一件快乐的事，能为乡
邻做点事，帮助家乡发展，我们一定竭尽全力。公益爱心
这条路是走不完的，我们会为此努力并传承下去，未来在
公益事业上做得更多更好。”

据悉，安踏集团已将社会责任根植于企业发展战略
和文化建设体系中，公益责任之心在安踏集团不断传承，
截至2020年12月，安踏集团在社会公益事业上已累计投
入超7.7亿元。

开青少年体育教育新路径

安踏助力体教融合进校园

本报讯 （记者 柯国笠） 近日，
中国体育用品行业领先品牌安踏官
方正式宣布新生代青年偶像王一博
成为其全球首席代言人，双方携手将
共同诠释中国品牌的品质魅力与专
业运动精神。

在安踏官方海报上，王一博身着北
京 2022年冬奥会特许商品国旗款运动
服装，以全新形象亮相。

官宣当日，安踏官宣微博的点赞数
在3小时内突破100万，微博话题#王一
博酷黑运动造型#冲上热搜；安踏天猫

旗舰店上，王一博同款鞋服被粉丝疯
抢，多款产品显示售罄。

据悉，作为国内“冰雪运动推广大
使”，爱好滑雪的王一博带动越来越多
的年轻人关注北京冬奥会、关注冰雪运
动。牵手王一博，安踏表示将从代言人
到产品线齐力加码推广冬奥冰雪运动。

从去年推出冬奥国旗款系列，再到
如今官宣冬奥推广大使成为其品牌全
球首席代言人，安踏的奥运营销战略明
显提速。

此次王一博亮相的穿搭装备为安

踏冬奥国旗款。该款融合了安踏最新
科技成果和最高品质。冬奥国旗款系
列是安踏站在中国品牌的高度，盘活了
奥运与国旗两大国家顶级 IP，推出的高
科技、高品质、高颜值的产品系列。

安踏方面认为，国旗款主题商品激
发消费者对于国家荣誉和民族自信更
强烈的认同感。而签约王一博，则是将
安踏的品牌形象，传递给更多年轻消费
者。携手青年偶像王一博，将安踏与体
育精神、专业运动和年轻消费者之间产
生强关联。

安踏官宣王一博为全球首席代言人

本报讯（记者 施珊妹）近日，为期三日的 2021上海
国际校服·园服展览会（简称“ISUE2021”）在上海世博展览
馆成功落下帷幕。

作为 ISUE2021参展商，富贵鸟通过卓越的专业实力与
出众的品牌优势，从设计研发、品控管理、技术创新等方面，
多维度多层次地为大众呈现了别出心裁、质地精良、大方得
体的校园师生服饰，在展会期间收获各大参展嘉宾及观展
大众的关注，展厅现场气氛十分火热，成为本次展会重点亮
相品牌。

展会上，富贵鸟以“衣以载道，服育未来”为主题，寄望
于承载着品牌特色的校园服饰，能让校园师生在未来以更
好的中国青少年形象，传承和发展中国文化精神。展会现
场，富贵鸟总经理罗秋霞通过品牌背景、设计研发、面料选
择、品控管理、招投标支持等板块的讲解演示，让参展大众
了解更多富贵鸟品牌在校服团体定制领域的专业优势，吸
引了不少客户前来参观、咨询。

此次展会，富贵鸟颠覆行业传统，提出“教师着装也是
教育环境，打造全品类教师服一站式着装专家，以此引领校
园文化变革”，在展会现场大受好评。

本报讯（记者 施珊妹）昨日，七匹狼电商推出“共铸
满分中华限定版系列T恤”，致敬五四青年节。

当代青年的关键词是什么？他们年轻朝气、怪诞有
趣；他们感知着时代的脉搏，也拥有积极投身探索未来
的勇气。百年的辉煌与收获，让他们得以享受着最好的
时代。站在时代的交接点，2021年的五四青年节有了更
多意义。为此，七匹狼电商推出“共铸满分中华限定版系
列T恤”，致敬五四青年节。

七匹狼方面表示，希望以过往 30年的品牌沉淀，以
当下“30+”青年的身份认同，升华品牌态度与精神，与所
有青年一起前行，传递中国力量，共铸满分中华。在限定
系列T恤的图案设计上，定位大众群体的七匹狼，希望让
每一个鲜活的身影都掷地有声，采用黑白两色超强搭配，
诉说时代华章。

七匹狼
推出五四“限定版系列”

富贵鸟闪耀亮相
上海国际校服·园服展

本报讯（记者 施珊妹）日前，凤
竹纺织再传捷报，成功获批 2021年福
建省第一批工业龙头培育企业。

据悉，福建省工业龙头企业是在
福建省相关行业领域具有较大规模、
较强实力、产业带动作用明显的重点
骨干企业。本次福建省现有工业龙
头企业名单的公布旨在推动龙头企
业，加强创新研发、实施并购重组、
扩张先进产能、加快改造升级、提升
品牌质量、带动产业链建设，到 2025
年，打造更具竞争力的高新技术、高
成长性、高附加值的世界一流的大企
业大集团。

福建凤竹纺织科技股份有限公
司，是一家以棉纺、染整、印花精加工和
针织面料、筒子色纱生产为主营业务的
大型上市公司，拥有织造、漂染、印花、
制衣等六个生产厂，污水处理厂及棉纺
子公司，子公司分布在上海、福建、江
西、山东、河南等地。公司拥有国家认
定企业技术中心、国家技术创新工程创
新型企业、国家清洁生产示范企业、国
家级检测中心，先后荣获国家工信部第
四批“绿色工厂”、国家工信部第五批

“绿色设计产品”、福建省工信厅第一批
“绿色工厂”、福建省工信厅第三批“绿
色设计产品”、福建省第一批“互联网+
先进制造业”重点企业、福建省增产增

效行动制造业重点企业、“中国印染行
业三十强企业”、“中国针织行业竞争力
十强企业”等荣誉称号。

秉持匠心，专注主业 30余年，凤竹
纺织在行业内率先通过 ISO9001质量
管理体系和 ISO14001环境管理体系认
证，并取得了产品进入欧盟市场的国际
生态纺织品 Oeko Tex Standard100 认
证,突破发达国家设置的环保壁垒。

值得一提的是，凤竹纺织安东新
厂作为全国纺织业首个整体通过“三
星级”绿色工业建筑认证，总占地面积
165亩、总建筑面积 16万平方米、总投
资 8.5亿元，以生产高端针织印染布为
主，匠心打造的一个崭新的具有现代
化功能的标杆企业。智能制造是安东
新厂的一大特点，有包括 ERP系统定
制化应用在内的 15项生产自动化、信
息化建设项目，整个生产过程是由智
能机器人实现串联起来的，通过机械
手的操作，不仅减少人工搬运的劳动
强度，还能在前后端通过高精度扫码
系统，对进出物料进行数据管控。安
东新厂引入中控自动化控制系统后，
染机、自动加料系统实现联网，整个印
染过程更加“智能化”，这也是全国纺
织行业率先整体实现产线联动自动化
仓储物流系统。

除了“智能化”，“绿色化”也是凤竹

新厂另一个重要特征。污水处理厂内，
氧化池、二沉池、中水车间等污水处理
设施已完成全部工艺安装并进入系统
联调阶段，污水处理指标优于国内排放
标准。这套系统生化部分，COD可以处
理到国家城镇污水 1级A的标准，就是
低于 50毫克/升的COD，同时在末端配
套了两级反渗透中水回用系统，整个污
水回用率可以达到 50%以上。废气余
热回收、太阳能光伏发电，让工厂生产
过程更加“绿色”。目前，凤竹纺织安
东新厂是全国纺织行业及福建省率先
整体通过“三星级”绿色工业建筑认证
的项目，入选了国家工信部第四批“绿
色工厂”、国家工信部第五批“绿色设
计产品”、福建省工信厅第一批“绿色
工厂”、福建省工信厅第三批“绿色设
计产品”名单。

凤竹纺织方面表示，未来，凤竹纺
织将以 2021年福建省第一批工业龙头
培育企业为契机，立足于针织印染主
业，匠心打造优质面料产品，继续秉承
着新时代产业转型升级理念，稳步向智
能化、绿色化和高端化制造发展，加快
创新升级，利用智能、绿色技术，建造一
个现代化的新型印染工厂，将传统印染
行业提升到一个新的高度，当好行业

“领头羊”和“排头兵”，为印染行业高质
量发展做出更大贡献。

凤竹纺织获批

2021年福建省工业龙头培育企业

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王股份有限
公司（股权代码：601566）发布2020年年度报告。报告
显示，期内，九牧王营收、净利同比双双下滑。其中，
主营业务即服装销售营收同比下滑 5.83%、全年关闭
实体门店447家。

期内，九牧王2020年营业收入为26.72亿元，同比
上一年下滑 6.47%；归属于上市公司股东的净利润
3.69亿元，同比上一年同期下滑0.32%；归属于上市公
司股东的扣除非经常性损益的净利润1.06亿元，同比
上一年同期下滑47.24%。

报告期内经营活动产生的现金流量净额为2.59亿元，
截至2020年末归属于上市公司股东的净资产4.19亿元。

九牧王方面表示，2020年公司营业收入较2019年
同期下降 6.47%，主要系受新冠肺炎疫情影响所致；
2020年归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的
净利润较2019年同期下降47.24%，主要系受新冠肺炎
疫情影响导致销售收入下降、计提的存货跌价准备增
加，以及公司战略变革导致销售费用增加所致。

从其具体产品来看，多个产品去年营收同比均呈
现下滑。分行业来看，九牧王2020年的服装服饰营收
26.36亿元，同比下滑5.83%；从产品来看，男裤、茄克、
西装、其他等四个产品的营收同比分别下滑 0.26%、
11.85%、27.72%、30.98%。

九牧王表示，公司主营业务全部为销售服装服饰
产品的收入，公司2020年主营业务收入较上年同期下
降 5.83%。从收入的产品构成来看，男裤占主营业务
收入的比重为 41.63%，是公司的核心产品；从收入的
地区构成来看，2020年受新冠肺炎疫情影响东北、华
东、中南及西南地区的收入较上年同期均有所下降。

另外，值得注意的是，去年受新冠肺炎疫情等因
素影响，九牧王关闭了不少实体门店。报告显示，报
告期内，九牧王旗下九牧王品牌、ZIOZIA品牌、FUN
品牌及其他品牌都关闭了不少实体门店，报告期内，
合计关闭 447家实体门店，其中以九牧王品牌的直营
店、加盟店关闭的数量最多，均超过100家。

九牧王:营收净利双降
去年净利润约3.69亿元

本报讯（记者 王云霏）近日，浔兴股份(股权代
码：002098.SZ)发布2020年年度报告，该公司年内营业
收入为15.9亿元，同比下降17.15%。归属于上市公司
股东的净利润为2亿元，同比增长267.67%。归属于上
市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为 3514.5
万元，同比下降30.53%。基本每股收益0.5597元。

浔兴股份:
去年年度归母净利
同比增267%至2亿元

本报讯（记者 柯雅雅） 4月 30日，*ST贵人（股
权代码：603555）发布一季度业绩公告称，2021年第一
季度营收约 2.11 亿元，同比增长 22.35%；净亏损约
5916万元；基本每股收益-0.09元。

截至2021年3月31日，贵人鸟品牌营销网络已覆
盖全国 31个省、自治区及直辖市，零售终端数量达到
1422家。

4月26日，泉州中院裁定批准贵人鸟重整计划，终
止贵人鸟重整程序。*ST贵人表示，将在管理人的监
督下全力落实完成重整计划确定的各项工作内容，积
极运营，推动企业重回健康持续发展的轨道，尽最大
努力保障公司债权人利益，为*ST贵人广大股东创造
更好的回报。

*ST贵人：
2021年一季度营收2.11亿元
同比增长22.35%

本报讯（记者 柯雅雅 ）舒华体育（股权代码：
605299）4月30日发布一季度业绩公告称，2021年第一
季度营收约 3.22 亿元，同比增长 48.20%；净利润约
1274万元，同比增长23.62%；基本每股收益0.03元。

舒华体育：2021年一季度
营收3.22亿元
同比增长48.20%

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王(股权代码：
601566)披露 2021年第一季度报告，报告期实现营收
8.11亿元，同比增长40.03%;归母净利润9897万元，同
比增长 56.76% ;扣非净利润 1.09 亿元，同比增长
160.5%。基本每股收益0.17元。

分品牌来看，期内，九牧王实现营业收入 6.69亿
元，毛利率达 58.73%，比上年增长 0.85%；FUN实现营
业收入为 8753万元，毛利率 67.45%，比上年同期增长
7.57%；ZIOZIAZ实现营业收入 4262万元，毛利率达
83.49%，比上年同期增长7.52%。

分渠道来看，期内，九牧王线上销售营业收入达
8546.38万元，线下销售达7.1596亿元。分地区来看，中
南地区营业收入比增 125.4%，达 2.14亿元。华北、西
南、西北地区也有50.88%、56.81%、65.83%的增长。

相关新闻

九牧王2021年
第一季度营收比增40.03%

本报讯（记者 王云霏）近日，浔兴股份(股权代
码：002098.SZ)披露 2021年第一季度报告，报告期内，
公司实现营业收入 3.80亿元，同比增长 27.97%；归属
于上市公司股东的净利润 1742.49万元，归属于上市
公司股东的扣除非经常性损益的净利润 1688.59万
元；基本每股收益0.0487元。

相关
新闻

浔兴股份一季度实现
净利1742.49万元

安踏集团创始人、荣誉董事长丁和木寄语学生。
本报记者 张晋福 摄

上市公司圈

本报讯（记者 王云霏）近日，天虹纺织(股权代
码：02678.HK)公布，执行董事吉忠良表示不会在股东
周年大会上重选连任，因此他将在股东周年大会结束
时退任。

天虹纺织：
执行董事吉忠良退任


