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作为福建省印刷强市，泉州的印刷企业数量和规模均占全省
的1/3。而这其中，晋江更是引领风骚，占据整个泉州印刷产业1/3
的份额。在晋江印刷产业蓬勃发展的背后，离不开晋江市印刷行
业协会的有力协助及规范。

自 1997年创立至今，晋江市印刷行业协会已经走过了 24个
年头，现如今拥有 350多家会员单位。多年来，协会勇于开拓创
新、与时俱进，始终走在全省印刷行业的前列，不仅连续被福建
省印刷协会评为“全省印刷协会先进集体”，被泉州市印刷协会
评为“全市印刷协会先进集体”等称号，同时还被福建省民政厅
评为“全省先进民间组织单位”，成为福建省最具有影响力的印
刷行业协会之一。

谈及协会 20多年来的发展历程，会长柯遵昶坦言“不容易”。
这些年来，凭借灵活的市场机制、技术创新及产业集聚优势，晋江
市印刷业迅猛发展，目前已发展成为拥有研发设计、制版印刷、塑
料软包装、印铁制罐、纸制品、特种印刷、原辅材料等“一条龙”的完
整印刷产业链。

然而，面对日新月异的市场环境，未来的晋江印刷企业该何去
何从？协会又该如何带领会员单位继续“乘风破浪”？柯遵昶有自
己的一套思路，在他看来，未来
印刷行业的发展，或许需要借
助“文创”谋上位。

“消费者购买一件商品时，
首先接触到的便是包装。”柯遵
昶说道，印刷行业与生活必需
品息息相关，尤其作为“品牌之
都”，晋江的服装、鞋帽等知名
品牌众多，这些企业的产品无
一不需要包装来衬托产品的品
质，可以说印刷和包装的重要
性不言而喻。

“然而不少同行固守原有
观念，认为印刷企业仅仅是代
工企业，没有自己的终端产
品。这样的思想观念正桎梏着
某些企业的发展。”柯遵昶表
示，同样是一家代工企业，富士
康的研发创新团队，能够让世
界上诸多高科技公司都离不开
他们的代工业务。同理，晋江
的印刷企业也不应该局限在代
工的思维定势中，而应该想方
设法地让品牌企业的产品离不开包装。

正所谓“红花需要绿叶衬”，好的产品同样需要好的包装来助
力。柯遵昶认为，印刷企业要善于从行业中寻找文化需求，再将不
同的文化因子注入到产品包装中，提升产品的品位及附加值。这
样的终端产品，让人一眼就能发现包装设计上的精细及独特，不仅
产品的价值提升了，包装的价值也得以体现。

在采访中，柯遵昶一直强调一句话：企业的发展离不开研发和
创新，必须要有领先、创新的理念，为客户的产品包装设计赋予更
多独有的“文创”内涵。他告诉记者，目前，协会有350多家会员企
业，与大家携手奋进，共同把这个行业做强做大是他的心愿。

然而，为产品包装赋予“文创”价值，并非一蹴而就。柯遵昶
说，接下来，协会将秉承“小协会、大团结”的创会精神，通过会员企
业间互访、组织外出考察、参加省内外展会、开展培训等方式，为会
员企业提供更多沟通交流、学习借鉴的机会，进一步开拓会员企业
的视野，助力“文创”的种子在更多企业中萌芽。

4月 19日，在第二十三届晋江鞋
体博会上，独具特色的世中运形象馆
正式亮相，向市民展示了百余款世中
运特许商品。这其中，就包括由宝辉
珠宝设计和生产的第十八届世界中学
生运动会纪念徽章。

“这枚纪念徽章采用 925银为主
材料，重量大约 6g，外加电镀纯铂
金。背后采用典型的刺马针，配戴
方便且小巧精致，不容易伤衣服。”
肖辉煌一边向记者展示新鲜出炉的
纪念徽章一边介绍道，当公司获悉
将负责设计世中运纪念徽章后，一
场内部头脑风暴随即展开。

“世中运主要参赛对象以中学
生为主，他们正值花季，所以我们
在外形设计上采用了花朵形状，
蕴含着中学生青春洋溢、朝气蓬
勃、勇于拼搏的精神。”肖辉煌表
示，公司设计团队以花朵为灵感，
提取世中运会徽 (LOG0)等相关元
素，不仅让整枚纪念徽章主题突出、
简洁明快，同时也更加贴近学生、更
具活力。

除了外形设计别出心裁外，每

枚纪念徽章还精心搭配了一个装饰
盒，让纪念徽章看起来既时尚又高
档。“我们希望通过这枚小小的纪念
徽章，向更多人展示晋江，让更多人
记住晋江。”肖辉煌表示，世中运作
为一次向世界展示晋江风采的好时
机，公司在设计与生产纪念徽章的
过程中，也充分考虑了纪念徽章的
整体包装细节，想方设法让它成为
赠送或自用收藏的佳品。

多年来，在对“文创+贵金属”领
域的探索路上，宝辉珠宝成功推出过
众多品牌、节日、企事业单位合作产
品，均在市场和业内赢得了良好口
碑。

在肖辉煌看来，晋江是传统产业
非常典型的代表城市，既有厚实的民
营经济基础，又有浓厚的传统文化。
如果在城市发展的过程 中 ，运 用

“文创+”将鞋服、食品等晋江知名
品牌联动起来，不仅可以扩大晋江
城市影响力，让晋江文创名片传播全
国，同时也能让更多“有用”的产品

“有趣”“有艺术性”，让“有趣”“有艺术
性”的文创产品“有用”。

在梧林，人们可以用一场戏、一餐
饭、一个故事去开启闽南记忆之旅。

梧林闽南风情馆将从形、声、闻、
味、触五味，构建“活态闽南”慢生活
场景，古法炮制出醉闽南的生活。其
创始人张志平，出生在泉州惠安，是
一个地地道道的闽南人。他的闽南
风情馆想做“接地气的大众文化”，让
客人能在这里品尝闽南美食、观赏闽
南戏剧、体验闽南生活、搜罗闽南文
化。

人是有故事的人，馆是有故事的
馆。闽南风情馆所在的蔡德越宅始建
于 1928年，占地 500平方米。这是一
间民国风格闽南大厝，二进五开间，无
前埕，大门向西侧开，以线雕、浮雕、镂
雕的石构件装饰。

这里也是梧林“醉闽南”主题线路
中一个十分重要的地点。今后，漫步
到这里，你可以相遇唐代的南音、明末
清初的高甲戏，还有贯穿闽南百年光
阴的古早味道……

“文创+”焕发

晋江经济报：在你眼中，“文创”是什么？
宫琳娜：十几年前我就进入文创行业，我觉得文创不应该单独

作为一个品类，它其实代表的是一种生活方式，凡是承载了空间、
产品并关联人活动的都可以称之为“文创”。

有的人认为，文创就是去做一种旅游商品、旅游产品。实际
上，文创的商品、产品是要跟人相关联的，且一定不是单纯的日常
用品，而是非刚需功能性的产品，代表着刚需之外生活方式的一种
载体，这就需要有一个文化媒介或空间媒介。

晋江经济报：梧林在“文创”方面有哪些特色？
宫琳娜：梧林的定位就是闽侨文化度假目的地，不是商街，卖

的不是产品，卖的是在地文化的体验，在这里有住、有吃、有休闲，
有闽南、南洋最本土的东西。

我们希望把梧林构建成一个流动的美术馆，通过邀请不同的
艺术家，将他们的艺术技巧转化成当地的艺术语言来诠释当地的
文化。比如，闽南民间信仰丰富，我们首个引进的便是专门画神仙
的青年艺术家文那。想想看，一个专门画神仙的艺术家，来到神最
多的地方，会产生怎样的艺术创作。由于我们定位的消费对象是
年轻人，因此我们为他们造出新的神仙——比心神。以前长辈们
是拜神祈福，现在年轻人则是用一个比心的手势来表达，虽然形式
不同，但表达的都是对家人、对自己的爱，这个内涵没有改变，文那
艺术馆——比心神殿就是传统到现代的一个转化过程。此外，我
们采用闽南木雕佛造像的非遗技艺做出比心神雕像，相信这对于
非遗传承的老师来说也是一次有纪念意义的尝试。

度假的客人最想了解、最想买单的不是旅游产品，而是当地的文
化，所以我们做文化行馆，希望用住宿去表达文化，这也是一种“文
创”。“五一”即将开放的梧林青普文化行馆，打造的就是闽南红砖厝、
独栋院落的住宿体验。

此外，我们还立足闽南文化，引进闽南风情馆，作为一个展示
传统文化的空间。梧林还通过“品”来作为梧林文创体验的一个入
口，如引进了青普T—LAB旗下怀纪茶局、榕树下咖啡，构建出一
个茶饮的体验空间，把闽南人对茶的情结，关联到所有的文化体验
里；我们还研发了可以讲华侨故事的“娘惹咖啡”，作为梧林的伴手
礼，讲述梧林华侨的乡愁故事。而所有这些，“五一”都会在梧林呈
现，欢迎大家到梧林来。

近年来，随着消费群体的日渐年轻化，富有“文创”属性的
产品逐渐成为消费者决策的重要驱动。这一点，在贵金属行
业尤为显著。业内人士认为，当“文创”与贵金属碰撞结合后，不仅能让传统匠心技艺得以完美展现，
同时也为贵金属增添了更多价值底蕴。

作为泉州市文化产业优秀人才,泉州宝辉珠宝首饰有限公司（以下简称“宝辉珠宝”）副总经理肖辉
煌不仅专注于贵金属的设计生产，更是在打造精致饰品、礼品之余，赋予了贵金属更多的文化内涵。
在推动贵金属向文创纵深性发展的同时，也为消费者带来更加个性化、更加丰富的贵金属选择。
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梧林：体验式闽南 度假目的地

“未来，设计会是一种生产力，赋予
贵金属以文化创意是一条宽广之路。”
作为深耕贵金属行业多年的资深人士，
肖辉煌对行业的变化有着敏锐的嗅
觉。近日，在宝辉珠宝公司，他向记者
娓娓道来。

“以往，消费者在选择首饰时，更多
关注的是饰品的款式。但随着‘90后’

‘00后’消费群体的兴起，消费者对首
饰的需求已经不再满足于外形了。”肖
辉煌说道，在这一点上，从近年来兴起
的“国潮”“二次元”等文化风潮中就可
窥斑见豹。他向记者举例道，诸如珐
琅、花丝等传统手工艺，以往时常处于
无人问津的状态。可如今，这些传统手
工艺却在首饰上大放异彩，虏获不少年
轻群体的芳心。这背后，正是消费者对
首饰蕴意、文化背景有更多需求的真实
写照。

然而，纵观如今的首饰市场，“同质
化”经营的现象非常普遍——消费者随
意走进一家首饰店，几乎可以毫不费力
地找到款式趋同的产品。那么，如何另
辟蹊径，找到既能满足消费者多元文化
需求，又能突破“同质化”发展瓶颈的道

路？肖辉煌一直在思考。
“现在的市场不断细分，这就要求

我们的产品文化标签要更加鲜明，才能
吸引消费者。”肖辉煌表示，为产品赋予

“文创”价值，不失为一个好办法。在他
看来，首饰行业想做“文创+”之前，第
一要务便是对消费群体进行定位，只有
摸清群体属性，才能进一步细化产品的
市场定位、工艺定位。与此同时，在产
品设计之初，还要统筹考虑产品的蕴涵
意义、历史背景等要素，只有将产品的
文化内涵诠释做到位，才能完成对产品
的强文化植入。

值得一提的是，除了首饰之外，贵
金属的另一个细分领域——文化礼品，
也是宝辉珠宝的主营业务之一。近年
来，宝辉珠宝针对每个城市消费者的个
性化需求，开发了不少彰显当地风土人
情特色的文创产品。“比如我们将晋江
五里桥、民俗特色‘拍胸舞’等元素都融
合到银版画上，佩戴类、礼品类也都有
涉及。”肖辉煌表示，未来在设计生产的
过程中，公司还将大胆地融入创新创意
元素，为消费者带来“文创+”的非凡体
验，让贵金属焕发新光彩。

“五一”到哪里去，到

梧林去！如今，致力于打

造体验式闽南侨文化度假

目的地的梧林传统村落，

吸引着越来越多人的目

光。

在这个600多年的传

统村落中，我们开启了对

度假方式全新的探索，有

向内的回望，也有向外的

延展，有对传统碰撞现代

的尝试，也有对乡愁记忆

新的理解。

梧林传统村落依托青

普核心运营团队，全面梳

理建筑、历史、人文等资

源，构建以“体验”为核心

的活态村落式度假运营体

系。

文那，青年画家，清华大学版画系
毕业，曾任职北京青年报美编，以壁画
创作闻名于国内外，她也是梧林正式
启动“艺术家驻留计划”后引进的首位
艺术家。

2020年，文那前来梧林进行创作，
她的“比心神殿”位于梧林传统村落德
抹宅内。在这里，她完成了在境内外
的第 49个壁画作品，以及牵手有着百
年历史的晋江非遗永和“浙平国”完成
了“比心神”“死心神”两尊神像的雕
塑。

创作之前，文那团队走访了晋江、
泉州、惠安等地，随身带着关于闽南文
化的书籍和杂志，深入探究了闽南的
多元宗教、传统民俗，基于闽南“神仙”
与梧林故事结合衍生出的灵感，将这
次的艺术空间与梧林特色闽南文化元
素得以相融。

据悉，梧林发起一个“MOH——
Museum Of Hokkien，第一个游动的

闽南美术馆”的计划，将依托梧林传统
村落的闽南华侨传统建筑的不同建筑
空间特色，联合知名艺术家打造的闽

南文化主题空间。今后，MOH不仅联
动艺术家，也将携手各品牌以不同形
式参与共创。

今年 5月 1日，梧
林传统村落里的青普
自营业态——青普

文化行馆即将迎来试
运营，它位于村落中央，

由12栋建筑构建而成。
其中，容膝居、万安松

涛是两栋洋楼，皆沿用了过
去的名字。相较古厝，两栋洋

楼被处理得极有色彩感，混搭圆润造
型和藤编元素，南洋风情十足。二楼
的客房皆带有露台，闲时可坐在此处
小憩。

人到闽南，自然要吃闽南味道。
青普文化行馆·晋江梧林的餐厅是 12
栋建筑里最具有社群属性的公共空
间。在这里，游客可以品尝土笋冻、
章鱼、芒果酱油、五香卷、炸菜圆子、

海蜇头、葱糖卷、沙虫和卤鲂鱼等当
地菜色。

此外，在青普梧林行馆，珠连金
苍、摹古印金、宋元遗响、移花入室、明
心茶会、问古寻音……一项项在地体
验，一台台精彩好戏，将依托在地文
化，礼聘当地的非遗传承人、手工匠
人、艺术家、音乐人等为行馆的文化导
师，将闽南深厚的人文魅力悉数推出。

宫琳娜：
文创是一种生活方式

北京青普旅游文化有限公司目的地拓展筹开中心总经
理、青普福建区域公司总经理、清华大学硕士学位，曾任国家
重点项目实验室主管、10年文创工作背景，含括国家重点项
目统筹、文创产品开发、文化艺术策展、人文活动策划及落
地，2016年进入文化旅游人文度假行业。

用好“文创+”
助力印刷产业新突破
专访晋江市印刷行业协会会长柯遵昶

为贵金属植入强文化

梧林文那艺术馆：现代艺术讲闽南神仙故事

青普文化行馆：文化度假目的地

闽南文化风情馆：做接地气的大众文化
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协会风采

人物专访

品一口闽南茶，喝一杯南洋咖啡，
在梧林，你可以用味蕾来感受梧林独
特的闽侨文化。

怀纪茶局是青普梧林自营业态之
一，是青普 T—LAB 系列下 tea板块。
茶局落地在梧林一栋有着百年历史的
闽南传统老宅子，为大家提供专业、舒
适的茶事服务。

除了茶局，在T—coffee榕树咖啡馆
内，游客可尽享南洋下午茶。2020年年
初，青普对传统村落内的自然景观资源
进行文化商业再造，打造出一个集文创
商品展示、售卖、咖啡餐饮等综合型空
间。此外，青普还为梧林研发了一个自
有咖啡品牌——娘惹咖啡，作为梧林的
伴手礼，讲述华侨的乡愁故事。
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