
今年的鞋体博会，鞋纺材料展
区依旧是众多客商关注的焦点。
延续近两年趋势，科技创新仍是主
旋律，参展商们纷纷将企业最新产
品带到展会上。对参展商而言，更
高科技含量的产品才能捕获客商
的眼球，才能在日益激烈的竞争中
争取更多的市场份额。

面对产能提升、产业升级，晋
江众多鞋类制造企业已经走在以
科技创新为驱动的新阶段。

科技赋能产品 参展更有底气
本报记者 柯雅雅

本报讯（记者 柯雅雅）一个集合了当下产业里
新材料、新工艺、新设备、新成果的展馆，究竟能够产生
什么效果？昨日，亮相展会的科技创新馆内人流不
断，吸引了众多观展商。

在过去一年里，晋江市追求科技创新的脚步从未停
止，从客商们身上能感受到科技创新仍是当下的主旋律。

科技创新离不开科研平台的“智力支持”，本届科
技创新馆创新性地把晋江十大科研平台均引入馆内，
向客商们展示各个平台的科研成果。

中国皮革和制鞋工业研究院（晋江）有限公司与广
东意华鞋业科技研究院联合研发推广的智能化制鞋模
组线就吸引了大量客商的眼球，“该生产线包含机器视
觉喷胶工作站、智能打磨工作站等智能化系统，能够实
现不同形体的鞋类产品共线生产，还可以改善生产环
境，降低劳动强度。”广东意华鞋业科技研究院业务经
理李旭东告诉记者，该生产线是根据当下鞋业生产需
求历经半年研发的，首次在展会上亮相，“该项目也是
我们和皮革院晋江院合作的第一个项目，未来双方还
将在鞋业自动化上进行更多探究。”

而另外一边，东华大学技术转移中心和鸿彩飞扬
公司展示的工业级数码印花打纸设备；海西纺织新材
料工业技术晋江研究院带来高强高模聚乙烯纤维、高
强力聚酯工业丝；中科院泉州装备制造研究所开发的
智能跟随机器人、晋江-哈工大机器人研发中心研发
的室外巡逻机器人等均备受客商关注。

除了展示晋江市的科技创新产品，本届鞋体博会
科技创新馆还邀请了中国皮革和制鞋研究院有限公
司、陕西科技大学、黎明职业技术大学制鞋专家为来访
的企业提供专业化的服务,同时全国技术转移公共服
务平台海峡中心的专家，也将在展会期间为企业提供
高新技术企业认定和技术合同登记咨询。

上述负责人表示，在过去一年里，晋江市追求科技
创新的脚步从未停止，晋江市深入实施创新驱动发展、
人才强市战略，紧紧围绕决胜国家创新型县（市）建设、
突破科技体制集成改革、推动科技创新高质量发展超
越三大任务开展工作，并不断取得新发展、新突破。

十大科研平台
集中亮相科技馆

本报讯（记者 吴晓艳） 第二十三届中国
（晋江）国际鞋业暨第六届国际体育产业博览会
开幕，各鞋材参展商纷纷展示出自家的主打产品
及最新技术。在鞋材界颇具名气的泉州爱丽卡
新材料科技有限公司，此次也带来了公司 TPU
纱线、尼龙丝等系列热门产品，吸引了不少客商
驻足咨询。

在爱丽卡展位上，其纱线业务经理洪金针刚
接待完客户，稍作休息。就在不久前，他们刚刚拓
展了几个新客户，也有不少老客户前来询问新产
品事宜。

“TPU系列产品是我们最为热销的，也是前来
咨询最多的。”洪金针告诉记者，公司一直在TPU
材料的研究上持续投入，所生产的TPU薄膜、TPU
纱线等产品也在不断进行提升，受到许多客户的
青睐。

除了带来热门产品，此次爱丽卡还带来了今
年新研发的尼龙丝产品——防火纱线。据介绍，
此款产品属于特种、功能纱线，具有耐高温特点，
离火自息强度达 8.5N。可以起到很好的防火作
用，不仅适合用于做防火织带，还可运用到消防
服、防火鞋等的制作。

“要想持续发展，产品就要跟上市场的动态，
要不断推陈出新，多样性发展。”洪金针表示，对
于企业而言，如果没有新产品推出，在市场上就
缺乏吸引力和竞争力。相对而言，只有不断拿出
新产品，让客户有新鲜感，对产品有信心，才可
以掌握市场的主动权。“爱丽卡在产品创新上永
不停歇，接下来还会继续对功能纱、环保纱进行
探索开发。”

多个新品受热捧
爱丽卡展位客商群至

本报讯（记者 柯国笠）
近日，在晋江鞋体博会上，晋江
青商会以专馆形式首次参展，
并以“晋江青商 x2050”为主题
亮相。青年企业家们带来体育
科技、体育服务、体育时尚等体
育产业相关项目参展，展现晋
江青年在体育产业的积极探
索，吸引更多青年参与产业城
市未来发展。

将 2050大会“搬到”晋江，
是晋江青商会参与本届鞋体博
会的初衷之一。据悉，2050大
会是由阿里巴巴云创始人王坚
博士发起，吸引全球数千名青
年科技行业优秀代表共聚杭州
云栖小镇。2018年，晋江青商
会作为首个青年商会组织，受
邀参加，发掘全球科技魅力的
同时，展现晋江青年昂扬面貌，
并多次与“2050”互动，在晋江、
杭州两地架起桥梁。

据悉，此次青商会展区主
要分为商会体育产业相关企业
展区、晋江青商 x2050展区、综
合大厅三个模块。

在商会体育产业相关企

业展区，青年创业者杨超带来
自 创 品 牌 SUPER YOUNG。
杨超之前是一名 CBA职业球
员，退役后，一直在找创业方
向。这两年，他创立了品牌
SUPER YOUNG，定 位 为 时
尚、运动。

不仅是篮球装备，此次青
商会部分会员带来的企业产品
展示，均以潮流、时尚、环保为
概念，这也契合年轻一代的追
求。

“我们产品采用的是可回收
面料，回收塑料瓶、塑料袋这些
对环境有污染的材质，然后做成
塑料米，再做成纱线来织成衣
服。”晋江市绿丰服装商贸有限
公司总经理洪艺菡表示，绿色环
保纤维是未来纺织产业的大趋
势，也是青年关注城市产业未来
发展的重要方向。

年轻品牌“左右力量”创始
人丁仁豪则专注于篮球类目的
功能性袜子。“我们做的袜子把
很多工艺不同的材料，结合一
些潮流元素，比如球鞋、故宫的
形状、色彩等元素，把故事和文

化融入产品中，呈现出更多创
新的概念。”丁仁豪说，一双袜
子也可以做出花样，当下年轻
人对于袜子的需求变得更潮、
更时尚，这也是年轻人表达态
度的一种方式。

“鞋体博会是晋江一年一
度的盛会，每年都有不少会员
企业参加，但是以青年、科技、
未来为主题的商会整体形象出
现在展会上还是第一次。”晋江
青商会相关负责人表示，此次

展出不仅是为了展现青年企业
的 科 技 创 新 面 貌 ，而 且 与

“2050”大会遥相呼应，希望激
发更多年轻人关注晋江产业未
来的发展。

值得一提的是，该展位在
展出包括森耐特、左右力量、
SUPER YOUNG等体育装备产
品的同时，也推介了包括斑马
邦、邦教练等在内的体育服务
方案，展现出晋江体育产业的
全生态和产业延展性。

激发青年关注科技力量

晋江青商携新锐产品首秀鞋体博会

本报讯（记者 吴晓艳）
19日，第二十三届中国（晋江）
国际鞋业博览会分论坛暨晋江
鞋业行业高峰论坛在国际会展
中心举行，来自全国各地的近
200名嘉宾共聚一堂。会上，
由晋江市跨境电子商务协会、
成都市跨境电子商务协会、温
州市跨境电子商务协会、宁波
市跨境电子商务协会、惠州市
跨境电子商务协会、东莞市跨
境电子商务协会、河北省进出
口商会组成的中国智能产业跨
境联盟正式启动。

“目前，海外市场上鞋类热
销品类有哪些？”“鞋服行业未

来的市场有哪些商机？”“后疫
情时代的跨境电商，中国卖家
的机会在哪里？”“晋江鞋企该
如何跨境出海？”……论坛上，
来 自 亚 马 逊 、Lazada、eBay、
Wish、出口易等跨境电商的行
业精英纷纷发言，共同探讨在
新竞争环境下，晋江制鞋业未
来发展、晋江制造迈向晋江智
造、晋江的鞋业企业通过跨境
电商拓展海外市场、走出外贸
困境等议题。

据悉，历经几十年发展，晋
江已经成为中国五大制鞋基地
之一，运动鞋和旅游鞋的产量
占全国总量的 40%左右，占世

界总量的20%左右。但是作为
一个发展较为成熟、市场较为
稳定的行业，国内成品鞋的价
格已经有比较固定的范围区
间，整体区间上涨较为缓慢。

而外贸方面，国际市场整
体依然处于低位运行。特别是
2020年新冠肺炎疫情暴发以
来，外贸出口受到严重打击，未
来一段时间内，制鞋业的发展
仍旧受到影响。

“国家出台了很多发展跨境
电商的政策措施，包括晋江政府
也有相应的鼓励政策，希望晋江
企业在大力发展制造业的同时，
也要抓住风口，把握时代和机

遇，积极拥抱跨境电商。”晋江
市跨境电子商务协会会长、晋江
市网商会会长斛辉表示，近几
年，中国的跨境电商发展增速已
经超过一般贸易和加工贸易，成
为全球最主要的跨境电商市场，
同时也成为推动中国外贸增长
的新引擎。而制鞋业的未来在
跨境电商市场上有着无限可能，
希望晋江的企业也能抓住机会，
闯出一片“蓝海”。

此次论坛，由晋江市国际
贸易促进委员会、晋江市国际
商会主办，晋江市展务有限公
司、晋江市跨境电子商务协会
承办，晋江市商务局指导。

中国智能产业跨境联盟启动

2
编辑_柯国笠 校对_朱培玲 设计_李江龙 电话0595-82003110 2021年4月21日 星期三

让客商感到惊喜的是，来晋江鞋体
博会，不仅能找到鞋材领域相关的材
料，还能有不少意外收获。晋江众多企
业在强化专业领域属性的同时，也通过
科技创新寻求多元化发展。

从事瑜伽垫制造的客商王先生就
在鑫邦科技展位找到了更加均匀、更加
环保的色母，“我们除了制造瑜伽垫也
生产儿童地垫，这些亲肤性强的产品对
环保都有着更加严苛的要求，生产过程
中需要使用EVA色母丰富产品色彩，这
也就对色母材质提出了要求。”

丁清景告诉记者，原先企业只能生
产出用于制鞋领域的色母，这几年经过
不断地科研投入，现如今不仅可以生产
出应用于塑料制品、化学纤维、无纺布
的化纤抑菌抗菌母粒，也可以生产出应
用于食品接触的塑料、化纤制品的抗静
电母粒。

“鞋材领域的产品一直是我们的强
项，但在去年军工类产品、体育用品类
产品都有了极大的突破，依靠科研创新
持稳了我们的业绩。”晋亿鞋材生产部
经理丁裕源告诉记者，体育用品类产品
业绩占企业去年整体业绩的 10%以上，

“今年我们在展会上也展出了瑜伽砖、
瑜伽垫等系类产品，并意外得了意向客
单。”

据了解，晋亿鞋材还不断涉足新领
域、开拓新市场，新开发了应用于建筑、
冷库、汽车、船舶，以及儿童智力玩具、
旅游用品等领域的EVA特种材料，并深
受客户和消费者的喜爱。

从最初的 TPU彩色高低温热贴膜
的生产，到涉足发泡、网布、鞋底、箱包、
皮带、服装等领域，泉州市星达鞋服材
料有限公司早已覆盖完整的产业链配
套。

“如今早已不是靠价格优势赢得客
户的年代，产品的更新速度够快、研发
创新能力凸显才能吸引更多优质客
户。”星达总经理庄刚松告诉记者，“公
司多元化发展增加了企业竞争力，各个
板块产品促进了公司业绩稳健增加。”

“企业多元化发展在分散企业单一
经营风险的同时，还使得企业内部资源
实现共享，扩大经营效益。”业内人士指
出，其实企业多元化发展也是企业实力
增强的体现，晋江能从传统鞋业制造集
群地发展成为体育之城，这也恰恰说明
了制鞋制造基础的夯实与升级。

消费者的意向正在影响市场
的风向，不少鞋服企业把生产环保
型产品列入自己的产品清单中。
今年展会上，不少企业在展位上加
强了“环保”“绿色”元素，希望以此
揽获更多客商。

“去年年底我们拿到了GRS认
证，此次展会我们特地突出这一元
素，获得了不少客商的青睐。”晋江
富乐鞋材有限公司李东升告诉记
者，这么多年以来，富乐的产品就
是围绕海波利、记忆绵、大力绵及
欧索莱这四类产品在不断做创
新。除了对产品品质精益求精外，
如何让产品更加环保也进行了大
量的研发投入，“我们很大一部分

产品是外贸出口，加之当下行业也
提出了更多要求，客商更倾向于更
具环保的产品。”

在福建省晋江市树辉鞋材有
限公司的展位上，可回收面料吸引
了不少客商驻足，“市场上已经推
出了整双鞋子可回收的新环保概
念，废弃鞋子经过分解，可实现材
料的再回收生产利用。”树辉鞋材
总经理丁树从告诉记者，此次推出
的可回收面料便是基于此推出的
产品，已经运用于网布、中底布、牛
津布、毛绒、飞织等多个领域，“我
们领先于市场推出的产品着实受
到客商的肯定，也有不少客商有进
一步合作的意向。”

除了可回收面料，过无氟防水
布料也成为树辉鞋材炙手可热的
一款产品，“我们这次升级的防泼
水、防虹吸处理工艺对于面料、飞
织鞋面、鞋带、织带的防水处理效
果良好且稳定，渗透性也更强，具
有高度的弹性，性价比更高。”丁树
从介绍，防泼水、防虹吸处理工艺
目前在国外一些户外品牌用得比
较多，大多用在户外登山、雪地靴
等产品上，但随着这项工艺越来越
成熟，它也渐渐被用于鞋子、帐篷、
服装中。

已经连续参与多年鞋体博会
的晋江市昌溢鞋材贸易有限公司
(以下简称“昌溢鞋材”)展示的产品

也在强调环保属性，并重点推出环
保无溶剂超纤。据昌溢鞋材总经
理林思妹介绍，该产品采用全球领
先的独特工艺，研发生产过程中不
需要用 DMF 溶剂，真正实现了
DMF零残留，不含铅、汞、铬、六价
铬等有害物质，能够满足婴儿、孕
妇等特殊人群的穿着需求。

业界人士指出，消费者对于
可持续发展和纯天然成分商品的
需求会随着时间不断增加，相较
年长消费者，更具环保意识的年
轻人将成为推动这一流行趋势的
主要动力，未来不论是品牌还是
供应商，在环保领域均有更大的
探索空间。

首次参展晋江鞋体博会，展位客商就络绎不绝。这
出乎了福建鑫邦新材料科技有限公司总经理丁清景的
意料。

据悉，此次鞋体博会鑫邦科技重点展出了EVA色
母粒、EVA发泡用色砂、PP色母、PET色母等制鞋领域
色母。

“不少来自山东、浙江等地的客商对我们的产品
表现出了极大的兴趣，并对产品进行了详细了解。”
丁清景告诉记者，从客商咨询的问题中，他发现客商
对产品的专业度越来越高，会详细询问产品本身的
各项指标，运用于生产过程中可能遇到的问题，“这
些问题的背后，实际上是客商对企业科技能力提出
的要求。”

已经连续多届参加晋江鞋体博会的泉州市鼎鑫鞋材
有限公司也有着同样的感受。“今年一直在不断升级的
PU透气棉仍是客商最感兴趣的产品。”鼎鑫鞋材总经理
陈丽羚介绍，PU注塑棉是MDI体系发泡，与普通棉TDI
体系发泡不同，其技术含量更高，需要更成熟的技术。

“我们不断对PU透气绵投入研发，希望以领先市
场的科技水平，把它打造成企业的核心产品。”陈丽羚
告诉记者，这几年公司研发能力的提升确实帮助企业
产品扩大了市场占有率，而在产品选择上客户也越发
倾向具有科技含量的产品。

而在盛发(福建)科技鞋材有限公司的展位上，今
年推出的新品 TPU2D网布就获得了不少意向订单。

“其实不仅仅是TPU2D网布，我们自主研发设计生产
的具有温变、夜光、反光等多种科技含量、创意性的产
品也受到了客商的欢迎，尤其是具有潮流设计元素的
产品。”盛发鞋材经理丁婉玉告诉记者，产品年轻化是
趋势，透过科技创新的植入，公司产品也在这一方向显
示出了优势。

从当下消费终端反馈来看，具有科技属性的产品
确实获得更多市场话语权。对于供应商企业而言，具
有科技属性的材料才能获得品牌端的认可，如此背景
下，供应商企业其实已经达成共识，要占据更多市场份
额更需要科技创新。

占据市场份额 更需科技创新

科技创新赋能
企业多元发展

市场需求驱动 环保材料上市

展会上，新材料、新科技产品受到客商的普遍关注。 本报记者 董严军 摄

观展商对爱丽卡产品产生浓厚兴趣。

本报记者 董严军 摄

晋江青商会展位上，各类产品受关注。

科技馆内陈列着多种科技研发产品。
本报记者 董严军 摄

本报记者 柯国笠 摄


