
本报讯（记者 施珊妹）“哇，那家是什
么企业？我路过 4 趟了，每次都是这么多
人。”循声望去，泉州市星达鞋服材料有限公
司展位上人潮涌动。

“我们的激光雕刻机，是首次在鞋体博会
上亮相。”泉州市星达鞋服材料有限公司总经
理庄刚松告诉记者。

设备的现场演练，将星达鞋材的产品特
性淋漓尽致展现。只见工作人员按下按键，2
秒后，一枚集黑黄粉三色为一体的蜜蜂标签，
便已栩栩如生雕刻好。“你看这是三层的，图
案的深度可调节，所以雕刻出来的花纹立体
感十足。”庄刚松表示，虽然星达是做鞋服材
料的，但将设备带来现场演示，给客商一目了
然的感受。该激光雕刻机精细度极高，可以
精细雕刻0.2毫米的产品。

在星达展示的产品中，服装刻字膜被客
商“翻牌”的次数最多。

“我们将之前用在鞋子上的高低温膜，通
过工艺创新，运用到服装上。定位更精准、颜
色更丰富、细节更精致。服装刻字膜的问世
和升级，引爆市场。”庄刚松告诉记者，这几年
服装刻字膜呈现爆发式增长，许多来自全国
各地的客户，更是拿着现金排队等货。这种
客户拿着现金来买产品的情况，在星达过去
经营鞋材的订单模式里甚为少见，可见产品
的吸引力。

庄刚松补充介绍，服装刻字膜取代了传
统的胶印产品，不仅环保，产品纹路效果亦更
加立体。过去服装产品的图案大多是印刷
的，很容易出现裂开的现象；而星达的服装刻
字膜，不仅品质更佳，还提升50%~70%效率，
节省时间和空间，尤其适应电商服装企业的
快反要求。服装刻字膜在工艺上不断精进，
与彩喷、烫钻相结合，附加值更高。

星达在生产服装刻字膜时显得游刃有
余。“服装刻字膜的物化性要求不如鞋材的苛
刻，鞋材不仅要求耐水性，还需要耐折、耐撕
裂、耐黄变等。”

将鞋材的工艺用到服装上，使星达的产
品品类得到扩宽。在服装领域总结了经验，
星达也会将其灵活运用到鞋材上。

“你看这款打印出来的刻字膜，可以根据
客户的需求进行定制。然后再将不干胶撕
掉，并用热压技术烫到鞋面上。产品的黏性
很强，且纹路十分立体精致，是这几天客户比
较感兴趣的鞋面之一。”庄刚松在向记者介绍
时，来自温岭的不少客商也纷纷靠前倾听，并
表达出极强的合作意向。

事实上，这些年来，凭借着卓越的创新
力，星达早已成为众多一线品牌的核心供应
商。而今，星达的创新不是停留在“只要是客
户有需要，就能高效、稳定输出产品”，而是

“想在客户前，时刻为客户创造惊喜”。
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本报讯（记者 柯雅雅）本届鞋
体博会上，不少企业在展位上突出了

“环保”“绿色”元素，希望以此揽获更
多客商。拥有众多环保产品的晋江富
乐鞋材有限公司也在展会上积极向客
商展示企业的环保理念与科技实力。

“去年年底我们拿到了GRS认
证，此次展会我们特地突出了这一
元素，获得不少客商的青睐。”富乐
鞋材董事长李东升告诉记者，多年
来，富乐的产品就是围绕海波利、记
忆绵、大力棉及欧索莱这四类产品
在不断创新，除了对产品品质精益
求精外，围绕让产品更加环保，公司
也进行了大量的研发，“我们很大一
部分产品是外贸出口，加之当下行
业也提出了更多要求，客商更倾向
于更具环保的产品。”

展会上，李东升拿起产品向记

者讲解，“比如我们展位上不断改良
升级的海波利得到了众多客商的关
注，其利用先进设备和技术，将各种
回收泡棉处理后加入特种原料，并
使用特殊工艺聚合而成，具有良好
的吸汗、透气、防臭、缓震、防霉抗
菌、环保等特点，就深受客商喜爱。”

记者注意到，在富乐鞋材展会
上，样本册上每一个样品除了标注
产品名称和代号外，密度、硬度、拉
力、延伸率等各项指标均被准确标
注。“这样方便前来展位的客商了解
我们的产品。针对客户需求，我们
还会推荐适合的产品。”李东升表
示，除了专注鞋垫外，富乐近年来还
主动介入健康防护材料，主打欧美
市场流行的高密度防护棉制成的护
膝、护头、护肩等健康产品，市场前
景广阔。

本报讯（记者 施珊妹）昨日，记者来到第二十三届
中国（晋江）国际鞋业暨第六届国际体育产业博览会现
场，“英姿林立 泳动未来”的泳装展区很是热闹。大
兴、奔浪、号手等十来家晋江市泳装产业协会会员企
业参加本次展会。

“我们今年携海唯朵、B.DUCK 两个品牌参
展，吸引不少客商问询。”号手服饰海唯朵跨境
负责人曾树枞告诉记者，两天的展会中，咨询
做跨境业务的客商最多。今年亦是海唯朵
作为独立类目参展的第一年。在过去的 5
年中，海唯朵的跨境业务增速明显，成为
不少客户的选品首选。

这种趋势还在持续。受新冠肺炎
疫情影响，喜欢到线下采购泳装的国
外客人，改变了传统的购物习惯，网
上购物成了居家者的时髦下单方
式。在这一背景下，跨境电商迎来新
的发展机遇，亦为泳装出口带来新的增
长点。

曾树枞告诉记者，去年到今年，泳装的
跨境业务增量尤为明显，而鞋体博会现场，前
来咨询的这类客商亦成为主流。“他们对公司
是否有现货及公司背后依靠的供应链能力，有较
大的要求。具备自己的研发能力，提供款多现货，
能快速反应的公司，更能赢得这类客商青睐。”

这样的现象，在奔浪同样可见。
“你们能不能支持一件代发？”“东南亚市场，你们

有什么优势？”……鞋体博会上，奔浪人事部主管助理蔡
先生被问到的问题不外乎如是。

蔡先生告诉记者，公司3年前便开始自主操盘亚马逊
平台，而 Shopee、lazada等东南亚市场平台亦运营多年。
当客户提出细分市场一件代发需求时，自己一下子就能判
断客户属于哪类人群。这类客户对于单款产品的数量要
求不多，更喜欢偏向中低档定位、质量过关的现货产品。

“你们可以做背心款泳装、沙滩裙吗？我们主要是做
南美市场的，过去主要以鞋为主，现在也在找泳装等配
套产品。”在大兴展位上，一名客商带着产品前来，直言
需求。

原来，这名客商在博览会上走了一圈，参观了
各家展位，发现大兴所展示的产品与自己所需最
为匹配。

“我们此次展出的包括泳装、冲浪服、运动
瑜伽、睡衣等产品。客商们对于这些产品的
共同诉求是舒适度，所以我们在选品上也往
这上面靠。”大兴相关负责人胡冰表示，如今
消费者对于穿着的体验感要求越来越高，公
司在面料、手感上下足功夫，严把质量关。
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本报讯（记者 柯雅雅）第23届晋江鞋体博
会首次在晋江国际会展中心举行，此次展会吸引
了不少新的参展企业加入，晋江市晋亿鞋材有限
公司便是其中一家。

“往年的鞋体博会即使没有设展位，也都会以
客商的身份参与，看看展会出现的新材料、新科
技。”晋亿鞋材生产部经理丁裕源告诉记者，今年
企业改变了角色，首次以“参展商”的身份参与，

“这两天的参展效果超出我们的预期，不少省外的
客商来到我们的展位，对我们的产品表现出了浓
厚的兴趣。”

在晋亿展馆里，陈列着众多产品。其中，超柔
软系列发泡受到众多客户的关注。“该系列产品的
静压、压缩比等多项物理指标都超过一些国际大
牌，具有弹性好、超柔软、比重轻等特性，其制成的
鞋垫能给予穿着者非常舒适的脚感。”丁裕源告诉
记者，该系列产品已经扩展出4个子产品，如今的
晋亿不是被动地跟着市场潮流开发产品，而是站
在行业源头的引领者角度，为行业不断注入新工
艺，把更多的创新产品或者工艺提供给品牌商，与
品牌商共同成长。

“一款加入艾草成分的鞋垫，也成为我们展会
的热品。”丁裕源介绍，该产品经过不断研发改良后
首次在鞋体博会上推广。当下，晋亿鞋材还不断涉
足新领域、开拓新市场，新开发了应用于建筑、冷
库、汽车、船舶，以及儿童智力玩具、旅游用品等领
域的EVA特种材料，并深受客户和消费者的喜爱。

本报讯（记者 柯雅雅）已经连续多年
参与鞋体博会的晋江市树辉鞋材有限公司的
展位上，客商川流不息，“这两天展位上所有
的业务员都忙碌起来了，向客户详细介绍着
企业产品。”树辉鞋材总经理丁树从告诉记
者，此次在鞋体博会展出的众多新品受到市
场追捧。

“企业已经获得了GRS认证，此次我们展
会也着重凸显这一元素。”丁树从告诉记者，这
次展出的可回收面料，吸引了不少客商的驻
足，“市场已经推出了整双鞋子可回收的新环
保概念，废弃鞋子经过分解，实现材料的再回
收生产利用。我们此次推出的可回收面料便
是基于此推出的产品，已经运用于网布、中底
布、牛津布、毛绒、飞织等多个领域。”丁树从指
出，领先于市场推出的产品着实受到客商的
肯定，也有不少客商有进一步合作意向。

除了可回收面料外，过无氟防水布料也成
为树辉鞋材炙手可热的一款产品，“我们这次升
级的防泼水、防虹吸处理工艺对于面料、飞织鞋
面、鞋带、织带的防水处理效果良好且稳定，渗
透性也更强，具有高度的弹性，性价比更高。”丁
树从告诉记者，公司早在多年前便研发出防泼
水、防虹吸处理工艺，但是之前只能做到“三防”
的整体效果，也就是“防水、防油、防污”，最大的
缺陷就是不够透气，不够环保，“此次升级之后
的防泼水、防虹吸处理工艺在‘三防’的基础上，
可实现高透气，并且达到无氟标注。”

“具有科技属性、环保属性的产品是目前
市场的主流。”丁树从告诉记者，不论是在此
次展会上，还是在与越来越多的品牌企业的
深入合作中，大家都意识到，除了能生产出对
方需要的高质量产品外，还需要有创新性产
品提供给对方，这样才能建立更长久的合作
关系。

本报讯（记者 施珊妹）“这个
设备几个人可以操作？”“这款设备
有什么优势？”“这台设备具体规格
多大？”……昨日午饭时间，益昌鞋
机展位上人头攒动。

如何省人工，哪台设备用工少，
成为客商最关心的问题。“我们今年
展出的产品，便在于解决客户痛
点。”益昌鞋机总经理陆廷栋告诉记
者，降本增效是鞋企所求，而在缺
工的背景下，可替代人工的自动化
设备便成为香饽饽。

其中，精益双层红外线贴底生
产线、四工位压底机这两款设备，可
谓是鞋体博会上的“人气王”。

“近来客户大多选择下单精品
流水生产线，这类设备能满足工厂
对于车间空间、员工数量、订单模式
等灵活多变的要求。”陆廷栋告诉记
者，过去的订单结构一般是款式少
单量大，这种订单比较适合大线生
产，变化不大、产量高。但现在的订
单趋向于多款式少数量,用以前的
传统大线生产的话就会造成能耗
高、效率低等各种浪费。而且大线
需要的员工大多在 45~60人不等，
很多企业都实行保底工资制，人力
成本将居高不下，让企业承受不
起。而精益生产线则刚好能解决以
上问题，实现灵活排单，20人左右
就可以开线。

同样抢手的还有四工位压底
机。现场，一名员工站在固定位置，
轻轻按下按钮，便可以同时操作四
个工位的压底机。能够实现如此轻
松的操作，是因为这些压底机可以
实现“自转”。

陆廷栋介绍，过去一个工人最
多可同时管理 2台压底机，且要求
这个工人要不断地在不同的机台之
间来回走位，有一定的操作难度且
较为辛苦。如今工人只需要站在一
个固定的地方，机台会自动旋转，操
作简单。

这款产品深受现场客商的喜
爱。晋江一外贸企业告诉记者，由
于国外客户对产品的品质有着严格
的控制，压底一般需要 15秒，但许
多企业的员工为了绩效都匆匆压个
2秒就将鞋子拿走，导致产品难以
通过压力测试。这款设备极大地解
决了这一问题。陆廷栋指出，因为
品质更有保障，有的国外客户甚至
会指定代工企业必须采用这类压底
机。

受大环境影响，制鞋企业的利
润越来越低，企业不得不精打细算
起来。在这一背景下，多工位旋转
式压底机也因为它的省电，受到客
户的青睐。“在同样的工作量下，多
工位旋转式压底机能够让工厂流水
线少用机台，机台的电机耗电也就
节省下来了。一年下来，能够为企
业节省 20%的电费。”陆廷栋说，这
对于任何企业来说都是一笔相当可
观的“经济账”。

本报讯（记者 施珊妹）“这款仿超
纤手感很不错，能不能让我带块样品回
去？”昨日，记者来到健友皮革位于第二
十三届中国（晋江）国际鞋业暨第六届国
际体育产业博览会的展位时，客商正在
积极洽谈。

记者了解到，展会两天来，极具针对
性意向、现场带走样品的客商不在少
数。“来自山东、河北、河南、浙江的新客
户很多，总体人流量比往年多了一倍。”
健友皮革总经理丁俊雄告诉记者，今年
参展的面积比往年大，位置亦更好，故而
效果也更佳。

在健友展示的拳头产品中，仿皮仿
超纤系列、可回收系列产品最受客商瞩
目。

丁俊雄向记者介绍，仿皮仿超纤系
列主要运用于运动、休闲鞋。该系列产
品于去年年底开发，今年在市场中大力
推广。一面市，便好评不断。“得到市场
反馈，主要还在于产品的物化性。”丁俊
雄告诉记者，仿皮仿超纤系列产品可达
国际品牌环保标准要求。此外，其剥离

度好，耐折、耐磨，性能优越。
而可回收系列，则是一款历经近一

年才开发而成的创新产品。丁俊雄表
示，该系列产品生态环保，不含溶剂、不
含 DMF，可再生、可降解；且具有高剥
离、耐水解、耐黄变的特点。值得一提的
是，该系列产品还具备极其优异的折痕
恢复性，可运用于运动、休闲鞋。

事实上，低碳环保，可追溯，不仅顺
应“绿色”和“环保”的市场要求，还使得
企业更具技术壁垒。丁俊雄告诉记者，
这也意味着，企业更具市场竞争力。

展会期间，如果遇到意向明确的客
户，丁俊雄总会把他们引到总部。“鞋纺
城‘直通车’往返鞋体博会和鞋纺城，免
费接送参展的鞋材客商至鞋纺城参观采
购。鞋纺城还专门配备了工作人员进行
接待讲解，及时了解客商采购需求并引
导其至市场专区，最大程度实现贸易对
接。”在丁俊雄看来，直通车极大地方便
了企业，能够让企业在展会上的客流在
最短时间内最有效地转化。

“这是一个讲究快时尚的时代。我
们也希望最快的时间内，加深客商对于
我们的印象。总部的产品显然更丰富、
全面。”丁俊雄说。

作为一家以时装、休闲鞋面料设计
开发为主，以生产、销售、贸易为辅的企
业，健友皮革的创新能力在业内首屈一
指。“供应商不能因为供货不及时，而影
响企业生产。”深知其中重要性的健友皮
革，供货周期总能做到行业前列；灵敏的
市场嗅觉，让健友皮革总能快速捕捉信
息并及时反馈；基于强大的供应链，健友
皮革总能快速反应。坚持内销、外贸两
脚并行，健友皮革以严格的质量管理保
证产品供货，广获国内外客户好评。
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富乐鞋材：环保产品深受客商喜爱
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