
颜值当道 主动应对多样化市场

随市而动 迈向新时代科技加持 成品鞋提升附加值

科技和颜值打头 成品鞋迈向发展新阶段
本报记者 柯国笠

本报讯（记者 柯雅雅）“这些产品好有特色，是
专门针对世中运设计的吗？”“哪里可以购买到这些产
品？”……鞋体博会第一天，世中运形象馆便吸引了众
多参展企业、采购商的驻足参观，不少企业还就赞助、
特许的具体内容及合作形式与现场工作人员进行沟
通交流。

“此次鞋体博会我们专门设置了世中运形象馆，
集中展示特许商品，推广晋江世中运品牌。”世中运财
务与市场开发部相关负责人介绍，此次亮相的特许商
品，不乏徽章、文化衫和剪纸、灯笼文创产品等大众期
待的代表性产品，力绿、蜡笔小新、福派园、爱乡亲等
多家全国知名品牌加入特许经营的大家庭。除已发
行的奔浪系列陶瓷茶具外，其余均是“首发首展”新款
特许商品。

据介绍，截至目前已成功签约14家特许生产
企业，开发 120多款特许商品单品。该负责人表
示，特许商品作为世中运品牌宣传的重要载体，下
一步要适应办赛需要和大众消费需求，加大多种
类多价位特许商品开发力度，布设特许商品线下
零售店和官方网店，推动特许商品“走进寻常百姓
家”，最大限度方便广大消费者选购。

据悉，全民健身中心旗舰店和五店市、晋江宝
龙广场、梧林传统村落、金锭慈善大厦等四家专营
店基本完成店铺主体结构装修，正在加快推进货
柜搭建和产品上架，其中全民健身中心旗舰店预
计4月27日开业。

“与此同时，我们还在世中运形象馆发布世中
运市场开发资源和招商赞助政策。”该负责人介
绍，世中运市场开发计划由赞助计划、特许经营计
划和票务计划等部分组成。赞助计划是企业营销
展示的最佳平台，特许经营计划参与度最广，票务
计划则对体育迷们最有吸引力。“我们希望借助鞋
体博会这一平台，并以此为契机带动更多优秀企
业参与世中运，引导社会公众的关注、选购特许商
品，共同为世中运助力添彩。”

众多特许商品“首发首展”
世中运形象馆人气爆棚

本报讯（记者 柯雅雅）4月19日，第二十三届中国
（晋江）国际鞋业暨第六届国际体育产业博览会正式开
幕，4月19日，晋江经济报创刊15周年，本报特地为创刊
15周年而录制的祝福视频——《晋江经济报》15岁了，同
步亮相鞋体博会指数馆。

“每年的展会都会碰到辗转于各个展馆的记者。”
“记者笔下的文字是我们了解展会的途径。”“盛大的展
会没有记者的报道似乎是不完整的。”……视频记录着
晋江经济报 15年的点滴，让来往的客商、参展商们驻
足观看，感受晋江经济报创刊15周年的喜悦。

“时间真快，记者都采访报道我们企业七八年了，一
直保持着行业信息的交流。”前来参展的福建鑫邦新材料
科技有限公司总经理丁清景说，“视频充满着朝气，也折
射出了媒体人的特性。媒体人走在各个行业的前端，捕
获最新资讯，这是社会发展不可或缺的环节。”

对晋江经济报的认同，浔兴、晋工机械、柒牌、利郎、
凤竹纺织、信泰集团、茂泰鞋材、健友皮革、泉州晋江国
际机场等众多企业更是特地送上祝贺版面来表示。

信泰集团执行董事许金泰表示，晋江经济报也是
一个成长中的品牌，用新闻媒体的专业能力塑造自己，
期待晋江经济报能给予大家更多的“精神食粮”。

晋江经济报15周年庆视频
亮相鞋体博会

本报讯（记者 吴晓艳）昨日，在第二十三届
中国（晋江）国际鞋业暨第六届国际体育产业博览
会中，晋江世中运主题即开型体育彩票销售处，吸
引了不少参展商光顾。

据了解，此次活动由世中运执委办与泉州市
体彩中心共同主办。活动共设置了2项福利，广大
市民朋友可通过花费一分钱领取世中运特许商品
礼品，此外购买世中运主题相应价值的彩票，还可
以获得对应的世中运大礼包。

“彩票的面值不大，共设有5元、10元、20元三
种，最高奖金分别为 10万元、25万元、100万元。
也是想通过这样的活动形式，扩大对世中运的宣
传。”晋江市体育局党组成员、四级主任科员许自
毅告诉记者。

晋江世中运主题
即开型体育彩票亮相展会

本报讯（记者 王诗伟）昨日，第二十
三届中国（晋江）国际鞋业暨第六届国际体
育产业博览会（以下简称“鞋体博会”）正式
启动。作为晋江专业鞋纺市场，晋江国际
鞋纺城专门在展馆内设立展览专区，组织
18家专业鞋纺企业、共计76个展位抱团参
展，集中展示各类新款、优质的鞋纺原辅材
料，打造一体化产业链展销平台。

为帮助市场入驻企业进一步拓宽营销
渠道，寻求更多的合作机会，此次鞋纺城将
组织鹤鸣、昌溢、中盛、华宇、闽锋、大林、盛
发、华友、炫龙、同益、港益、健友等18家行业
知名的鞋纺企业集中亮相，涵盖皮革、布料、
网布等鞋纺原辅材料，打造展区一站式采购
体验，展区面积达684平方米，是鞋纺城历
届参展之最，成为本届展会的一大焦点。

作为鞋体博会的重要配套活动，鞋纺
城“直通车”活动也如期举办。展会期间，
鞋体博会现场和鞋纺城市场分别设置嘉
宾接待处，4月19日至21日，4辆“鞋纺城
直通车”将往返鞋体博会和鞋纺城，免费
接送参展的鞋材客商至鞋纺城参观采
购。鞋纺城还专门配备了工作人员进行
接待讲解，及时了解客商采购需求并引导
其至市场专区，最大程度实现贸易对接。

此外，为更好地服务市场入驻企业，
进一步加强对优质采购资源的引流，鞋纺
城还推出市场最新版本《企业名录》、市场
发展历程宣传视频、市场招商手册，以及

“商户线上导览”服务，在展会上加大对鞋
纺城入驻企业的宣传推广力度，帮助鞋纺
城商户拓宽经营渠道，对接采购商资源，
助力企业与采购商建立长期的供需合作
关系。同时，鞋纺城还邀请了各级主流媒
体对鞋纺城此次组团参展及“直通车”活
动进行现场采访宣传、报道助阵,进一步为
鞋纺城市场提高知名度，扩大影响力。

据了解，鞋纺城于2020年9月份获批
成为国家级市场采购贸易方式试点，于
2020年11月底通过国家商务部验收，并于
同年12月30日正式启动运行。作为贸易
新业态，鞋纺城市场采购贸易以“通关申报
便捷、增值税免征不退、多主体收汇”等优
势，迅速吸引了众多企业和商户入驻晋江
国际鞋纺城。试点运行首月，主要出口商
品为休闲鞋及配件、伞及配件、塑料制品

等，出口至菲律宾、泰国、印度、厄瓜多尔等
国家和地区。截至4月10日，泉州海关共
监管该试点出口货值达10.34亿元，并实现
了运行健康有序、稳步增长态势，有力拓展
本地企业加快“买全国，卖全球”的外向型
商贸新格局。其中，4月5日起每个工作日
平均超1亿元，跑出试点运营的“加速度”。

鞋纺城市场采购贸易试点大大实现
了通关更便利、物流更节省、选择更灵活
的目的，也让更多外贸企业得到政策扶
持，进一步促进鞋纺城市场融市繁荣，给
广大商户带来新的发展机遇。

目前，晋江鞋纺城市场采购贸易试
点入驻企业和商户 860家，组货公司、报
关代理 164家。主要出口货物涉及建材
类、鞋类、纺织服装类、化学工业用品类
等12类商品，出口国家和地区92个。

晋江国际鞋纺城专区亮相鞋体博会

本报讯（记者 颜雅）“走上国际舞台，展示
晋江精神、晋江技术。这将进一步助推晋江的国
际化进程，晋江定能在世界舞台绽放更多精彩。
晋江加油！”一条近 7分钟的视频，昨日正式上线
视频网站哔哩哔哩(简称“B 站”)，获得了 6万播
放、311条评论，6881人点赞。

没错，为了紧跟“后浪”们的步伐，在时代的大
潮中创造更多可能，晋江经济报正值第二十三届
中国（晋江）国际鞋业暨第六届国际体育产业博览
会之际，以全新的面貌入驻B站成为UP主“晋江
编辑部”！

同时，我们携手网红主播@主燕子堡 ray“探
秘”了鸿星尔克、大黄蜂、星达鞋材等三家晋江企
业，带来“首秀”视频——《国产鞋香吗？美食区懂
鞋弟带你看国家级运动鞋！》，亲眼见证一双鞋的

“诞生记”，看看咱晋江是如何实现从晋江制造到
晋江“智”造的转变。

各位读者朋友，如果你想看到不一样的我们，
想了解更多趣味内容，那就赶紧扫下方二维码，和
我们一起快乐刷弹幕，轻松长知识吧！我们将不
定期带给大家更多“惊喜”！

晋江经济报入驻B站啦！
当红UP主 邀你探秘晋江“智”造

从搭载“氮气科技”的安踏G202 GT，到石墨烯发泡鞋底材料，再到新型环保纱制成的一体式鞋面；从设计感十

足的冬奥风格造型的安踏主题馆，到科技风满满的卡尔美专馆，再到世中运主题展位……第二十三届中国（晋江）

国际鞋业暨第六届国际体育产业博览会（以下简称“鞋体博会”）上，晋江成品鞋以“科技+颜值”打头，展现出成品鞋

迈向新发展阶段的大趋势。

氮气和鞋底有什么关系？还能够
加持跑者展现出更好的跑步状态？在
安踏主题展馆，安踏最新研发的专业
马拉松竞速跑鞋——C202 GT，吸引
了不少专业参展商关注。

“这款新面市的跑鞋，确实令人眼
前一亮。”来自广东的专业参展商郑先
生告诉记者，国产运动品牌近年来不断
推出自有科技，展现出了良好的态势。

据悉，C2020 GT跑鞋融合了安踏
最新的技术，采用安踏NITROSPEED
NUC材料，首创尼龙子胚发泡工艺，在
超临界状态下，通过氮气将颠覆性极致
轻弹赋能于PEBAX材料，带来疾速奔
跑体验；同时采用双密度设计，为跑者

提供绝佳反馈，兼具舒适性和专业性。
该款鞋还采用3D仿生足型碳板，基于
人体工学，较世面常见的铲型碳板增加
了横向的曲面弧度，更加贴合脚型，让
脚掌的触地到发力过渡更加流畅。

一业内人士表示，一双跑鞋能够
集合安踏多项科技，这正与安踏着力
科技创新、持续强化专业运动属性的
品牌定位是分不开的。往往科技能够
带给运动品牌以足够强的专业性背书
和品牌加持。

不仅仅是安踏，在业内著名的鞋
品类代工品牌莆田双驰的展位上，该
公司展出了其最新的定制化科技产
品，依托其自主研发的定制化大数据

系统，该公司推出了能够满足多数人
足底条件的新式鞋款。

“未来一定是科技为王，也需要品
牌不断做出有差异化、科技加持的产
品。”该展位负责人告诉记者，作为专
业代工方，双驰也在不断主动为客户
提供设计产品、自有科技产品，提高自
己的竞争力，而在自主品牌上，也进行
了全科技的应用。

在拖鞋展区，不少企业今年则展
出了最新的科技研发聚氨酯拖鞋，其
更加丰富多样的花色、更精细的做工，
吸引了不少客户前去洽谈。

“会有一些功能性材料应用。”一
名参展企业工作人员告诉记者，包括
拖鞋在内，沙滩鞋、溯溪鞋等产品在附
加值、专业应用场景等方面也催生了
部分企业更加注重科技。

如果说，科技是产品的“硬
实力”，那么颜值则是“软实力”。

今年展会现场，各个品牌在
布展、产品本身都极尽“颜值”之
能事。

在安踏展位，国旗款运动
服装设计包含中国传统文化元
素、多项专业运动的服装元素，
还有现代年轻化的潮流元素。
如以窗格为灵感，以“中国”二
字进行创意延展，形成独特设
计图案的休闲运动服；也有通
过现代手法，结合中国文化对
柔道服进行再次创新的运动
服；还有以滑雪服为灵感设计，
能起到防雪防水的连体运动潮
服，实现了专业运动和时尚潮
流的完美结合。

此外，安踏展出的包括KT6
系列在内的高颜值鞋款也让不
少参展人员感叹，国产品牌颜值
越来越高、“真香”。

在卡尔美展位，以卡尔美主
题色彩为主，该品牌集中呈现了

其针对全运会推出的全系列产
品，也吸引了不少观展人员关
注。展出的服装和鞋款以整体
搭配取胜，还在现场添加了部分
卡通元素，展现出品牌的年轻
化。

大品牌有大品牌的打法，而
对于制造型、研发实力较强的小
品牌、代工型成品鞋企业，进一
步贴近市场，满足细分市场和消
费者碎片化需求，则也有主动的
作为和多样化的打法。

一名参展商告诉记者，不少
小众品牌开始大规模使用包括
反光膜等在内的新型材料，原本
一些用在服装上的面料也出现
在了小众品牌鞋款中，受到年轻
消费者的欢迎。

“现在年轻人都喜欢这种高
颜值的产品，不一定认品牌。”上
述参展商说，在轻运动领域，科
技是基底，但是真正让消费者购
买，特别是年轻消费者购买的动
力还是在于第一眼的颜值。

无论是颜值还是科技，市场总
是用最直接的方式告诉品牌、成品
鞋厂，什么样的产品才能留下来。

中国鞋类设计师联盟相关
负责人告诉记者，目前国内众多
品牌都在朝向下一个发展阶段：
以审美、设计为驱动的阶段。“有
别于以往的市场、渠道驱动，设
计、审美的驱动实际上更加贴近
消费者需求。”

值得注意的是，消费者当下
的需求在提升。该负责人直言
不讳，如果品牌在审美力上跟不
上队伍，那么就会被淘汰，“现在
市场上太多产品了，科技和颜值

缺哪条腿，都走不长久。”
该看法也得到不少参展人

的认同。记者了解到，参展商多
数追求性价比产品。

“什么是性价比产品，对消
费者来说一定是具有显性的一
些特征，比如颜值要高，比如穿
起来轻便、柔软、不累脚。这些
都是最直观的。”一名参展商说，

“年轻人群体中有一句话‘颜值
即正义’，对我们来说，‘颜值即
销售’，如果在同等价格的情况
下，颜值更高的必然更受欢迎。
而且，现在年轻人的喜好也更多
了，因为物质已经极大丰富。”
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本报讯（记者 吴晓艳）昨日，在第二十三届中国
（晋江）国际鞋业暨第六届国际体育产业博览会上，中
国·晋江鞋业发展指数馆如期而至，展馆以文字、图表、
视频等形式，向外界展示了晋江鞋产业的发展态势。

“你们这个做得很好，一个成熟的产业就需要有宏
观指导性的数据监测，这对于企业、行业的决策能够起
到很大的帮助作用。”中国轻工业联合会党委常委、副
会长，中国皮革协会理事长李玉中在走访指数馆的时
候，对于晋江鞋业发展指数给出积极评价，他说，希望
晋江鞋业发展指数能够进一步向外延伸，做成行业当
之无愧的风向标、晴雨表。

在当日的展会上，《中国·晋江鞋业发展指数2020
年年度报告及 2021年趋势预测》《晋江体育用品产业
发展蓝皮书2021》正式对外亮相。

从2020年鞋业指数运行走势来看，五个分指数的
走势均不相同。

成品鞋价格指数方面，相比 2015年 12月 31日的
100，2020年 12月份监测的数据为 99.41，相比基期下
降0.59；鞋材价格指数方面，全年最低值为3月份监测
的 92.74,最高值为 12月份监测的 115.32，监测区间指
数变动较大。外贸价格指数方面，从整个年度来看，
2020 年的外贸价格指数在均值 91.93 附近波动，与
2019年平均值 93.94相比下跌 2.01。鞋业景气指数方
面，从整年来看，全年鞋业景气指数平均值为 106.09，
相比基期上升较为明显。外贸景气指数方面，从基期
的 12月份 105.13开始，整体走出了一条初期下跌，之
后持续上涨，整体走出了一条整体上升的曲线，最终收
于2020年12月监测的114.42。

“尽管遭遇新冠肺炎疫情等多个始料未及的‘黑天
鹅’事件，但从全年发展来看，晋江鞋产业在上半年受
挫的情况下，下半年逆势上扬，整体交出一份比较亮眼
的成绩单，从中可以看出晋江鞋产业的韧性与产业链
条的完整度。”中国·晋江鞋业发展指数办公室相关负
责人表示，“我们预估，未来两年内全球鞋产业竞争格
局将会有大的变动。我们也将对行业进行密切监测，
为晋江乃至全国鞋业的发展提供数据支撑。”

中国·晋江鞋业发展指数2020年度报告出炉

本报记者 陈巧玲 摄

晋江国际鞋纺城展馆吸引众多客商驻足。 本报记者 秦越 摄

安踏展馆里，最新推出的G202 GT马拉松专业跑鞋引人注目。 本报记者 董严军 摄

工作人员正向参展商介绍鞋业指数相关动态。


