
邮件快件包装“瘦身” 绿色环保轻装“亮相”

本报讯（记者 柯国笠） 4月 19日，
第二十三届中国(晋江)国际鞋业暨第六
届国际体育产业博览会(以下简称“鞋体
博会”)在福建省晋江市国际会展中心启
幕。作为国内体育用品行业领军品牌，
安踏在本届鞋体博会上展示了北京
2022 年冬奥会特许商品国旗款运动服
装和刚刚在厦门马拉松上亮相的专业马
拉松竞速跑鞋——C202 GT 等运动装
备，掀起一股“奥运”和“专业”的运动风
潮。

鞋体博会现场，安踏主题展馆俨然
成为全场焦点。记者看见，安踏展馆设
计还原了去年 7 月 27 日北京 2022 年冬
奥会特许商品国旗款运动服装上海发布
会的现场。为了更吸引年轻人的审美需
求，安踏还结合衍纸艺术的多层次立体
线雕造型，将“7·27”艺术背景生动展
示。在展厅外立面空间立体结构上，十
几个亮银色冬奥滑雪运动立体造型错落
有致地悬停在半空，搭配安踏和北京冬
奥会的联合 LOGO，展现出安踏与奥运
的紧密关系。

“融合安踏最新科技成果和最高品
质的 2022 北京冬奥会特许商品国旗款
运动服装，是安踏独有的品牌制高点。
以‘因为生而不息’为主题的商品企划
可以让消费者强化基于国家荣耀与民族
自信的身份认同。”安踏品牌相关负责
人表示。

一边是代表国家荣耀的国旗款服装，
一边是代表专业运动的科技跑鞋。现场，
安踏还展示了刚刚亮相厦门马拉松就取
得优异成绩的专业马拉松竞速跑鞋——
C202 GT。

事实上，从主打缓震回弹的 FLASH⁃
FOAM虫洞科技的推出，到针对马拉松长
跑者的 C202升级为 C202 GT，在过去几
年，安踏倾力提升品牌在专业领域内的科
技革新能力，以跑者需求为核心，通过研
发技术的不断更新迭代，打造了跑步科技
矩阵，全方位为中国跑者带来更加优质安
心的国民之选。

为了让跑者更直观地了解不同跑鞋
的多样化产品性能，安踏根据跑步细分
领域下的不同产品功能，全新推出跑步
产 品 家 族 ——RUN FAST 专 业 竞 速 、
RUN FAR 缓震保护，以及 RUN FUN 日
常生活三个方向。安踏跑步未来将倾力
提升品牌在专业领域内的科技革新能
力，以跑者需求为核心，满足消费者的专
业运动需求。

据了解，安踏品牌作为安踏集团的
创新增长曲线，其定位为“科技引领的大
众化专业运动品牌”。安踏品牌副总裁
朱晨晔表示，安踏希望通过旗下的国旗
产品和跑步等专业运动产品，让现场的
消费者能感受到奥运赛事氛围和奥运文
化魅力，并进一步确定安踏专业运动的
品牌形象，用创新的形式和视觉表达，与
消费者建立“品牌共鸣”的深度链接。

安踏携北京冬奥会特许商品国旗款亮相

4月 6日，国家邮政局举行例行新
闻发布会，对《邮件快件包装管理办
法》进行解读。3月 12日起施行的《办
法》是国内首部关于快递包装治理的
专项部门规章，围绕邮件快件“用什么
包、怎么包、怎么管”三个关键问题，明
确了制度设计和条款内容。

《办法》明确了寄递企业总部的统
一管理责任，规定寄递企业应当建立
健全包装管理制度，商标、字号或者寄
递详情单所属企业应当对邮件快件包
装实行统一管理。《办法》还强化了邮
件快件包装源头治理。明确了“避免
过度包装”的要求。寄递企业应当按
照环保、节约的原则，根据邮件快件内
件物品的性质、尺寸、重量，合理进行

包装操作，防止过度包装，不得过多缠
绕胶带，尽量减少包装层数、空隙率和
填充物。同时，《办法》还明确了过度
包装的法律责任。

此外，对快递员依照规范进行的
包装操作，用户不宜提出过多缠绕胶
带等不合理的要求；自备包装物不符
合规定，快递员要求更换或者代为更
换的，用户不得拒绝或阻碍；对寄递企
业投入使用的可循环包装物，收件人
应当在取出内件后将可循环包装物归
还快递员。

国家邮政局市场监管司副司长管
爱光指出，《办法》针对“包装选用”单
设一章，明确了包装选用要求和原则，
规定寄递企业应当严格执行包装物管

理制度，采购使用符合国家规定的包
装物，优先采用可重复使用、易回收利
用的包装物，优化邮件快件包装，减少
包装物的使用。

《办法》还鼓励寄递企业采购使
用通过绿色产品认证的包装物。同
时，针对一次性塑料产品替代、包装
物中重金属含量和苯类溶剂残留管
控等问题，明确企业责任，强化源头
治理。鼓励寄递企业建立健全工作
机制和回收流程，对包装物进行回收
再利用。

发布会上，国家邮政局相关负责
人表示，邮政管理部门将推动出台
《快递业限制过度包装要求》行业标
准，结合行业实际进一步细化过度包
装的认定依据，方便全行业操作执
行，并将从 4月份正式启动过度包装
专项治理。

本报记者 曾小凤

本报讯（记者 柯雅雅） 4月19日
上午，三六一度（中国）有限公司（以下简
称361°）与第18届世界中学生运动会
执行委员会办公室专场签约仪式在晋江
国际会展中心南登陆厅隆重举行。361°
正式成为晋江 2020世中运官方体育服
装高级合作伙伴。

“361°是从晋江走出来的中国体育
运动品牌，很欣喜能亲眼见证晋江成为
第二座举办世中运的中国城市，借此向

世界传达晋江深厚的体育文化和体育
活力之都的魅力。”361°集团执行董事
兼总裁丁伍号表示，青少年是体育事业
的未来，多年来，361°一直关注并用实
际行动支持着青少年体育运动的发展，

“针对本次赛事，361°将有效整合公司
的优势资源，充分利用过往助力国际大
型体育赛事的经验，继续输出优质赛事
服务，助力为全球热爱体育运动的青少
年打造一个切磋共进的交流平台，共同

推动中国，乃至全球年轻一代体育事业
的发展。”

此次合作，361°将为官员、技术官
员、工作人员、裁判、火炬手、赛事及城
市志愿者、媒体、医护人员、标兵、礼仪
人员等赛事工作人员，提供 12万余件
兼具专业性与实用性的赛事服装和配
件，为赛事带来优质的产品体验和全面
的品牌服务。

据介绍，此次晋江 2020世中运赛
事服装设计理念和谐统一地融合了世
中运元素和晋江本地文化符号——从
晋江2020世中运LOGO提取核心颜色，
用作服装主色调；同时精心挑选晋江朝
霞、海洋、市花、建筑和出砖入石五大晋
江特色风物，取其轮廓巧妙地演绎于世
中运核心图形，作为灵感运用至服装设
计之中，既体现了晋江精神文化和特
色，又寓意了晋江 2020世中运的青春
活力气息和畅想炫丽青春的风采。

除了设计上的巧思构想，361°在服
装的功能性上也进行了充分考量，运用
具备吸湿速干、抗菌和防风防水抗UV
等不同功能科技的服装材质，为各职能
人员量身打造赛事服装，助阵赛事人员
以最佳面貌提供专业服务。

361°成为2020世中运
体育服装高级合作伙伴

本报讯（记者 柯雅雅） 4
月19日，为期四天的第二十三届
中国（晋江）国际鞋业暨第六届国
际体育产业博览会首次在晋江国
际会展中心举办。作为专业、科
学的运动健康解决方案提供商，
国际中学生体育联合会赞助商，
舒华携校园体育解决方案及全新
室内外校园体育智能产品亮相。

展会首日，舒华体育品牌展
馆内，校园体育解决方案及“星
火+”校园户外运动路径、国际篮
联FIBA认证篮球架、中高考体测
跑步机、单双杆力量训练器械等，
极具运动性、趣味性、时尚性的健
身器材格外吸睛，不少客商驻足
体验。如此次展示的X6心率跑
步机，跑步机中创新性地加入了
专为中高考体育设计的测试程
序，一键考试和成绩反馈，该产品
得到了不少客商的赞许。

“在参观过程中，不少客商提
出了很专业的问题，比如针对中
学生上肢力量及核心力量相对薄
弱的问题，我们出品的器械如何
进行辅助训练，再如哪些器械组
合可以更好地提高学生耐力、速
度等方面的运动表现。”舒华体育
品牌部负责人王伟伟告诉记者，
针对客商提出的需求，舒华体育
都能够合理配置最佳的体育解决
方案。

据悉，在深化体教融合促进
青少年健康发展的背景下，这两
年舒华全新推出校园体育解决方
案，该解决方案可根据不同学校、
学生身体发展阶段等情况，选择

耐力、速度、力量、协调性和柔韧
性等室内外不同校园运动器材，
以及球场等场地设施，合理配置
最佳的体育解决方案，促进青少
年身心健康发展。舒华校园体育
室内健身器材还配备了人脸识
别、娱乐竞赛等智能化系统，不仅
能激发学生运动活力，还能让学
生体验到运动的乐趣。

王伟伟告诉记者，篮球作为
学生运动不可或缺的项目，其必
备的篮球架同样是舒华展示的校
园体育硬核产品。此次晋江鞋体
博会，虽未现场展示实物，但同样
吸引了许多展商和媒体的关注和
咨询，“我们一直在进行篮球架、
健身器材等产品的研发，并与国
内外权威机构、专家保持合作，舒
华多款篮球架更是获得国际篮球
联合会FIBA认证。”

凭借可靠的产品品质和综合
实力，舒华体育也深受国际大学
生体育联合会的信任和认可。据
悉，2016年，舒华体育篮球架成
为第二届世界大学生三对三篮球
联赛指定产品，并助力国内许多
大型赛事。2019年舒华体育与
国际中学生体育联合会达成赞助
合作，携手共同推动青少年体育
事业发展，助力2020年世中运在
晋江举行。

“学生体育事业及健康发展
是舒华始终关注的焦点，未来公
司将通过专业、科学的运动健康
解决方案，共同推动校园体育事
业的发展，助力晋江打响国际级
赛事。”王伟伟表示。

舒华校园体育解决方案
亮相晋江鞋体博会
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如何让快递包装“瘦身变绿”？记者走访了
解到，多家快递企业已经推出了绿色环保轻
装。例如，顺丰在使用电子运单的同时，晋江全
市投入41个绿色回收箱，收派上门部分视客户
情况会带回纸箱放入这个绿色回收箱，客户来
网点自寄可以从这个绿色回收箱里看下有没有
合适的，有部分客户也会拿来回收，此外，投入
可循环编织袋、丰BOX等循环箱。

“顺丰成立了包装实验室，有几种包装方
式，例如一字形、十字形等，以减少胶带的过度
使用。”泉州顺丰运输有限公司公共事务相关负
责人介绍道。

“针对《办法》公司已着手部署，事实上，德
邦快递一直都在响应国家号召，几年前就在研
究和使用绿色包装、循环包装这类绿色产品。”
德邦快递相关负责人告诉记者，德邦早在
2018年底成立包装研发中心，培养了专注于
包装研发的 28人团队，且细分成包装研究、标
准研究、需求服务等三大专业部门，设计、引
领并指导全公司绿色包装工作科学、有序发
展。研究并规划新型包装材料的使用，实现降
低成本、提高效率、响应绿色环保的目的，制定
新型包材的推广落地实施方案，督促新型包材
的覆盖提升瘦身胶带封装比例已达到 100%、
电商快件不再二次包装比率 100%。

上述负责人告诉记者，德邦快递2020年免
胶带纸箱应用正在推广试用中。可循环建包袋
2020年初推广，预计 2021年下半年就 100%覆
盖，可降解塑料包装袋今年的使用比例是10%，
计划2022年中就实现100%使用可降解塑料包
装袋。预计免胶带纸箱应用到 2022年底能达
到 20%。根据德邦包装研究中心的规划部署，
2025年底，可降解塑料胶带使用率能提前达到
100%，免胶带纸箱应用比例提升到30%以上。

据晋江邮政管理局相关负责人介绍，从全
市来看，“瘦身胶带”已得到了很好的推广落实，
早在两年前，总部企业已基本在使用可循环中
转袋，可降解快递袋也有所增加，在《办法》的推
动下，行业自身的规范化行为有法可依。目前，
晋江的品牌企业电商件外包装很多都是自己设
计，节省了寄递企业的二次包装。显然包装“瘦
身”了，对于末端的投递提出了更高的要求，行
业需要加强末端投递人员的培训，以提升行业
的服务水平。

国家邮政局市场监管司副司长管
爱光表示，邮件快件包装涉及生产企
业、寄递企业和用户等多方主体。加
强邮件快件包装管理，需要多方协同
共治。用户是寄递服务中重要的参与
者和影响者。

随着网购越来越流行，快递已成
为许多市民日常生活中不可或缺的部
分。国家邮政局的数据显示，中国快
递业务量已连续六年位居世界第一。
今年来，截至3月24日，全国快递业务
量已突破 200亿件，日均业务量超过
2.4亿件。快递业务量的暴增，为市民
提供了生活便利，同时也带来了纸盒、
塑料袋、胶带等包装物的消耗。

连日来，记者走访了多家快递网
点，发现大部分快递包装以纸箱和塑
料袋为主。在东石镇钻石海岸小区的
快递存放点，拥有 10多年网购经验的

许小姐，划开了一个塑料袋，再划开纸
箱，拿走填充物，最后取出的是一小瓶
化妆品。“一个快递外包装有纸箱、填
充物、商品自带包装等，拆完就产生了
很多垃圾，不仅造成了社会资源的浪
费，作为消费者也苦恼，每个月都要清
理很多快递垃圾。”许小姐表示，对于
完好无损的纸箱，如果能再回收利用，
可以减少很多浪费。

《办法》出台之后，引起了市民的
热议，许多人认为回收利用是好事。

“回收再利用真的好重要，一定要好
好保护环境。”“回收利用是好事，支
持环保，归还可循环包装物的方式希
望可以更便民。”“拆完的快递盒终于
有着落了。”但是也有市民提出了疑
问“包装简单了，暴力快递咋办？”“是
否必须当面拆快递？”“包裹还能放快
递柜吗？”“胶带不多缠几圈，假如开

了谁负责？”
针对《办法》解读及市民的种种疑

问，记者从晋江邮政管理局了解到，
《办法》的出台有利于将近年来行业实
践中行之有效的监管方式予以固化，
期待后续《快递业限制过度包装要求》
行业标准的出台。对于包裹是否可以
放快递柜这个问题得到了肯定的回
答。目前市民接收快递情景多样，包
括当面签收、快递柜、快递驿站或指定
其他方式代收等多种方式，所有的快
递包装回收有较大的难度，快递包装
回收更多指的是可循环的包装材料，
例如冷链等。

快递包装绿色化，涉及众多消费
者，需要全行业各方共同努力。接下
来，晋江邮政管理局将重点抓好《办
法》宣贯实施，广泛开展宣传培训，鼓
励企业生产、研发、推广、使用绿色环
保新材料新产品，并组织走访寄递及
生产企业，为接下去的标准制定提供
参考。

近日，国家邮政局对《邮件快件包装管理办法》（以下简称“《办法》”）进行解读，并计划4月份正式启动专项治理，争取利用一年的时间，
有效遏制过度包装等违法违规行为，初步构建行业防止过度包装的长效工作机制。《办法》不仅引起了寄递企业及生产企业的关注，也成为
市民热议的话题。业内人士指出，《办法》的出台进一步对寄递行业进行规范，助力行业扎实推进快递包装绿色转型和行业节能减排。

过度包装专项治理4月启动

包装以纸箱和塑料袋为主

快递企业已推出
绿色环保轻装

本报记者 陈巧玲 摄

参展商被安踏展馆展出的鞋品吸引。 本报记者 董严军 摄

361°展位上，世中运特许产品亮相。

舒华展位上，用户体验最新产品。 本报记者 董严军 摄

本报记者 董严军 摄工人正在分拣快递。


