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回顾市场，在风格转化快、热点快速
变化的当下，投资者该如何应对？

“目前处于急跌后的‘磨底期’，反复
震荡，一些错杀的潜力股可以适当关
注。”本地某券商人士蔡先生说，“处于年
报和一季报披露的关键窗口，投资者不
妨多加关注行业景气度向好，且能够持
续带来较高盈利的板块和个股，进行合
理配置。”

中金财富证券认为，目前可四条主
线布局业绩有望超预期的行业和个股，

盈利修复弹性最大的周期中上游，尤其
是有色金属和航运物流等；新经济行业
高景气带来业绩高增长，如半导体等硬
件科技、新能源汽车产业链中上游、光伏
产业链、医药中的检测与疫苗相关领域；
盈利修复超预期的消费行业，珠宝零售、
医美等领域；国内与海外错位复苏，出口
链条细分领域保持强劲增长，如家电、工
程机械等制造业和部分化工品。

“建议投资者配置上继续转向新主
线，重点关注一季报的潜在高弹性品种

及高性价比成长板块，可挖掘科技、军
工等成长板块高性价比的标的。”中信
证券也表示，前期疫情受损行业内基本
面见底回升确定性高，五一假期更有望
推动旅游等消费行业恢复进程，包括旅
游、酒店、航空等。此外，随着通胀预期
进入下半场，顺周期板块行情将进一步
分化，从上游转向中下游，围绕海外需
求复苏布局中下游出口制造业，如机
械、汽车零部件等也有一定机会。兴业
证券也认为，对于一季报景气度较好的
行业，如半导体、医药等板块值得关注，
另外，伴随全球复苏，量价齐升的中上
游周期制造品也可留意。

今年2月，受春节因素影响，
银行理财产品发行量有所下滑，
回归常态之后，发行量已然恢复
前期水平。

融 360大数据研究院监测的
数据，2021年 3月银行理财产品
发行数量为 4997 只，环比增长
27.6%，同比下降 39.57%；其中，
非结构性理财产品4883只，结构
性理财产品114只。尽管环比增
长较多，但依然处于近两年较低
水平。

银行理财子公司目前也成为
发行理财产品的主力军之一。上
个月，20家理财子公司共发行了
450 只 理 财 产 品 ，环 比 增 加
72.41%。其中，工银理财、中银
理财、建信理财、交银理财、青银
理财发行量位居前五位，均在 30
只以上。

收益率方面，银行理财产品
依旧不温不火，但由于权益类投
资近期受到市场扰动较大，因而

不少投资者也接受当下的理财收
益水平。

据融 360大数据研究院数据
监测显示，2021年 3月人民币非
结构性理财产品平均收益率为
3.76%，环比下跌2BP。在封闭式
非结构性理财产品中，3个月以
内产品平均收益率为3.67%，3~6
个月产品平均收益率为3.7%，6~
12 个 月 产 品 平 均 收 益 率 为
3.88%，12个月以上产品平均收
益率为 4.29%。3月份发行的净
值型理财产品平均业绩比较基准
为4.12%，环比上涨1BP。理财子
公司产品方面，其近期发行的理
财产品平均业绩比较基准为
4.31%，相比银行理财有一定优
势。在披露业绩比较基准的产品
中，287只固收类理财产品的平
均业绩比较基准为 4.21%，70只
混合类理财产品的平均业绩比较
基准为 4.7%，1只权益类理财产
品的业绩比较基准为4.6%。

基金观察

募集延长 销售遇冷

基金发行陷入“ ”低谷

主题信用卡近期频出 哪款更合你心意？ 理财
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伴随年初基金发行热潮过后，如今的权益类基金发行却遇到了“困境”。
“年初卖得不错，主要源于股市环境好，市场赚钱效应高。但经过一波回撤之后，不仅

还要被客户责怪当时的入场时机不对，站在了‘山顶上’，权益类基金销售也遇到了阻碍。”
某银行零售人员陈女士近来有些郁闷，“在大幅回撤之后，行情依旧不温不火，客户难免有
些怨气。”

实际上，这并非个例。募集期延长、基金销售停滞不前，这样的情况自上个月已经显
现。记者了解到，4月份以来，不少基金产品再度纷纷延长募集期，基金发行陷入了“冰点”。

“原定募集期为 2021年 4月 12
日至 4月 16日，现决定将募集期延
长至2021年4月23日。”

近日，万家基金发布旗下万家
民瑞祥明6个月持有期混合基金延
长募集期的公告。无独有偶，4月
12日，九泰量化新兴产业混合基金
发布延长募集期限的公告。

自 3月份以来，就已有众多混
合基金产品纷纷发布延长募集期

限的公告，权益类基金销售遇到
一定瓶颈。据相关数据统计，今
年以来，已有 68 只基金延长募集
期，7只新基金发行失败。其中偏
股混合型基金有 3只，中长期纯债
型基金 1只，混合债券型二级基金
1 只，灵活配置型基金 1 只，被动
指数型基金 1 只。从发行份额上
来看，基金发行遇冷现象更为明
显。Wind 数据显示，截至 3 月 31

日，3 月新发基金总数为 184 只，
发行份额为 2819.95 亿份；而 1 月
新发基金数为 122只，发行份额为
4901.40亿份，总量更多，份额却更
少，这也意味着购买基金的投资
者更少。

“之前是客户追着问有什么好
的基金，近期发行了哪些优质基金，
如今问的人少了，卖得也比之前差
了很多。”陈女士说，“基金产品众
多，不单是名气略低的销售遇冷，明
星基金销售也不如以往，年初到现
在可谓‘先热后冷’。”

部分基金即便是通过优惠费率
的方式，依然无法完全带动投资者
的热情。

以上述万家民瑞祥明 6 个月
持有期混合基金为例，该基金曾表
示，自 2021年 4月 12日起，投资者
通过民生银行认/申购本基金份额
的单笔最低金额由人民币 10 元
（含认/申购费）调整为人民币 1元
（含认/申购费）；2021年 4月 12日
起，投资者通过民生银行认/申购
本基金可享受认/申购费率 1折优
惠。

“市场不温不火，一定程度上

影响了投资者的投资热情，进而
使得基金发行短期内有些困难。”
多位券商人士表示，“市场波动较
大、趋势暂不明朗的情况下，一些
投资者会回避较高风险的产品，
选择固定收益类基金或银行理财
产品。”

权益类基金的“滞销”，却反而
带动了债券型基金销售的提升，一
些债券型基金甚至提前结束募集，
与权益类基金呈现相反的格局。近
日，德邦基金发布旗下德邦锐祥债
券提前结束募集的公告，公告称，该
基金于4月9日开始募集，原定募集

截止日为7月8日，为更好地保护投
资人利益，根据基金合同等有关规
定，经与基金托管人协商一致，决定
将该基金的募集截止日提前至4月
12日，自 4月 13日起不再接受投资
者认购。数据统计，截至4月13日，
已有7只债券型基金先后宣布提前
结束募集。

两种不同类型基金的不同表
现，也侧面反映出投资者对于风险
较低产品的偏好。多位银行人士也
表示，“尽管在资管新规之下，银行
理财收益不如以往，但一些风险偏
好较低的投资者依然会回归银行理
财，其中一些固收类产品更是他们
的首选，前几天发行的储蓄国债，就
得到了很多人的关注。”

行情不佳 基金销售遇冷

回避风险 固收类产品更受青睐

布局主线 寻找超预期方向

近日，兴业银行发布公告称，自
2021 年 6 月 1 日起，将对信用卡积分
进行调整。新增部分线上支付交易累
计积分，取消 5 家第三方支付机构的
交易积分，增加52个MCC（商户类别
代码）指定类别商户发生的交易不予
累计积分。

事实上，自去年开始，不少银行就
已对信用卡积分进行调整。例如去年
6 月，民生银行曾发布关于民生信用
卡积分累计规则调整的公告称，对信
用卡积分累计规则进行调整，对部分
第三方支付机构受理的交易，不再累
计积分。

其后，不少银行纷纷跟进。而今
年开始，更多银行发布信用卡积分调
整公告。除了兴业银行之外，邮储银
行、华夏银行等分别于今年发布类似
公告。例如邮储银行公告称，自2021
年2月1日起，通过支付宝、财付通、京
东网银在线、美团、苏宁易付宝绑定邮
储信用卡的线上快捷支付消费均可累
计信用卡积分，部分第三方支付机构

受理的交易，不再累计积分；华夏银行
信用卡中心2月10日发布《关于调整
华夏银行信用卡积分累计及兑换规则
的公告》称，部分第三方支付机构受理
的交易不再累计积分，微信（财付通）、
支付宝、美团、京东及苏宁易购以外的
网络支付类交易不予累计积分。

加强支付受理终端的监管，从去
年6月开始就已现端倪。去年6月，央
行发布《关于加强支付受理终端及相
关业务管理的通知（征求意见稿）》，要
求规范支付受理终端及相关业务管
理，加强POS机管理，尤其针对“一机
多户”“一机多码”等行为。监管部门
也适时发布《关于合理安全使用信用
卡的风险提示》，针对利用信用卡套取
积分、非法套现等违规现象发声，提醒
用户合理用卡、健康用卡。

业内人士分析认为，信用卡逾期
风险的增加，让银行业更加重视信用
卡的风险管理，此举能够有效打击套
现行为，并进一步规范用户用卡，进一
步控制风险。

多家银行对信用卡积分进行调整

延伸阅读

更有诸多权益“加持”

对于消费者而言，不同的信用卡由于其外观的不同，也
赋予了不同的意义，外观正是消费者选择信用卡的因素之
一。除了信用卡的精致外观之外，其良好的权益更是能否
留得住消费者的关键。

根据信用卡的类型不同，其权益也往往有所区分。以
中国银行Visa北京冬奥主题信用卡为例，这款信用卡设置
安心冬奥、畅享冬奥、品质冬奥、精彩冬奥四大权益，旨在为
北京冬奥会提供安全、便捷、创新的支付服务，为客户提供
境内外畅通支付体验。

瑞鹤千秋是中国工商银行发行的联名信用卡产品，得
到故宫博物院的正式授权，以纪念故宫建成600周年，该卡
可用于享受紫禁城文具礼品盒特色新客礼、图书文创品 9
折等多项权益；农行国家宝藏主题信用卡方面，即日起至
12月31日，成功核发中国农业银行国家宝藏信用卡的新用
户，在核卡后两个自然月内，使用该卡通过银联渠道支付交
易即有机会获得精选文创开卡礼包；浦发国家宝藏主题信
用卡方面，6月 30日前，新客户卡片获批后 60天内使用该
卡合格消费满3次且单笔消费金额满188元，可获得麒麟吉
祥金箔贴一份。12月 31日前，新客户卡片获批后 30天内
使用该卡通过云闪付App或银联手机闪付或银联二维码渠
道进行任意一笔合格消费，可获得鸿运当头开瓶器一份。

多种主题信用卡陆续推出

每当一个重要节点或事件推出之时，与之相随的不仅
有来自社会的共同关注，也有“蹭热度”的各种产品陆续推
出。随着北京冬奥会举办时间的逐步临近，日前，中国银行
也正式推出了北京冬奥主题信用卡。

据悉，中国银行Visa北京冬奥主题信用卡，包括无限
卡、白金卡两个等级。该产品以2022年北京冬奥会徽为卡
面主元素，采用特殊工艺制卡，独具冬奥特色。

当然，以大事件为契机推出信用卡产品的并非一家。
随着四川广汉三星堆遗址的考古工作取得了重大进展，中
国银联就与商业银行携手设计并推出了以出土文物为基础
的“国家宝藏”系列主题信用卡。

如浦发银行以国宝为主题的信用卡分为多种卡面，例
如青铜纵目面具、亚长牛尊。其中，青铜纵目面具便是近期
有重大发现的三星堆遗址的“六大国宝”之一，也是世界上
年代最早、形体最大的青铜面具；中国农业银行以国宝为主
题的信用卡分为金瓯永固杯、上阳台帖、千里江山图和其他
卡面；中国工商银行首批紫禁城联名卡的主题是中国文化
宝藏“明清玉玺”，卡的表面刻有三个翡翠印章：“协和万邦”

“九有一心”“自强不息”，烫印立金纹饰、彩色卡基等至臻工
艺，充分展现了传统文化的魅力。

民生银行此前也曾陆续推出文化创意系列主题信用卡
产品，如民生故宫文创系列主题信用卡，不仅卡面样式经过
精心设计，还运用了3D光栅、浮雕等特殊制卡工艺，并罕见
地将卡号放置于卡片背面，以充分展示卡面主题，加上每张
卡片背后所蕴含的藏品故事，使得这套产品将传统文化和
大众现代审美完美结合。

在选择一款信用卡时，除了实用性强、额度高、优惠多，拥有一个好看的“皮囊”、美
好的寓意同样也是一个选择标准。此前，不少银行就根据时下的流行元素，或针对不
同的人群推出了各种各样的主题信用卡。

近期，又有一大批主题信用卡横空出世。日前，中国银行携手Visa国际卡组织，联
袂推出中国银行Visa北京冬奥主题信用卡，为热爱冬雪项目的人提供了一个良好的选
择。除此之外，随着四川广汉三星堆遗址的考古工作取得了重大进展，另有多家银行
推出国家宝藏主题信用卡，不仅可以感受传统文化的魅力，还可享受多重权益。

资管新规之下，银行理财产品收益持续受到挑战，过
去一年多以来，呈现缓慢下降趋势，投资者对其态度也是
不温不火。但由于近期权益类产品在市场波动之下持续
下滑，反倒引起了不少投资者的关注。在这样的情况下，
银行理财产品发行量也陆续攀升。值得注意的是，随着资
管新规过渡期的临近，银行理财净值化转型进一步加速，
保本理财产品数量再创新低。

随着资管新规过渡期的临
近，各家银行正逐步“清除”保本
理财，转向净值型理财产品。从
数据上来看，净值型理财产品逐
步成为主流。

数据显示，2021年 3月披露
收益类型的人民币理财产品中，
保证收益类产品27只，保本浮动
收益类产品 107只，非保本浮动
收益类产品 4601只。保本理财
产品共 134 只，较上月减少 16

只，占比 2.83%，较上月下降 1.39
个百分点。保本理财产品发行
量及占比均再创新低。

反观净值型理财产品，出现
了大幅增长态势。数据统计，
2021年3月净值型理财产品发行
量共 2588只，较上个月增加 764
只，环比增长 41.89%，同比增长
72.88%，再创新高。其中，封闭
式净值型理财产品2196只，开放
式净值型理财产品392只。

发行量有所增加 银行理财产品收益略降

保本理财产品数量走低
净值型理财产品渐成主流

本版由本报记者陈荣汉采写


