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■本报记者 李诗怡 秦越 文图

本报讯 昨日上午，世中运倒
计时牌在晋江市第二体育中心、五
店市传统街区、梧林传统村落、晋
江国际机场等晋江城市地标亮灯，
造型独特的灯牌显示出“倒计时
186天”的字幕，诉说着无言的期
待，将陪伴晋江市民共同迎接世中
运的到来。

据世中运执委办宣传活动部
新闻宣传处相关人员介绍，倒计时
牌特地设计了现代和古朴两种不
同风格的造型，分别命名为“海丝
玉兰”和“闽晋合”，既与摆放地的
环境更加契合，同时传递出晋江古
老传统又现代朝气的城市魅力。

“海丝玉兰”以晋江市花白兰
花为灵感，结合世中运VI视觉系

统基础色与闽南建筑出砖入石的
理念，加上海浪元素组合而成，与
晋江海丝文化及世中运口号的理
念相互呼应，不仅展现出晋江的人
文底蕴，也期许世界青少年多彩多
姿地成长。

“闽晋合”以闽南古厝为原型，
巧妙加入窗花元素，使得整体造型
大气灵动，象征着晋江是一座开放
包容的城市，热情欢迎世界各国中
学生的到来！

世中运筹办以来，宣传活动部
紧扣“在一起，更出彩”主题，分节
点梯次推进世中运城市氛围布
置。目前已先行在户外大型广告
牌、公交候车亭、路名牌、环网柜、
围挡围墙、天桥、公园、LED屏幕等
布设世中运主题宣传版面、景观小
品 1000多处。此外，通过举办世

中运元旦主题打卡活动、世中运创
意海报及拜年贺卡大赛等“一月一
主题”活动，积极调动各界参与热
情。

近期，将结合世中运测试赛、

第二十三届中国（晋江）国际鞋
业暨第六届国际体育产业博览
会等重大活动，开展世中运城市
宣传，逐步造浓“全民世中运”氛
围。

■本报记者 柯国笠

本报讯 日前，国际品牌价值
评估权威机构Brand Finance公布
了“2021年全球最有价值的 50个
服饰品牌 (Brand Finance Apparel
50 2021)”，安踏排在第17位，是排
名最靠前的中国服装品牌。

此外，FILA得益于中国市场
的助力，品牌价值同比大涨 68.4%
至 27亿美元，排名由去年的第 50
位攀升至第33位。

据悉，这是安踏第六年入榜，
从2016年第46位，到2017年第35
位、2018年第 28位、2019年第 21
位、2020年第 18位，至今年第 17
位，排名逐年上升。

成立于 1996 年的 Brand Fi⁃
nance是英国知名的独立品牌评估
机构，也是国际五大品牌价值评估
权威机构之一。其每年出具的系
列品牌价值榜单，通过量化评估品
牌资产、品牌绩效、企业营业收入
等数据确定品牌价值，专业性和独
立性受到全球广泛认可。

具体来看，2021年全球前 50
名最有价值的服饰品牌的总价值
同比下降8%，从2020年的3019亿
美元降至 2021年的 2764亿美元。
过去的一年，疫情带来经济下行，
造成了服饰需求急剧下降。出行
管制措施导致了线下门店关闭，迫

使众多品牌不得不转为在线销售。
面对变局，安踏集团给出了快

速敏捷的反应和创新，从全价值链、
产业链、供应链全面布局“数字化”。

在营销方面，安踏启动线上电
商平台升级，将业务重心向线上迁
移，超3万名员工及经销商全员零
售、全员带货。同时，制作适配线
上、契合当代年轻消费者偏好的创
意内容，包括携手旗下品牌代言
人、签约运动员等录制运动短视
频，进入直播领域……以此激活年
轻消费群体；在生产协作数字化方
面，安踏引入三维草图系统，研发
时间从3~5年缩短至半年，让客户
隔空体验三维立体鞋品；智能工厂
和智能MINI流水线已投入运营，
大幅提升生产效率；成立大数据部
门，打造大数据的“超级旗舰项
目”，挖掘和发挥数据价值，赋能各
品牌决策洞察，实现人、货、场的重
构，运营效率大幅提升。

全价值链数字化转型效果直接
反映在了业绩增长上。2020年安
踏集团收入355.1亿元人民币，连续
7年增长，增速在中国市场领跑行
业；安踏和FILA斐乐两大品牌线上
会员总数超过 1400万，同比增长
130%；安踏品牌“95后”Z世代人群
和新锐白领人群占比提升显著，女
性线上购买人群占比增加到50%；
FILA斐乐收益同比增幅领先行业。

■本报记者 刘宁 董严军

本报讯 近日，安徽省优秀民营企业家
和优秀民营企业表彰暨推进“十四五”民营
经济高质量发展大会在合肥召开。安徽省
委、省政府表彰“安徽省优秀民营企业家”
100人，表彰“安徽省优秀民营企业”100家。
其中，晋江安海乡贤、盼盼食品集团董事长
蔡金垵荣获“安徽省优秀民营企业家”称号。

盼盼食品官网资料显示，蔡金垵于
1965年 1月出生于福建省晋江市安海镇，
江南大学食品科学与工程专业毕业，拥有
北京大学EMBA学历，以及全国高级经营
师、高级经济师职称，现任福建盼盼食品集
团董事长、总裁。1982年，蔡金垵自安海
养正中学高中毕业后，即开始从事农副产
品的深加工和销售工作；1996年7月，蔡金
垵成立了福建省晋江福源食品有限公司
（福建盼盼食品集团前身），至今相继成立
了 17家全资分公司，产业涉足生物科技、
房地产、金融、矿产等行业，分布在辽宁新
民、四川成都、河南漯河、山东临沂、湖北汉
川、广西南宁、甘肃白银、福建长汀、安徽滁
州、吉林松原等地，并亲任公司董事长。

据悉，盼盼食品集团始创于 1996年，
是以农产品精深加工为主的国家农业产业
化重点龙头企业，员工 1.2万人，集团旗下
拥有16个大型现代化生产基地，市场营销
网络遍布全国各省市县和乡镇。公司主要
生产“盼盼”牌麦香系列、模范小班系列、咔
吃唻客系列、“艾比利”薯片系列等膨化类
食品及法式小面包、软面包、蒸蛋糕、梅尼
耶干蛋糕、梅尼耶涂层蛋糕、软华夫、手撕
包等烘焙类食品。2013年公司进军饮料
市场，生产维生素能量饮料豹发力、盼盼核
桃慧、生榨椰子汁、在益起乳酸菌、青柠红
茶、轻乳酸、清凉果味饮料系列、上好净系
列水等健康饮品，年累计加工各类农副产
品超百万吨。

■本报记者 柯雅雅

本报讯 日前，2021年度福建省数字
经济领域“独角兽”、未来“独角兽”、“瞪羚”
创新企业征集遴选结果公示，其中，福建安
踏物流信息科技有限公司、福建牧月科技
有限公司2家晋企入围未来“独角兽”企业。

据悉，福建安踏物流信息科技有限公
司正式成立于 2018年 3月，是安踏集团旗
下全资子公司。安踏体育物流产业园（南
中国总仓）为一体化科技产业园，总占地面
积 522 亩，总投资超 50 亿元（人民币，下
同），分两期建设，目前一期总建筑面积达
18.9万平方米，可支持 500亿元生意体量，
是智能型、科技型、现代化的物流中心，高
效支持安踏集团发展战略实现，引领集团
业务的变革与创新。

2020年，牧月科技有限公司与晋江正式
签订投资协议。公司总部落地福建（晋江）
集成电路产业园，将开展自动驾驶技术和智
慧物流运营研发，有望打造成为国内物流自
动驾驶领域行业龙头。据了解，牧月科技有
限公司拥有完整的软硬件技术团队，团队核
心成员曾在国内多家研究无人驾驶的企业
中担任重要职务。公司首批入驻的员工，博
士、硕士比例计划达70%以上。

据了解，“独角兽”创新企业和未来“独
角兽”创新企业是指已获得私募机构、知名
天使投资人或所在产业核心企业投资且尚
未上市，具有创新性强、增长速度快、未来发
展潜力大的创新企业。“瞪羚”企业是指，企
业具有“专、精、特、新”特点，拥有国际或国
内领先的技术水平或代表产品，营业收入和
市场份额高速成长，成立时间不超过10年。

“独角兽”与“瞪羚”申报企业需在福建
省内注册，具有独立法人资格，近三年未发
生环保、安全、知识产权及违法失信等不良
行为，属于数字经济相关领域。

在二体中心、五店市等多处城市地标展示

晋江世中运倒计时牌亮灯

连续六年上榜“全球最有价值的50个服饰品牌”

安踏排名全球第17位 再创新高

■本报记者 柯国笠

本报讯 近日，安踏篮球在
官方微博宣布，NBA迈阿密热
火队球员普雷舍斯·阿丘瓦正式
加入安踏Z-UP计划，成为安踏
篮球“Z势力计划”中的重要一
员。

安踏在官方声明中写道：曾
经的 AAC最佳球员，如今迈阿
密未来的希望，他是普雷舍斯·
阿丘瓦，正式加入安踏Z-UP计
划，更多安踏 Z势力球员，敬请
期待。

值得一提的是，这已经是安
踏“Z势力计划”所签下的第三名
NBA球员。此前，金州勇士队的
榜眼詹姆斯·怀斯曼、洛杉矶湖
人队的后卫亚历克斯·卡鲁索都
已宣布加入安踏篮球“Z势力计
划”。

再加上安踏正式代言人克
雷·汤普森和戈登·海沃德，现有
这 5人已经组成了一套实力不
错的“安踏阵容”。这也让安踏
在NBA赛场及中国观众中获得
更多曝光。

据悉，安踏篮球“Z势力计
划”是篮球产品线的球星签约计
划，在已曝光的计划中共有6名

球员等待官宣。
对此，有业内人士分析，安

踏篮球开启与以往其他体育用
品不同的签约策略，而是关注热
门新秀，即虽然实力并非是明
星，但是有极高曝光度的球员。

此次，安踏依托克雷·汤普
森的高人气为切入点增加NBA
球员“人脉”，得以拓展潜力新
星。

目前，包括李宁、匹克在内
的多个国内体育品牌纷纷瞄准
NBA年轻潜力、话题性球员。

对此，有业内人士认为，国
产品牌签约 NBA新生代球员，
一方面是这些球员相对有性价
比，一方面，当前国内年轻消费
者也有别于以往的球迷，在追星
方面更加多元化，不同类型的球
员自带不同球迷人群。

今年初以来，安踏篮球在
NBA 赛场上的曝光率增加明
显。尽管代表性签约球员克雷·
汤普森受伤“下线”，但是，转会
黄蜂的安踏另一代表性签约球
员戈登·海沃德焕发“第二春”，
打出职业生涯数据新高，加上新
签约的“Z势力计划”球员，安踏
已经在NBA形成了新的传播势
头，也受到越来越多关注。

签下热火球员阿丘瓦
安踏“Z势力计划”再添新生力

两晋企入围
闽未来“独角兽”名单

盼盼蔡金垵获评
“安徽省优秀民营企业家”
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