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晋 江 特 色 全 国 视 野

纵观近两年的纸浆价格，可谓一路狂飙
突进，涨势惊人。

截至4月1日收盘，纸浆主力合约价格为
6984元/吨。较前一日上涨 3.34%。这较今
年初 5980 元/吨的高位价格，再度上涨了
16.79%。

事实上，2020 年 6 月是所有纸制品涨
价的起点，当时的白卡纸平均价格为 5400
元/吨，2021年 1月初，价格涨了 40%，大约
为 7500元/吨。

1月下旬，白卡纸生产四大巨头金光纸
业（APP）、博汇、太阳、晨鸣主力纸厂发布
涨价函，宣布 2-3月接单价格分别上涨 500
元/吨，到 2 月初稳占 8000 元/吨，2 月底主
流白卡纸厂价格已接近 9000元/吨，进入 3
月，金光纸业再次宣布白卡纸一次性提价
1000元至 1800元/吨，白卡纸出厂价格首次
突破万元大关，比 2月再上涨 18%。

纸浆作为生活用纸上游材料，其涨幅影
响终于在大企业消耗完纸浆库存后，传导到
终端产品上。

4月初，国内生活用纸行业的四大企业
恒安集团、维达、中顺洁柔、金红叶纷纷发出
告函，因进口木浆和大宗材料等成本持续大
涨，将相关纸巾产品促销供应价格逐步上调
10%~20%不等。

大品牌企业寻求涨价，转移成本，而对小
品牌，特别是代工型企业，则纷纷寻求他路。

泉州汇丰妇幼用品有限公司总经理赖新
展表示，“生活用品制造型企业，比如生活用
纸，平时的利润率并不高。”今年，在原材料和
海运费都大幅涨价的情况下，该公司外贸部
分的利润大幅度下降，甚至会亏损。为此，该
公司急速缩小外贸规模，转而寻求国内市场。

纸企原料涨价潮中寻突围

尽管纸浆上涨幅度惊人，纸企纷纷宣布涨
价，但是，消费者感知度并不高。

从消费终端看，消费者对本轮涨价的感受
或不明显。以金红叶纸业公布的 3%~5%涨幅
计算，其旗下清风原生木浆3层240段卷纸产品
每卷售价约涨0.06元~0.09元，每箱售价约上涨
1.77元~2.94元。

有行业人士告诉记者，上游纸浆价格上涨
超过50%，但是终端生活用纸涨价幅度并不大，
一卷纸最多涨 1元~2元。事实上，上涨的成本
更多地被纸品企业自己承担了。造成的影响，
一方面是没有竞争力的小品牌在市场上被出
清，另一方面是大品牌在纸品板块利润率的降
低。

而在网络销售平台上，我们可以看到，有些
纸品在两三年间单价上涨了 2元左右，但是大
部分纸品的价格基本没有改变。有些纸品本来
的售价较高，但是加上各种活动优惠后，价格也
基本持平。

“我们今年收了不少。”一名不愿具名的纸
品制造企业老板告诉记者，前年入局生活用纸
领域，疫情过后，原本以为会迎来好转，但却迎
来原材料涨价，目前对于市场扩张处于观望状
态。

另一名企业负责人则告诉记者，应对涨价
潮，有些企业在生活用纸容量、包装大小、克重
等方面进行修改，以抵充成本。“毕竟大多数人
使用生活用纸，还是以一次性、实用性为主，对
价格比较敏感，特别是在网上，只要是有品牌
的，消费者基本就是比价格。”

事实上，价格竞争一直存在。而寻求差异
化产品、提升利润率和市场多样性，则成为部分
龙头企业的选择。

恒安集团旗下心相印品牌推出“云感系列”
新型印花卷纸等产品，该产品受到市场的认可，
在消费者心中树立起新品牌形象。

与此同时，绑定小黄人、“小刘鸭”等 IP，推
出“国潮”设计，拓展洗脸巾等高端、衍生产品，
也成为恒安过去一两年的积极动作。

在包装上，心相印还抓住当下年轻消费者
对萌、mini等审美的偏爱，纷纷推出小包装、小
容量产品，满足使用中便携、易用的需求。

恒安集团在 2020年年报中表示，产品高
端化发展在 2020 年给恒安国际带来了可观
收益。为满足终端客户日益高端化的消费
需求，恒安集团将继续优化产品组合，对产
品的包装，材质和功能进行升级，推动高档
产品销售。

不仅仅是恒安，另一生活用纸龙头企业维
达也在年报中表示，凭借不断的创新，以及优化
产品组合等方式，集团盈利能力显著提升，毛利
率及净利润率均获得较大增长。报告期内，维
达高端产品组合占比上升的趋势仍在延续，纸
巾分部的毛利率及分部业绩溢利率分别提升
6.9个百分点及4.9个百分点至38.3%及16.5%，
提振明显。

在废纸浆被禁的同时，原浆纸来源集
中度则极高。解决涨价问题，从供应链端
来看，还需解决原材料难题。

目前，中国是世界第一大纸浆消费
国，而中国森林资源并不丰富，生产文化
纸、生活用纸、白卡纸所需的木浆主要依
靠进口。据中国造纸协会统计，2019年全
国纸浆消耗总量 9609万吨，其中进口木
浆占24%、国产木浆占13%。

从资本市场的交易数据可窥见纸
浆集中度。根据上期所纸浆合约交易
操作手册，纸浆期货可交割品牌和生产

企业均来自国外——加拿大、芬兰、俄
罗斯、智利。

近年来，诸多造纸企业纷纷建设配套
纸浆厂，提高自身的纸浆供给能力。

晨鸣纸业总经理李峰 3月曾在公开
场合表示，晨鸣纸业是国内唯一一家基本
实现木浆自给自足和浆纸产能全平衡的
现代化大型造纸企业。为此，晨鸣纸业受
到市场热捧，创下股价新高。

而对于目前国内生活用品市场占有
率仍处于第一位的恒安集团而言，早在几
年前就着手收购相关纸浆原材料生产基

地。
2018年4月，恒安集团计划在芬兰库

奥皮奥市投资大型生物纸浆制品厂，该工
厂落成后将每年为全球市场提供约
1200000吨北部经漂白软木硫酸盐牛皮纸
浆及其他生物制品。

然而，2019 年，芬兰最高行政法院
(KHO)否决了芬浆(Finnpulp Oy)的环境
许可证，该项目也就无疾而终。

“我们很多原浆纸都来自加拿大、美
国，国内大多数同行也是如此，占比可超
过 70%。”赖新展说，对于小企业而言，如
果想用国产纸浆，短期内没有太多选择，

“但大企业有足够的资金和资源去整合上
下游供应链，纸浆会是很重要的部分。”

生活纸企“涨声”一片，主要原因是原
材料价格持续走高，业内人士介绍，生活
用纸最重要的原材料是木浆，约占总成本
的60%左右。

2020年三季度以来，木浆价格持续走
高，涨幅近1倍。具体数据显示，去年9月
30日至今年3月30日半年间，主流针叶浆
市场价格、阔叶浆市场价格累计涨幅均超
过50%。

业内人士告诉记者，一些大型纸企前

期囤积了较多的低价木浆，但随着库存木
浆逐渐消耗，大企业也开始陆续提价。

天风证券研报指出，本次生活用纸价
格走强，主要是基于纸浆期货率先领涨带
动现货与木浆价格持续上涨所致。

“纸浆上涨也有很多因素，一方面，疫
情防控常态化后，国内纸浆需求恢复较
快，且有增量预期。”上述人士解释道，在
国内“双禁”政策下，“第一是‘禁塑令’的
实施，会增加部分包装纸的需求，比如纸

质吸管代替塑料吸管；第二是‘禁废令’，
2021年起，中国将全面禁止进口固体废物
（其中包括废纸），而废纸消费量一直是纸
浆消费量中的大头。”

纸业行业数据显示，2019年废纸消
费量占纸浆消费量的 57%，其价格的升
降对于整个纸浆产业的价格重心起到垫
脚石的作用。而 2020年废纸进口量的减
少，造成废纸供应缺口达到 450 万吨，
2021年继续禁止废纸进口后，废纸缺口
继续扩大，目前废纸浆的价格已有所抬
升，对于整个纸浆价格的上涨具有潜在
的驱动。

原材料涨价
纸企宣布上调产品价格

近期，受进口木浆和大宗材料等
原材料持续大涨的影响，恒安、维达、
中顺洁柔等多家知名纸企陆续向经销
商、渠道商发出调价通知函，自 4 月 1
日起上调部分产品售价，调价幅度在
3%~20%不等。

上受困于原材料暴涨，下受制于
价格敏感，进退维谷，纸企积极探索应
对之策，在产品端推陈出新，寻求多样
化发展。
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进口依赖度高 多因素推动纸价上涨

扩张供应链 国产品牌涉足纸浆

寻求价质齐升
产品迈向高端化
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