
鳕鱼肠、蟹肉棒、带鱼、小黄鱼、手
撕素肉、素牛排……在春糖会展中心的
乐隆隆展位上，除了罐头产品，还多了
十余款休闲包装的产品，在味道受客商
青睐之余，其口感也是他们所称道的。

“比其他品牌的手撕素肉和素牛
排的口感更顺口。”一名西南地区的客
商在尝过乐隆隆新推的两款产品后，
这般说道。

对此，蔡庆森分析，在消费者越来
越注重健康的趋势下，“植物基”产品
有很大的市场潜力，但是其口感仍有
很大的调整空间，“这种产品不是普通
休闲食品，并非买机器就能做，而是需
要有更长时间的技术沉淀和更强大的
研发能力。”

这就不得不提到乐隆隆的另一
“隐藏实力”——素食产品。

蔡庆森告诉记者，乐隆隆已经做
了近十年的素食产品，专供寺庙等特

通渠道，有供应链优势。企业今年 3
月还与知名素食品牌HEY MEAT达
成合作，不断沉淀在“食物基”产品方
面的实力。

除此之外的几款休闲海产品则是
乐隆隆原有罐头产品的延伸，同样以
罐头工艺制作，辅之以更时尚、更符合
休闲渠道的包装。蔡庆森表示，休闲
食品是个千亿级别的大市场，海洋产
品更健康营养，休闲系列产品有效地
丰富了企业的产品品相，帮助企业搭
建休闲海产品矩阵。目前，除了休闲
渠道客户，还有很多知名电商平台的
采购商正与企业洽谈代工合作。

“春糖验证了我们的产品、供应
链、品牌等多年沉淀下来的实力，新老
客户的青睐让我们更坚定深耕休闲市
场，开拓新渠道，持续加码大健康赛道
布局，为消费者带去健康美味的食
品。”蔡庆森坚定地表示。

发挥素食加工优势 搭建休闲海产品矩阵

罐头系列经典单品 春糖秀“新装”
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本报记者_柯雅雅

本报讯 日前，2021年度
福建省数字经济领域“独角
兽”、未来“独角兽”、“瞪羚”创
新企业征集遴选结果公示，其
中，福建安踏物流信息科技有
限公司、福建牧月科技有限公
司2家晋企入围未来“独角兽”

企业。
据悉，福建安踏物流信息

科技有限公司正式成立于
2018年 3月，是安踏集团旗下
全资子公司。安踏体育物流产
业园（南中国总仓）为一体化科
技产业园，总占地面积522亩，
总投资超 50 亿元，分两期建
设，目前一期总建筑面积达

18.9万平方米，可支持 500亿
生意体量，是智能型、科技型、
现代化的物流中心，高效支持
安踏集团发展战略实现，引领
集团业务的变革与创新。

2020年，牧月科技有限公
司与晋江正式签订投资协议。
公司总部落地福建（晋江）集成
电路产业园，将开展自动驾驶

技术和智慧物流运营研发，有
望打造成为国内物流自动驾驶
领域行业龙头。据了解，牧月
科技有限公司拥有完整的软硬
件技术团队，团队核心成员曾
在国内多家研究无人驾驶的企
业中担任重要职务。公司首批
入驻的员工，博士、硕士比例计
划达70%以上。

据了解，“独角兽”创新企
业和未来“独角兽”创新企业是
指已获得私募机构、知名天使
投资人或所在产业核心企业投
资且尚未上市，具有创新性强、
增长速度快、未来发展潜力大
的创新企业。“瞪羚”企业是指，
企业具有“专、精、特、新”特点，
拥有国际或国内领先的技术水

平或代表产品，营业收入和市
场份额高速成长，成立时间不
超过10年。

“独角兽”与“瞪羚”申报企
业需在福建省内注册，具有独
立法人资格，近三年未发生环
保、安全、知识产权及违法失信
等不良行为，属于数字经济相
关领域。

两晋企入围闽未来“独角兽”名单

“忙得没空拍照，发朋友圈打
个卡。”回想起陆续参加春糖的酒店
展和会展中心展，乐隆隆食品科技
有限公司总经理蔡庆森喜上眉梢，

“很繁忙，但是新品反馈特别好。我
们不仅跟很多老客户交流了感情，
还开发了超百名有效新客户。”

在食品行业，春糖被誉为产
品的“试验田”，产品行不行，来展
会溜一圈就能见七八分实力。

春糖展会上的“忙”，让蔡
庆森对企业新推出的饮料新品
及休闲系列产品增加了更多信
心。他透露，乐隆隆已经近 5年
没有参加春糖，这次来问询的

客户都非常精准。更可喜的
是，这其中多了不少商超渠道
的采购商，北方市场慕名而来
的客人尤其多，“几乎进来问询
的客商都表露出了比较强的合
作意愿，这次我们没有推优惠
打款策略，但是有几十名客户
聊完后当场便打款订货。”

乐隆隆此次春糖取得的好成
绩，关键在于产品力。蔡庆森介
绍，乐隆隆此次展出的产品更
多、更全面。企业对乐隆隆冰糖
百合银耳、豆香酥鱼、酱香带鱼等
多款经典产品进行了梳理、优
化，包装焕新，并推出了鳕鱼肠、

蟹肉棒、带鱼、小黄鱼、手撕素
肉、素牛排等休闲系列产品，以
及乐隆隆酸奶西米露等饮料新
品。热门新品、新包装、更完善
的产品矩阵为乐隆隆吸引了多个
渠道客商的问询。

在产品之外，乐隆隆近年来
的渠道拓宽战略也为其带来了许
多“自来水”客户。

据悉，除了夯实原有的农贸
市场，乐隆隆还加大了传统电
商、社区电商、商超渠道等方面
的投入。蔡庆森透露，很多客户
是在永辉、红旗便利店等西南地
区有影响力的渠道，以及胖东来
等北方实力商超等新渠道看到
了企业产品，主动找到企业展位
进行洽谈。

聚焦大健康 吹响休闲板块“进军号”

老牌罐头商乐隆隆携新品亮相春糖

本报记者_柯雅雅

本报讯 9日，贵人鸟股份有限公司（以下简称
“贵人鸟”）管理人发布了关于贵人鸟重整进展公告。

公告显示，经福建省泉州市中级人民法院（以下简称
“泉州中院”）同意，贵人鸟重整案第二次债权人会议将于
4月23日上午9时30分以网络会议形式召开，会议主要
议程包括管理人作阶段性工作报告、《贵人鸟股份有限公
司重整计划（草案）》的说明；债权人表决《贵人鸟股份有
限公司重整计划（草案）》；管理人和债务人回答债权人提
问。据悉，截至2021年4月6日，已有164家债权人向管
理人申报债权，申报金额共计人民币40.938亿元。

经泉州中院同意，贵人鸟重整案出资人组会议将
于2021年4月23日14时30分采取现场投票与网络投
票相结合的方式召开，出资人将对《贵人鸟股份有限公
司重整计划（草案）之出资人权益调整方案》进行表
决。据悉，4月1日，贵人鸟、黑龙江泰富金谷网络科技
有限公司及各方一致确认的其他重整投资人分别签署
了《贵人鸟股份有限公司重整案重整投资协议》。

贵人鸟管理人指出，法院已裁定贵人鸟进入重整程
序，但贵人鸟尚存在因重整失败而被宣告破产的风险。

贵人鸟重整案第二次
债权人会议23日召开

本报记者_刘宁

本报讯 日前，亲亲食品（股票代码：01583.HK）
及要约人 Sure Wonder Limited 联合公布，要约人
Sure Wonder Limited将作出要约，以收购所有要约股
份，以及注销所有要约购股权。于本联合公告日期，要
约人于 2.48亿股股份中拥有权益（占已发行股份约
32.89%），而要约人一致行动集团则合计于3.49亿股股
份中拥有权益（占已发行股份约46.20%）。

德勤企业财务将为代表要约人遵照收购守则按以
下基准作出要约：每股要约股份现金2.23港元，较4月
7日收市价2.30港元折让约3.04%。

公告称，德勤企业财务（作为要约人有关要约的财务
顾问）相信要约人有足够财政资源支付要约获悉数接纳。
要约人拟于要约截止后维持股份于联交所的上市地位。

公告显示，要约人为于英属处女群岛注册成立的
投资控股有限公司，由许清流直接全资拥有。许清流
为公司执行董事兼主席，以及公司大部分附属公司的
董事，负责领导、指引集团的企业发展及投资并提供战
略意见。自其于2003年4月担任公司若干附属公司的
董事起，已累积逾十六年的食品及零食业务经验。

公告称，要约人及许清流拟于要约截止后维持集
团的现有主要业务。要约截止后，要约人及许清流拟
继续执行及推广策略，以加强集团进一步发展并为股
东创造更大价值。要约人拟于要约截止后维持股份于
联交所的上市地位。

本报记者_柯雅雅

本报讯 截至上周收盘，舒华体育（股票代码：
603599）报收18.92元，从4月6日至9日四个交易日连续
涨停，股票价格区间周涨幅累计达46.33%。4月6日、8
日两个交易日，舒华体育股票换手率（股票成交量/流通
股本）为32.63%、43.19%。10日，舒华体育发布股票交
易异常波动公告称，舒华体育股价短期涨幅较大，换手率
较高，敬请投资者注意二级市场股票交易风险。

经舒华体育自查，目前生产经营活动一切正常，市
场环境、行业政策没有发生重大调整、生产成本和销售
等情况没有出现大幅波动、内部生产经营秩序正常；经
舒华体育自查，并向舒华体育控股股东及实际控制人
函证核实，截至4月10日，除了在指定媒体上已公开披
露的信息外，不存在影响舒华体育股票交易价格异常
波动的重大事宜；不存在其他涉及舒华体育应披露而
未披露的重大信息。

8日，舒华体育发布年度业绩报告，截至2020年12月
31日，舒华体育营业总收入14.84亿元，同比增长11.27%；
归属母公司股东净利润1.37亿元，同比下降6.81%

舒华体育上周涨幅达46.33%
连续四个交易日涨停

亲亲食品获主席许清流
折让约3.04%提全购

本报记者_施珊妹

本报讯 近日，“摒弃官
僚、回归经营、聚焦战略”九牧
王首届文化管理月正式启动。

记者了解到，为进一步加
强企业文化建设、推动战略落
地，九牧王拟在每年 4月集中

开展文化管理月活动，增强团
队凝聚力、落实奋斗者文化，彰
显公司建设百亿企业的实力与
底气，引领全体九牧王人以更
饱满的热情与高昂的斗志投入
到未来的工作中。

启动会上，九牧王提出以
“摒弃官僚、回归经营、聚焦战

略”作为新时期企业文化建设
的指导方针，更重要的是由此
奠定企业文化长远建设的基
调，深入培育领导者对企业文
化的理解与担当，并强调领导
者在企业中的两大核心职责是
培育人才、传承文化。

九牧王股份有限公司董事

副总经理张景淳表示：“基础不
牢，地动山摇。要时刻关注市
场的变化和当下存在的问题，
才能真正夯实支持企业发展的
柱子。”

九牧王副总经理兼 JO⁃
EONE事业部供应链总经理徐
芳说：“每个管理者都要自我反

省，把责任放在心上，把使命扛
在肩上，真正做到保障员工利
益、靠产品质量维护品牌声誉，
这样才能对得起自己的工作。”

九牧王董事长林聪颖表示，
作为企业的核心管理层，更应该
居安思危。他说道：“所有管理
者都要一身正气。每一条男

裤，从材料选择、设计、生产，到
最终送到消费者面前，每一个
人都要负起责任，真正为了‘打
造全球最好的裤子’的使命而
努力！”九牧王将始终铭记企业
远景使命，弘扬五大核心价值
观，为实现九牧王成为全球销量
领先的男裤专家而努力奋斗。

聚焦文化，打造全球最好的裤子

本报记者_柯国笠

本报讯 近日，恒安国际（股票代码：01040.HK）
发布公告称，该公司于 2021年 4月 9日在香港交易所
回购40万股，耗资2033.63万港元，根据此次回购数量
和耗资情况计算，回购均价约为50.84港元。至此，近
3个月，恒安回购耗资已超过2.84亿港元。

历史交易数据显示，3月 23日至 4月 9日，恒安国
际近三个月累计回购股份数为 520万股，占公司已发
行股本的0.44%。

恒安3月底以来
累计回购520万股
耗资超2.84亿港元

“请问手撕素肉和素牛
排都是素食吗？”“香酥小黄
鱼和香酥带鱼都有哪些口
味？”“200 克的乐隆隆冰糖
百合银耳适合便利店系统
吗？”“酸奶西米露有哪些包
装规格？”……在近日举行
的第104届全国糖酒商品交
易会（以下简称“春糖”）上，
老牌罐头商福建乐隆隆食
品科技有限公司携罐头、休
闲、饮料等多品类的数十款
新品亮相春糖酒店展及会
展中心，开发了超百名有效
新客户，达成初步合作意向
客户近百名。

据悉，这是近 5 年来乐
隆隆首次参加春糖，也意味
着这家老牌罐头商正式吹响
了休闲食品板块的“进军
号”。
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粉色底，一碗冰糖百合银耳
嵌在白色的爱心中，一抹“微笑”
上面是乐隆隆的标志……说起乐
隆隆，人们就会想起巴掌大的200
克乐隆隆冰糖百合银耳罐头。作
为企业十年经典大单品，该产品
一亮相春糖就吸引了一众客商的
目光，纷纷驻足问询、品尝。

“乐隆隆冰糖百合银耳罐头是
我们的经典大单品，称得上是‘常
青树’，在商超、农贸等渠道很‘圈
粉’。”蔡庆森介绍，此次在春糖亮

相的该产品，看似是“老朋友”，其
实，其自问世以来，包装及配方已
经根据市场需求经过数十次微调，
产品内容物选用的是更优质品种
的红枣和正当时节的百合。

蔡庆森表示，当下，消费者对
健康产品的诉求越来越高，需要
兼顾口味和健康，而冰糖百合银
耳本身就是我国的传统饮品，已
经经过历史的检验。同时，小罐
包装小巧便利，包装兼具喜庆与
小清新，既适合传统的婚庆渠道，

一人一罐的食用方式也符合公众
对公共卫生饮食习惯的诉求，又
适合商超、便利店等系统。

除了以乐隆隆冰糖百合银耳
为主的系列经典罐头单品焕新，
乐隆隆还在春糖上展出了今年饮
料新品——乐隆隆酸奶西米露。

“酸奶、西米等食材在消费者
印象中都是健康的食品，也是时
下热门食品，乐隆隆抓住这一趋
势进行了创新研发。”在蔡庆森看
来，该产品将加强乐隆隆的饮料
产品矩阵，为企业布局大健康赛
道“加码”。

春糖现场受青睐 开发新客户超百名

上市公司圈


