
打造全省首个VR云展会 特色展区各放异彩

第四届晋江家博会
意向交易额 66.18亿元
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记者走访展会发现，除宝达陶瓷、黄金
石代、彩霸、万利、美胜、国星、华泰、祥达、
宏华、铭盛、朗科、腾达、豪山、德顺、丹豪、
联兴、华鸿、碧圣及老牌装备代表敏捷机械
等企业继续参展之外，今年展会还吸引蒙
娜丽莎集团旗下高端岩板品牌美尔奇，以
及近年来凭借超耐磨火出圈的大角鹿，还
有上游色釉料代表伯陶墨水、小米生态链
企业大白科技等一批国内一线及潮流代表
性企业参展。

值得关注的是，过去的一年是岩板元
年，引爆了整个大家居圈。本届家博会首
次增设岩板专区，为福建产区的转型升级
按下了“加速键”。

国星推出 900mm×1800mm岩板，腾达
陶瓷用近半的展馆来展示推广岩板产品，
建华陶瓷首次展示以 3mm为主的 1000×

3000mm等规格的肌理岩板……不仅本土品牌，此次，
美尔奇也携多种规格产品亮相家博会，并全面展示了
中国陶瓷从薄板到大板再到岩板的进化史。据了解，
这也是美尔奇品牌首次在行业专业展会上亮相。

除岩板外，美胜陶瓷携屋面瓦、木纹砖、地铺石、外
墙砖等四大系列产品亮相；华泰集团继续展出其优势
产品——陶板，观展商对华泰在色彩、纹理、规格等方
面更为创新的陶板产品表示赞叹；彩霸通体地铺石、宏
华仿古砖等均有新品展现。

4 月 1 日至 3 日，由中
国国际商会、中国建筑卫
生陶瓷协会、中国陶瓷工
业协会联合主办，福建省
陶瓷行业协会、福建省进
出口商会、南安市陶瓷工
业协会协办，晋江市建材
陶瓷行业协会、福建荟源
国际展览有限公司承办的
第四届中国（晋江）国际家
装建材博览会在晋江国际
会展中心成功举办。

记者从家博会组委会
获悉，本届展会共吸引国
内 33 个省份（地区）的专
业采购团体及 10 个国家
驻华采购代表到场观展、
采购。展会期间共计客流
量 57132 人次，较 2019 年
展会增长23.7%；达成意向
交易额66.18亿元，较2019
年增长25.3%。
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在疫情防控常态化
下，本届家博会展览面积
2万平方米，共设置 1007
个国际标准展位，规划岩
板展区、潮流家设计展区、
个性化定制展区、机械及
新材料展区、“磁灶窑”陶
瓷文化长廊、安溪工艺家
居馆、德化陶瓷馆、综合服
务贸易馆等特色展区。

在前三届成功办展特
别是去年线上举办的经验
基础上，本届家博会与时
俱进，不断探索“双线会
展”模式，全面创新线上办
展形式，升级线上 VR 展
会，以VR虚拟现实、移动
互联网、云服务、大数据等
先进技术为依托，自本届
开始，将其打造成福建第

一个完整的VR线上专业展会，首次
线上线下同步办展，实现真正“永不落
幕”。

值得一提的是，展会搭建“阿博
说砖”专区，借助抖音、微信朋友圈等
平台扩大展会宣传力度，仅展会期间
通过VR线上展、新浪乐居直播、阿博
说砖、直播石都、微信朋友圈推广等
线上新媒体渠道，共取得曝光量 263
万人次。

本届家博会组织了福建、广东、江
西、山东等各大产区的建陶产品，以及
定制家居、新材料、机械等建材产业链
代表性产品参展，整个展会呈现出的
依然是以黑白灰为主色调的现代、轻
奢、简约风格，范围涵盖抛釉砖、岩板、
大板、地铺石、条形木纹砖、素色砖、大
理石瓷砖、仿古砖、柔光砖、小地砖、花
砖、西瓦、外墙砖、智能厨卫产品、定制
家具等，共计 146家企业参展。中国
建筑卫生陶瓷协会会长缪斌表示，此
次展会展品涵盖了家装建材的全要
素，对于拉动整个产业的提升、打通产
业链有非常重要的作用。

值得一提的是，本届家博会的公
共布展可谓是全方位立体化地融入展
览题材产品，其中展会 8米高的主门
楼采用了近千斤的美胜琉璃瓦和勇牌
老城砖，500米长的观众排队等候通
道更是结合了美胜木纹砖、国星园林
砂岩石、华鸿地铺石、乾顺质感仿古
砖、丹豪质感大板、悦科拓瓷塑景观用
材等产品铺就而成，让观众未入场就
能在第一时间感受家博会展品的实际
铺贴应用效果。

在参加过四届晋江家博会的佛山
市陶瓷行业协会秘书长、华南理工大
学教授尹虹看来，启用了新展馆的本
次展会较之前明显有很大进步：“一般
来讲，展会都有至少四年的培育期，相
信下一届展会将有更大进步。”

“我们希望借助展会更好地服务
国内外家装建材产业及配套行业，串
联产业上下链条，对接前沿科研成
果，展示家装建材产业在高质量发展
赶超浪潮中的活力、潜力乃至信心。”
晋江市建材陶瓷行业协会会长吴声
团表示。

本届家博会上，特色展区是优势之一，引得业内人士纷纷
“点赞”。

这其中，“磁灶窑”陶瓷文化长廊展区通过青瓦、窗花、古建
配件、手工文化砖等特色陶瓷产品的展示，多维度全方位地展
现了晋江磁灶陶瓷1700多年来的历史，展示了晋江陶瓷产业的
传承与发展；安溪工艺家居馆以岩板小家具结合软装的形式展
出，藤铁园艺家具、室内家具、家居设计摆件等产品令人眼前一
亮；德化陶瓷馆集结了40家德化陶瓷企业组团参展，日用餐具、
个性化茶具、车载摆件等琳琅满目……

来自南安、首次参加家博会的宝达集团联合了同样首次参
展的安溪新唐信家具和厦门大白卫浴共同进驻潮流家设计展
区。据介绍，它们的展位场馆设计以“山”为灵感，寓意登高望
远，馆内则通过沉浸式的场景体验设计，将三家企业的产品融
合到一起，展示原创设计产品和“潮流家”设计理念。

“用设计串联产品。”宝达集团执行总裁张刚表示，这次具
有相同价值观的三家企业联手，旨在打造一个未来年轻人想要

的生活或居住的空间。对此，尹虹表示，这是一个“创新”先例，实质上是瓷
砖建材营销横向扩张或称作“多品类集成”在展会的具体表现。
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在“采购”的大主题下，本届
家博会汇聚了“全球闽商”。展
会期间还举行了福建省陶瓷行
业协会年会暨晋江市建材陶瓷
行业年会、2021年第二届中国陶
瓷建材营销论坛暨优秀经销商
颁奖典礼和“潮流家·新星造”福
建城际设计师快闪思享会等丰
富多彩的配套活动。

本届家博会打造了福建第一个完整的VR线上
专业展会，首次线上线下同步办展。

“磁灶窑”陶瓷文化长廊展区

潮流家设计展区
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