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晋 江 特 色 全 国 视 野

作为一年一度的盛事，家博会为行业聚集人气、注入动力，也打造了行业的风向标。4月1日至3日，第四届晋江家

博会举办期间，记者走访展会了解到，在坚守传统优势的基础上，福建陶瓷企业通过在产品端与渠道端的“双管齐下”，力

图在市场竞争格局的变化中抢占有利身位。 本报记者_王云霏 董严军 文图

双管齐下 闽陶企抢占有利身位

纵观展会，不难看出，借助岩
板、岩板家居内容的展示，本届晋
江家博会真正开始跨出陶瓷圈，开
始融入大家居产业。

比如，宝达集团和厦门大白科
技、安溪新唐信家具，三家分别是
陶瓷、卫浴、家具板块的福建代表
企业，通过瓷砖、卫浴和藤铁工艺
的展示，共同聚力为大家展示了跨
界融合的“新风向”。

对此，佛山市陶瓷行业协会
秘书长、华南理工大学教授尹虹
表示，这是一个“创新”先例，实
质上是瓷砖建材营销横向扩张
或称作“多品类集成”在展会的
具体表现。

在此次展会上亮相的还有电
商网红“阿博说砖”。据悉，“阿博
说砖”2020年初次尝试抖音运营，

便以5000万元的销售额迅速走红
晋江。此次参展，“阿博说砖”着力
于打造“休闲娱乐”的家居化场景，
在融洽的空间氛围中为观众带来
他的“直播卖砖经验”。

福建虽为全国陶瓷第二产区，
但无品牌、工厂制等盈利模式也一
直为人诟病。如何在以“家族式”
为生态圈基底的大环境中突围，成
为福建品牌一大困局。

在后疫情时代，福建产区何
去何从？宝达集团执行总裁张刚
认为，晋江产区毗邻厦门定制家
居集群、南安卫浴水暖基地、水头
石材厂、全国藤铁之乡安溪，有着
佛山无法比拟的“大家居生态圈”
地缘优势，因此跨界产业联动，将
会是福建产区今后重要的转型发
展方向。

在本届家博会上，地铺石、木纹砖仍
为主打产品。其中，地铺石作为近两年
来迅速崛起的福建产区代表产品，呈现
出“一骑绝尘”的姿态。

记者走访展会发现，福建产区的地
铺石以 1.5cm~2cm厚度为主，也有展商
展示了 2.5cm厚度新品。而在表面工艺
和颜色上，地铺石已经被“福建玩家”玩
出更多新花样，多重工艺的叠加可谓轻
车熟路，完美复制了天然石材的纹理和
色泽，同时兼具优质的性能，广泛使用于
室内室外，如市政工程、商业区、公园、园

林景观、停车场、游泳池、露台、走廊、墙
面地面、橱柜家具等。

业内人士表示，依托石材经销商的
力量，福建地铺石生产企业大力吸纳石
材经销商做地铺石经销商，这样的渠道
特色，也让福建地铺石拥有了优于其他
产区的销售优势。

随着地铺石的量化和专业化发展，
越来越多的品牌为客户量身定做不同
规格的地铺石以及相应的配套产品。
大部分参展商表示，由于地铺石基本以
工程为主要渠道，因此，为客户去做专

业且定制化的产品是接下来的重点发
展方向。

而针对福建产区另一大特色产品木
纹砖，陶瓷企业在颜色上做出了更多的
细分，甚至每一个色系都细分延伸出深、
中 浅 色 。 规 格 上 也 发 展 出 200mm ×
1200mm、200mm×1000mm等更多更大的

“长条规格”。不仅花色更加丰富，本次
展出的木纹砖纹理回归自然纯真，鲜少
加入人文元素，光泽以柔光为主，持续提
升质感。

此外，值得关注的是，“瓷质直边”木

纹砖已经代替“圆边”成为福建木纹砖的
主流。

随着福建陶企全面使用天然气以
及外墙砖市场的萎缩，福建产区始终在
差异化的道路上探索。为了与广东、四
川、江西、山东等产区形成品牌差异化，
同时不断提升产品质感，福建陶企通过
叠加釉面工艺，提升产品附加值，与其
他产区的大产量、低成本的生产线竞
争。这也是本次展会中福建企业大量
展示工艺叠加的地铺石、条形木纹砖的
重要原因。

从去年岩板引爆家居圈，到
今年家博会首设岩板专区，“岩板
热”的背景下，福建产区纷纷顺势
入局便不足为奇。业内人士表
示，岩板不是流行产品，也不是时
尚产品，而是长期趋势产品，将持
续走热。

由于福建产区产线的限制，
展出的岩板产品多为中小规格
的。在国星陶瓷展馆内，一块规
格为 900mm×1800mm的黑色岩板
引得业内人士纷纷驻足。国星陶
瓷三厂总经理朱水根介绍，这款
产品是基于市场需求精心研发
的，主要应用于实验室台面，具有
抗压、耐磨、耐酸碱腐蚀等功能优
势。“我们从 2019 年开始进入岩
板领域，带领研发团队扎扎实实
研究产品性能、配方，不断打磨工
艺，寻求突破，不同规模和厚度的
岩板产品量产后均受到了市场的
青睐。”朱水根说。

无独有偶。凭借 36 年瓷砖
生产经验及 8 年薄板生产技术，
腾达陶瓷攻克岩板生产技术难
题，成为福建省首批岩板生产企
业，也是福建省产销量最大的岩
板企业之一。展会现场，腾达陶

瓷用近半的展馆来展示推广岩板
产品，由此可见他们对于岩板的
重视。

此外，以“国风”元素为主作
出大胆尝试的建华陶瓷，此次展
出 的 极 具 质 感 的 1000mm ×
3000mm×3mm规格肌理木纹岩板
是全国首家重磅推出的新品。建
华陶瓷总经理吴思旭表示，该企
业所有岩板均可以定制，通过与
画家合作，全屋定制中国画，让岩
板与艺术结合，让家有灵魂。

岩板投资生产门槛高，铭盛
企业品牌总经理苏斯荣对此表达
了担忧：“高额成本一旦投入，对
中小企业来说压力巨大；而如果
多数福建企业都不敢做岩板，只
有少数企业做，整个供应链就不
能建立起来。而没有好的生态链
服务体系，岩板产业就成熟不
了。”相比之下，广东产区就容易
形成所谓的集群效应。

而朱水根则认为，当前的
岩板行业出现了蓬勃向上的局
面，但市场机遇与危机并存，入
局岩板领域的企业应严格把控
研发和质量关，才能真正实现
转型升级。
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