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发展势头强劲
毛利率增长6.5个百分点至44.9%

细读利郎财报，有几组亮眼的数据值得深究。
新零售业务表现突出。即使受到 2020年新

冠肺炎疫情及经营策略调整的影响，利郎的纯利
有所下降，但在同行业中依然维持在较高水平。
其中，新零售业务改革幅度加大。利郎加大力度
推动新零售业务，发挥线上线下互补优势，“双
11”期间突破2.01亿元流水，年内线上零售额同比
增加超过1.2倍。

整体库存水平健康。深受疫情影响的 2020
年，服装行业曾一度被按下暂停键，库存问题成为
众多品牌的隐忧。利郎在疫情期间保持渠道健
康，果断取消部分春夏订单及控制秋、冬季订单，
并利用新零售、奥特莱斯等不同渠道加速库存的
清理，保持整体库存水平健康状态。下半年“LIL⁃
ANZ”产品零售额恢复增长，第四季度更受惠全国
性寒潮，零售额增长达10%~15%。

毛利率逆势增长。利郎方面披露，主要原因
在于，库存回购价比原批发价低、2019年毛利率
较低（销售回扣）及 2020年下半年轻商务转为直
营模式且并入上市公司模块，而零售毛利率较批
发毛利率高，从而拉动公司毛利率的提升。这一
数字，不仅在国内同业中处于领先地位，对比其他
服装行业的表现亦是可圈可点。

品牌美誉度进一步提升。2020年利郎在市

场推广及媒体投放支出达2.06亿元，相比2019年
广告支出9200万元，增加了一倍多。利郎有效利
用线上线下渠道配合，推出不同的品牌推广活动，
斩获广告界多个奖项，聘请韩寒为品牌代言人，引
起市场关注。同时，利郎持续推进 IP联名合作，
推出与中国日报、中国漫画《一人之下》、日本漫画
《哆啦A梦》、美国涂鸦艺术家巴斯奎特等 IP联名
系列款，深化利郎年轻化的产品定位。

增长动力充沛
2021年目标增加100~150家店铺

展望 2021年，利郎将持续推进渠道转型升
级、发力新零售业务、加速营运模式调整、扩大品
牌推广力度等，实现可持续的长期增长。

进一步优化零售网络管理。2021年利郎将
重点优化现有的店铺网络，继续推动在一、二线城
市优质的购物商城开店，同时亦会增加在奥特莱
斯商城开店，作为销库存的常设渠道。2021年，
线下门店目标为增加 100~150家，总零售额目标
增长一成以上。此外，新的物流园第一期目标于
今年下半年开始营运，将更能配合集团提升库存
管理。

加速运营模式调整。继利郎 2020年中报披
露于 2020年 7月 1日，228家轻商务店铺已转直
营，此次年报进一步披露将从2021年开始对利郎
主系列进行营运模式改革，挑选管理能力较强的
1388家经销店铺改为代销模式运营，并提前回购

经销商 3.9亿元库存于 2021年由利郎集团代销。
营运模式的调整，大幅缩短了收账款周转天数，利
郎能更好地控制终端，有效提升店效。利郎预测
2021年收入可观。

推进新零售业务。为了加强对线上新零售业
务的管理和控制，利郎集团在 2021年 1月把电商
业务调整收购为直营。此前，利郎集团2020年电
商业务为二级分销商经营，其全年收入为 4.8亿
元。利郎方面预测调整为直营后，将扩大推广力
度，增加广告投入，推出更多网上特别版产品，培
育更多忠实客户群，扩增商品研发 SKU数量，提
升品牌形象，将其打造成为利郎线上品牌展示和
产品销售的重要阵地，未来增长动力可见一斑。

升级品牌形象。2021年初，利郎总部 100多
亩文化创意园投入使用，位于园区内的利郎主系
列第七代空间形象旗舰店及LESS IS MORE第二
代空间形象旗舰店正式对外开业。此番，利郎在
财报中指出，2021年内将主系列第七代形象店推
广至 500家现有门店，LESS IS MORE系列将在
第二代基础上继续优化，下半年推出新店铺形象，
不断刷新外界对利郎品牌形象的认知。

“集团对零售市场审慎乐观。展望 2021年，
凭借坚实的品牌基础，利郎将审慎开拓市场，继续
执行‘提供物超所值产品’策略，集团有信心业务
表现将持续优于同业。长远发展方面，我们将继
续致力于提高产品性价比和品牌竞争力，进一步
巩固利郎在男装行业的领导地位，实现可持续的
长期增长。”王冬星说。

利郎2020年净利润5.57亿元 上市以来累计派息超50亿港币

王冬星：2021年利郎总零售金额目标增长一成以上

植树添新绿 共建生态宜居西城区
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昨日，特步国际（股份代号︰01368.
HK）公布了2020年报。报告显示，特步国
际2020年营收稳健，总收入81.72亿元，集
团毛利率为39.1%，经营溢利至9.18亿元，
普通股股权持有人应占溢利达 5.13亿元，
每股基本盈利为人民币20.8分。

年报显示，2020年特步集团主品牌业绩
在下半年显著复苏，全年表现稳定，主品牌
收入达71.01亿元。特步指出，这得益于在
科技赋能下的产品创新，以及拥抱年轻化的
营销创新和数字化转型下的渠道创新。

在特步深耕多年的跑步领域，2020年特
步推出騛速家族阵容，将此前王牌跑鞋160X
全掌缓震推进系统科技应用到新产品中。

除功能性产品的研发投入外，特步抓
住国货热潮，通过 IP联名和代言人合作，
推出了一系列跨界产品，在Z世代人群中
收获了声量与口碑。

除了主品牌特步外，特步国际还有四
大强力“新引擎”——专业运动品牌索康
尼、迈乐和时尚运动品牌盖世威、帕拉丁。

索康尼和迈乐分别于 2020年 5月及 4
月在内地开店后，零售网络已显著扩大。
截至 2020年 12月 31日，两个品牌已拥有
38家门店。其中，素有“跑者头等舱”之美
誉的索康尼线上零售额是上年同期的三
倍，表现亮眼。

特步指出，海外疫情仍然影响着另外两
个新品牌——盖世威和帕拉丁在美洲及欧
洲的业务开展，预期海外业务的恢复需要一
些时间和耐性。应对挑战，特步将把盖世威
和帕拉丁的业务重心转移至亚太区。

特步完善的多品牌组合商业模式，将
提升集团满足大众消费者及品味日渐成熟
的消费者需求的能力。特步集团总裁丁水
波表示，特步集团已经做好充分准备，通过
品牌组合对细分市场的全面覆盖，把握更
大商机。

特步2020年营收81.72亿元
业务版图渐清晰

专题

3 月 18 日，中国利郎有限公
司发布了2020年全年业绩公告。
2020 年利郎实现营业收入 26.81
亿元（金额已扣除回购分销商
2020年存货转代销品3.9亿元；撇
除库存回购影响，收入为30.7亿
元）；净利润5.57亿元；毛利率同
比增长6.5个百分点，至44.9%。

现金为王的时代，2020年利
郎经营性现金流入达7.73亿元，
比2019年的6.092亿元大幅增长
了 27%，期末现金余额达 17.4 亿
元。保持财政稳健，利郎董事会
决议派发期末股息每股 19 港仙
及特别末期股息每股 8 港仙，连
同已派发的中期股息，全年每股
派息合计44港仙。自上市以来，
利郎已累计派息超50亿港币，维
持较高派息率。

对全新一年审慎乐观，中国
利郎主席兼执行董事王冬星表
示，利郎2021年目标为增加100~
150 家店铺，总零售金额目标增
长一成以上。
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沐春风，添新绿，建设生态家园，干群齐上阵，社会各界共参与。17日上午，晋江市西园

街道组织机关干部、社区党员及相关社会组织代表300多人开展“全民动员，绿化晋江”植树

活动，沿着霞浯直溪朝阳桥路段种下400株绿植，为田园风光再添一道“绿色走廊”。
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“参与义务植树活动，为绿化家园、美化环境贡
献自己的一份力量，我们从中收获了幸福感，更增强
了社会责任感。”早上8时30分，现场已是一片热闹
繁忙景象，街道机关全体干部职工、各社区“两委”、
党代表、人大代表、党员志愿者、巾帼志愿者，以及来
自晋江市教育局、泉州轻工学院、泉州职业技术大
学、高教中心办等市直挂钩单位，商会、侨联等单位
的代表共300多人纷纷来到植树现场。

三月春光好，现场是一派热火朝天的景象。准
备就绪后，大家拿起植树工具，三五成群，各有分工，
撸起袖子开始植树。

“街道的每一次义务植树活动，参加的干部群众
都不少，今年也不例外。”西园街道相关领导表示，西
园的各项建设、公益事业发展，社会各界人士总是积
极支持并参与其中，这也彰显了西园人干事、奉献的
热情和精神。此次义务植树活动的报名征集信息一
发出，名额便在短时间内被抢光，大家十分踊跃。

经过大家一个多小时的配合劳作，霞浯朝阳桥
路段两侧种下的树苗便昂然挺立，为河岸与田园增
添了盎然绿意。

当天的义务植树活动，共种植400株小叶紫薇，
按照该植物的成长规律，预计半个月后可长出新叶，
6月首次开花。

此次植树活动在改善生态环境
的同时，进一步提升了西园的人居
环境，也增强了群众的绿化意识，提
升其对全面实行河湖长制的知晓
度、参与度和满意度，鼓励全社会积
极参与建设生态西园。

据了解，过去一年，西园街道围
绕打造“水清、河畅、岸绿、景美”生态
宜居的目标，以田园风光拓展区、崎
山公园、八仙山公园等项目为契机，
推进生态保护、绿化造林、景观营造
的生态治理。其中，在持续推进河长
制工作上，街道设立了企业河长、百
姓河长，多次开展巾帼爱河护河、河

小禹等活动，并邀请人大代表、政协
委员对河长制履职情况进行督促，完
善监督巡查机制，强化日常保洁工
作。同时，启动西园街道国土空间总
体规划修编工作，结合人居环境整
治，引导社区做好绿化造景与社区总
体规划的衔接，开展义务植树活动，
绿化环境；开展九十九溪综合整治，
修复护岸、清淤河道，改善溪流生态
环境；加快完善城市基础设施配套，
进一步“织密”了城乡污水管网，打造
更加宜人宜居宜游的城乡环境。

此外，西园街道还结合全国文
明城市复查整改，不断自我加压、再

抬标杆，全面发动11个社区，扎实开
展人居环境整治，全力打造生态宜
居的西城区。

今年，西园街道将继续强化治
理，精准发力，深化人居环境整治工
作，提升城市品位，努力实现步步皆
景、举目是春，绘就社区环境新面
貌；同时，结合发展壮大社区集体经
济，引导各社区配套发展农家乐、旅
游民宿、户外娱乐等新兴休闲产业，
推动生产、生活、生态同步改善，带
来“绿色效益”，实现“百姓富、生态
美”，让人们的生活因城市的美丽而
变得更加精彩。

植树添绿 各界热心齐参与 美化家园 打造生态西城区
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本报讯 昨日上午，“海峡·福设计”
工艺防护口罩设计大赛颁奖、新品发布和
设计需求对接活动在晋江举行。福建恒安
集团有限公司的“来包口罩”、考克（福建）工
业设计有限公司的“多功能平面防液化口
罩”等6件参赛作品荣获大赛最高奖金奖。

福建省工信厅副厅长郭学军、省药监
局副局长黄维军、泉州市副市长肖汉辉、晋
江市副市长庄天怀出席活动。

据悉，本届大赛由福建省工信厅、药监
局、科技厅联合举办，“海峡杯”工业设计
（晋江）大赛组委会（晋江市工信局）承办。
大赛分设企业产品组、创新设计组两个组
别。大赛共征集参赛作品 644件，评选出
特别推荐作品10项，金奖6项、银奖10项、
铜奖12项，入围作品60项。

参赛作品针对口鼻分离、眼镜起雾、磨

耳、蹭妆、刮脸等口罩使用痛点，从材料、结
构、功能等方面创新设计，关注儿童、残障、
特殊病人等不同群体需求，通过山水、茶
业、建筑、地方特色文化等元素，展示清新、
秀美、优雅、奋进的福建形象。

大赛组委会相关负责人表示，随着疫
情防控进入常态化阶段，口罩成为防疫刚
需用品，但人们佩戴口罩“千人一面、千篇
一律”，口罩产品的舒适性、美观性和个性
化亟待提升。大赛通过征集相应的设计作
品，提升工艺防护口罩创新设计，将福建口
罩产品外观、功能、材质创新突破。

在活动现场，福建恒安集团、威斯坦（厦
门）公司、弓立（厦门）医疗用品公司、卡宾博
瑞公司、爹地宝贝公司等获奖口罩生产企业
发布了新品；鑫顺发新材料公司、厦门美润
医疗公司发布了设计需求；厦门拙雅科技公
司、考克（福建）工业设计公司分享了工艺防
护口罩设计创意并开展设计对接。

“海峡·福设计”
工艺防护口罩设计大赛落幕


