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自有品牌收入占比提升
有利形成差异化优势

成立于1999年的久久王，主要生
产及销售甜食产品，包括胶基糖果、
压片糖果、充气糖果及硬糖等。

对于此次上市，久久王食品创始
人兼董事会主席郑振忠表示，感谢长
期以来一直关心和支持公司发展的
各级领导、社会同仁，这是公司发展
史上的一个重要里程碑，也是全体员
工多年来共同努力的成果。未来，久
久王食品将以此次首发上市为契机，
充分利用资本市场平台优势，锐意进
取、阔步前行，成长为具备国际竞争
力和影响力的行业领头企业，以卓越
的业绩为合作伙伴和广大投资者创
造更大的价值，回报社会各界的信任
与支持。

从招股书上可以看到，根据弗若
斯特沙利文的报告，按收益计，久久
王在福建省整体甜食市场排名第二，
占 2019年该区域市场份额约 2.7%及

2019年中国市场份额约 0.7%。目前
该公司自有品牌包括酷莎、拉拉卜及
久久王。其自有品牌产品对收入的
贡献率逐年提升，目前已达到 58%，
毛利率亦高于 OEM产品。近年，久
久王自有品牌影响力提升，有利于形
成差异化优势，从而在产业链中获取
更高的利润份额。

而在财务数据方面，过往几年，
久久王收入稳健增长。2017年、2018
年及2019年财年，总收益分别约3.56
亿元（人民币，下同）、3.81亿元及4.14
亿元。而 2020年 1至 8月，公司受新
冠肺炎疫情暴发影响，实现营收 2.38
亿元，同比下降8.41%，但纯利维持相
对稳定，同期净利润 2581.8万元，同
比上升1.06%。

深耕甜食市场
线上渠道有望成新增长点

在食品行业，渠道是企业的核心
竞争力之一。

根据招股书，久久王食品的业务

模式为，向供应商采购原材料，在公司
内部生产设施中生产并包装甜食产
品，以公司中国及海外国家的OEM客
户及贸易商所拥有或获授权的品牌销
售该企业的产品，或者通过电子商务
渠道以公司的自有品牌向中国的分销
商或终端消费者销售公司的产品。

截至2020年8月31日，久久王拥
有 129名第三方分销商，销售网络覆
盖中国一个直辖市、两个自治区及21

个省份，形成广泛的全国销售网络，
并进驻大卖场、超市、杂货店及糖果
食品店。

在新的增长方面，久久王方面认
为线上销售渠道有望成为公司业绩
增长亮点。数据上看，久久王线上渠
道收入迅猛，2017年至 2019年，线上
销售额由110万元增至1150万元，年
复合增长率达 223.33%，唯占总收入
比例仍不到3%。

久久王方面表示，为实现可持续
增长及巩固市场地位，公司有意通过
电子商务销售平台加强市场推广力
度、提升销售额及扩大分销网络，相
信电商渠道发力，有望成为公司业绩
增长亮点。

同时，久久王方面披露，公司计
划将本次募资所得用于产能扩充、更
换现有生产线机器、偿还部分银行贷
款、加强营销力度及一般营运资金。

久久王港交所闯关成功
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本报讯 近日，亚布力阳光度假村
迎来了火遍中国的人气王赛事——超
级定点滑雪公开赛三山朝圣赛。盼盼
食品作为北京 2022年冬奥会和冬残奥
会官方赞助商，积极响应“三亿人上冰
雪”号召，助力冰雪赛事，成为超级定点
滑雪公开赛官方合作伙伴，为每一位冰

雪爱好者带来“冬奥美味”的同时，也让
所有参赛选手体验到了冰雪赛事无与
伦比的魅力。

据悉，亚布力站是北京 2022年冬
奥会开幕前超级定点赛向中国滑雪冠
军致敬而特别设立的纪念赛事。亚布
力三山朝圣赛共吸引了来自黑龙江、吉
林、北京等全国十多个省市的 300多名
滑雪爱好者。其中，由奥运冠军体操王

子陈一冰、羽毛球世界冠军陈金组建的
战队备受瞩目。

陈一冰和父母组建的战队成为全
场焦点。在享受自己滑雪赛事“首秀”
后，陈一冰表示：“这个赛事给很多普通
滑雪爱好者提供了一个比赛的机会，学
习滑雪，然后参赛体验，才会对滑雪这
项运动有更深切的感受，希望通过自己
学习滑雪的经历，为即将到来的北京冬
奥会助力。”

活动期间，陈一冰还作为爱心大
使，为参赛的小朋友颁发盼盼食品冬奥
大礼包。

盼盼食品相关负责人表示，支持
每一个冰雪爱好者，就是支持冬奥
会。盼盼食品希望通过超级定点滑雪
公开赛，为群众性冰雪运动催生源源
不断的动力，让更多群众尤其是青少
年参与冰雪运动，感受冰雪魅力，畅享
冰雪乐趣。

上述人士还表示，随着亚布力站落
下帷幕，滑雪爱好者翘首以待的崇礼总
决赛即将在 3月 27日上演最终对决，

“后续，盼盼食品将继续为冬奥‘带节
奏’，让我们共同期待万龙站与云顶站
的‘全民星盛典赛’。”

盼盼食品成为
超级定点滑雪公开赛官方合作伙伴
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本报讯 近日，中国帆船帆板运动协会（简称
“中帆协”，系我国帆船帆板运动项目的唯一全国性
管理机构，负责我国帆船队的管理）授予雅客长白甘
泉“2020年中帆协合作伙伴奖”，肯定雅客长白甘泉
在推广中国帆船运动做出的贡献。

据悉，雅客长白甘泉与帆船运动结缘于 2017
年。当年4月，雅客长白甘泉一举签约了中国国家帆
船队、中国国家体操队和中国国家击剑队，成为三支
国家队赞助商，更成为中国国家帆船队饮用矿泉水。

雅客长白甘泉在日常宣传和赛事赞助等方面积
极推广帆船活动，如连续2年赞助备受瞩目的“青岛
国际名校帆船赛”。作为赛事指定饮用水，雅客长白
甘泉以独特口感获得学霸的认可，钻石型瓶型更是
让学霸频频点赞。帆船在选手的娴熟操控下，乘风
破浪，勇往直前，而印有长白甘泉 logo的船帆迎风飘
扬，格外引人注目。

雅客长白甘泉相关负责人饶辉表示，雅客长白
甘泉成为中国国家帆船队等三支国家队赞助商，并
与其进行深入合作，这不仅是雅客长白甘泉实力的
彰显，更是企业对中国高端体育的营销布局。通过
与中国体育军团中3支实力强劲的国家队展开深度
合作，在助力中国体育事业发展、实现合作共赢的同
时，也会迅速提升品牌势能与市场影响力。

此外，饶辉还指出，与 3支国家队的重磅合作，
持续发力体育营销，对树立雅客长白甘泉健康、时尚
的中高端品牌形象、抢占年轻化市场有着重大推动
作用。

雅客长白甘泉荣获
“2020年中帆协合作伙伴奖”
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本报讯 近日，鸿星尔克正式成为中国轮滑协
会战略合作伙伴及运动装备赞助商，就中国轮滑协
会旗下的滑板、极限轮滑、速度轮滑、花样轮滑、轮滑
球等项目展开深入合作，成为中国轮滑协会主办的
U系列全国青少年滑板巡回赛、全国全项目轮滑锦
标赛、全国少年轮滑锦标赛等赛事官方合作伙伴，与
中国轮滑协会进行全方位合作。

据悉，2021年2月，鸿星尔克正式成为长板大师
赛顶级战略合作伙伴及指定运动装备赞助商。长板
大师赛是国内及亚洲最高水平的长板赛事，至今已
经成功举办6年。鸿星尔克通过与长板大师赛的合
作，推广品牌板休系列产品，助力品牌与年轻消费者
建立持续对话，提升品牌美誉度。

鸿星尔克表示，此次鸿星尔克与中国轮滑协会
和长板大师赛建立合作关系，将为滑板爱好者提供
专业的鞋服装备，助力滑板运动在中国的普及和发
展。
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本报讯 近日，舒华体育
发布公告，同意舒华体育及合
并报表范围内子公司（以下简
称“子公司”）开展外汇衍生品
交易业务任意时点最高余额不
超过4000万美元，本额度自董
事会审议批准后一年内可循环
使用。

舒华体育指出，舒华体育及
子公司开展的外汇衍生品交易
业务与日常经营紧密联系，以锁
定利润，规避汇率波动带来的经
营风险为目的。其表示，舒华体
育开展外汇衍生品交易业务是
以正常生产经营为基础，以具体
经营业务为依托，在保证正常生
产经营的前提下，充分运用金融
工具锁定利润、规避和防范汇
率、利率风险，不存在损害公司
和全体股东，尤其是中小股东利
益的情形。

对于外汇衍生品交易存在
的一定风险，舒华体育表示，将
持续跟踪外汇衍生品公开市场
价格或公允价值变动，及时评

估外汇衍生品交易的风险敞口
变化情况，并定期向舒华体育
管理层报告，发现异常情况及
时上报，提示风险并执行应急
措施。为防止远期结汇延期交
割，将高度重视应收账款的管
理，制定安全管理措施，避免出
现应收账款逾期现象。

根据公告，舒华体育开展的
外汇衍生品交易主要包括外汇
远期、外汇掉期、外汇期权、结构
性远期、利率掉期、货币互换等
产品或上述产品的组合，对应基
础资产包括汇率、利率、货币或
上述资产的组合，该外汇衍生品
交易品种与舒华体育业务在品
种、规模、方向、期限等方面相互
匹配，以遵循舒华体育谨慎、稳
健的风险管理原则。

舒华体育及子公司开展外
汇衍生品交易业务，除与银行
签订的协议占用授信额度或缴
纳一定比例的保证金外，不需
要投入其他资金，缴纳保证金
将使用舒华体育的自有资金，
缴纳的保证金比例根据与银行
签订的协议内容确定。

舒华体育及子公司
开展外汇衍生品交易

鸿星尔克赞助
中国轮滑协会

昨日，久久王食品国际有限公司（股票代码：HK01927）在
香港联交所主板正式挂牌上市。此举意味着久久王公司踏上
了资本之路，正式走上国际资本市场的舞台。

根据公开资料，久久王全球共发行1.98亿股，其中，香港
公开发售股份数目（经重新分配后调整）和国际配售股份数目
（经重新分配后调整）均为9900万股，每股定价0.75港元。昨
日开盘后，最高报每股0.82港元。 本报记者_刘宁 董严军 文图

久久王食品创始人兼董事会主席郑振忠接受媒体集中采访。


