
借力涨价潮势 危中寻新机

“生产成本居高不下已成
为影响企业后续发展的重要因
素。”晋江市工信局分析指出，
经过陆续深入企业走访调查发
现，各行业原材料价格年后普
涨，比如：涤纶纱从年前 8000
元/吨涨至正月初九的 12600
元/吨，各类化工原料、钢材年
后涨幅均在两位数以上，纸箱
随着原纸价格大涨更是出现单
次涨幅达25%的现象。

随着各行各业原材料价
格年后普遍连续上涨，企业
利润空间突然受到严重挤
压，特别是外贸型企业再加
上海运物流成本 3~5 倍上涨
及汇率浮动等因素影响，经
成本核算后已有部分企业选
择放弃部分外单。

针对不断上涨的原辅材
料问题，晋江市工信局相关负
责人建议，面对各类原材料价
格上涨、人工成本上涨等问
题，企业要在本次利润挤压中
立稳脚跟，一方面必须依靠有
效管理，提高劳动生产率，降
低生产成本，从管理中进一步
要效益。

此外，工信局下一步将持
续加大对企业实施管理创新扶
持力度，同时，积极创造条件吸
纳邀请专业管理咨询机构来晋
对接，带动更多企业引入管理
咨询机构，开展内部管理诊断
咨询，开展生产流程梳理、工作
程序再造，有效堵塞企业无效
管理、整改粗放管理，促进企业
管理精细化；另一方面持续做
好产能对接、银企对接工作。
计划通过发动我市品牌企业与
中小企业开展产能对接，发动
各类金融机构与中小企业开展
融资对接，进一度降低企业运
输成本、管理成本、融资成本
等，为我市中小企业腾出更大
生存空间，为企业后续发展保
驾护航。
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“涨”声一片 出清加速 危中寻机

涨价潮又来了，这不是第
一次，也不是最后一次。诚如
采访中一家企业负责人所说
的那样，涨价对所有人都一
样，关键要看什么样的企业最
扛得住，反问自己还有多少差
距。

潮起潮涌，大浪淘沙。市
场经济中，并不是企业淘汰企
业，而是市场出清企业。市场
认什么？价值。

在每一波原材料涨价潮
中，优质企业的优质产品，也能
水涨船高，重新在消费者心智
中锚定产品价格，背后依靠的
是持续不断的产品创新、科技
创新。

事实上，只有产品价值的
提升，才能真实传导到终端产
品的价格层面，也才不会因为
基础原材料价格的变化而剧
烈起起伏伏。

价值与价格的规律关系，
无时无刻告诉市场的“弄潮
儿”，唯有提升自身、在单个产
品上创造有意义的更多的附加
值，才是应对潮起潮涌的不二
选择。大浪淘沙，真金常在。

棉花涨、化纤涨，纸浆涨完包材涨，树脂、玻纤、铝合金，你涨我涨大家涨，开工以来“涨”声
一片……这是近日晋江不少企业遇到的原材料涨价现实。2 月初以来，制造原材料行情进入

“涨价开挂”模式，从农历春节前涨到节后，余波持续至今。
面对原材料“涨”声一片，制造企业承压的同时，纷纷转向，寻求突破。
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原料涨价篇

今春复工以来，不少晋江制造企业提前、提
早复工，企业复工即满产、满载运作也不在少
数。不少企业受到国外订单回流的利好趋势，
纷纷开足马力，着力生产，迎复工开门红。

然而，开门红的同时，不少制造原料价格也
“开挂”上涨。

一面是增长的订单，一面是价格飞升的原
材料，让企业既欢喜又发愁。

“实在顶不住了。前期库存原材料已基
本用完，后期下单接单前请先询价。”“昨日报
价已失效！原材料涨价太疯狂。”“昨日报价
已失效！下单前请先询价！”……牛年开局，
化工行业开启节后连涨模式，纺织鞋服产业
链叫苦不迭。

一位不愿具名的鞋材供应商丁先生告诉记
者，因为全球疫情，去年市场表现不佳，原料价
格持续下跌，让很多在2020年春节前备原料的
企业大幅亏损。所以今年很多企业异常谨慎，
原料都是随买随用，无心大量储备原料。而年
后突然涨价，下游客户普遍难以接受短时间内
较大的涨幅。

“主要是因为我们手中的订单大多是年前
的订单，这部分报价也是按年前市场报的，但现
在的涨幅基本上已经吃掉了所有利润。为了留
住订单、留住客户，我们只能‘含泪’接受了。”丁
先生说。

事实上，由于原油、PX（对二甲苯）、PTA
（精对苯二价酸）等大宗原料的价格上涨，化
纤原料的价格迎来大幅普涨，也迅速传导到
了整个行业，引发全线调价。此外，纺织鞋服
产品开春以来，订单喜人，在此之下供需缺口
明显。

在食品行业，原材料涨价则早已传导到终
端产品。

今年以来，达利食品、盼盼食品等多家食品
企业均发布涨价函。上述企业均提到了原材
料、包材、运费、人工等成本的上涨导致了企业
经营成本的上涨，为更好地提升产品品质与市
场服务，将对企业旗下产品进行不同幅度的上
调。其中，达利食品在给经销商的调价通知中
有提出，2021年1月1日起，集团将根据运营成
本的上浮及回落情况，对达利食品旗下食品类
目（早餐产业除外）进行幅度在 5%左右的价格
季节性弹性调整。

同样面临着成本压力的乐隆隆食品总经理
蔡庆森告诉记者，以往某一类原材料上涨一般
属于周期性波动，企业在定价之初会预留出这
部分空间。然而，从去年年底到今年年初，各种
原材料及包材价格普遍上涨，如企业主打罐头
制品，其包装主要以马口铁为主，今年铁价疯
涨。在多重压力之下，企业必定新增成本，长此
以往，涨价潮的压力势必传导到终端消费者，这
是个趋势。

制伞业同样直面涨价潮。福建优安纳伞
业科技有限公司总经理王翔鹏表示，伞具行
业去年受疫情影响，需求下降，一些公司的过
年订单也减少。不少人预测材料价格会下
调，没想到反而大涨，“现在面临的比较大的
问题是担心原材料天天涨，又担心上涨过快，
原材料采购进来后又急剧下降，造成更大的
损失。”

据介绍，制伞行业的原材料涉及树脂、玻
纤、纸箱、化纤、铁。铁相比去年12月份有20%
的涨幅，纸箱相比过年期间价格上涨 50%，树
脂、玻纤、化纤也有不小的涨幅。

王翔鹏表示，大家开工后都备有生产材料，
感觉没有那么大，但随着库存逐渐消耗完之后，
面临新一轮采购的时候，感受到的价差就比较
大了。如果材料还继续涨的话，材料及终端的
价格也将继续涨。

“如果我们的库存材料消耗完，我们也不得
不发函告知经销商涨价了。”汇丰妇幼负责人赖
新展告诉记者，今年以来，生产卫生巾、纸尿裤
的主要原材料无纺布、木浆涨价幅度极大，“这
样的情况还只有 2008年金融危机的时候出现
过。”

据悉，由于木浆主场地在加拿大、美国，高
品质的材料来自巴斯夫、住友等德国、日本地
区，需要进口，该企业总体原材料成本上涨超过
10%。“我们现在不敢做出口了，本身出口产品
的利润就小，原材料涨价基本吃掉了我们原有
的利润。”赖新展说。

同样是母婴产品制造商的福建巨森卫
生用品有限公司负责人谢拥军告诉记者，原
材料涨价已经持续了较长时间，“早期我们
有备了比较多的原材料，预计还能坚持 1 个
月。如果原材料还在高位，我们也只能跟着
涨了。”

也有企业表示，不怕原材料涨价，就怕涨
价起起伏伏，不稳定。“原材料涨价对大家都一
样，但是涨涨跌跌，很怕高位买入原材料。”该
负责人表示，对市场而言，稳定就是安全，“稳
定就是确定性。”

涨价给企业带来直观的资金压力、
市场压力上升的同时，事实上，也在考验
统一产业集群中，不同企业的应对能力、
耐受力，进一步“筛选”优质企业。

对于原材料不断涨价的情况，“原材
料再怎么涨，我们供应商的产品也涨不
到哪里去。”一位不愿具名的业内资深人
士坦言，目前供应商和品牌端已经出现
了供需不平衡的状态，如此下去也将是
供应端生产商的一个洗牌过程，有实力
的供应商企业将得以发展。

该看法也得到部分人的认同。赖新
展则认为，涨价潮年年有，主要还是看企
业怎么应对市场端的变化，“事实上，经
历过去年疫情考验并且存活下来的优秀

企业，都有足够的心理素质和策略，应对
原材料涨价的变化。”

“重要的是，面对当下及以后更多的
不确定性，我们要有足够的准备。”谢拥军
表示，“无论是疫情造成的市场冲击，还是
涨价带来的终端产品价格承压，我们都需
要在危机来临前就做好自身的提升。包
括技术、产品、创新、渠道等，构筑好自己
坚实的堤坝，才能应对不同的潮水冲击。”

中国纺织工业联合会会长孙瑞哲认
为，“创新的孵化与转化能力是全球科技
竞争的重要维度。要提升技术创新成果
产业化、商业化的速度与成效，切实将科
技优势转化为产业优势。”换言之，产品
的溢价力也能让企业在面临突发情况时

更有竞争空间。
“无论是疫情还是涨价潮，每一次都

在加速行业出清。”赖新展表示，企业要
把竞争眼光放得更长远、更宽广。“现在
是全球性竞争，影响是连带的，这就需要
企业站在更高维度布局战略。当前，围
绕‘双循环’，重构自己的市场结构，优化
上下游供应链，才是企业不被行业领先
者淘汰的重要举措。”

“价格还是需要市场来调节，客户端
也需要时间来消化，需要时间慢慢接
受。”在王翔鹏看来，涨价也不是绝对的
坏事，涨价是疫情后全球大放水推动材
料上涨，加速了行业竞争。“事实上，全球
的生产供应端是过剩，早几年国家就在
提去产能，不痛不痒的情况下，有些还能
熬住。而市场竞争加速后，行业的竞争
也加速，有益于去产能，行业竞争会走向
更良性的发展轨道。”

在不少制造企业应对涨价的同时，
也有不少品牌企业，借力整体行业涨价
趋势，重新锚定市场产品定位。

对于休闲食品来说，价格一直是终
端消费者较为敏感的点，调价意味着对
市场定位和消费者接受度的试探。

以达利食品为例，距离达利食品上
次涨价已过去2年。根据公开资料显示，
2018年 9月，达利食品方面表示，随着原
材料、包装、运费、人工等价格的上涨，以
及市场费用成本的不断提升，导致企业
的运营成本有所上涨，进而提出调价通
知。而今年集团对旗下全类目做出价格
调整，主要由于全行业都受新冠疫情影
响，导致上游很多企业遇到关门或运转
等问题，成本进一步加重。

对于达利食品此次涨价，中国食
品产业分析师朱丹蓬对媒体表示，达
利食品此次涨价，实际上比较匹配目
前国内居民消费价格指数的增长。从

整个企业发展的角度来说，只有更高
的利润才能有更好的服务，所以涨价
行为应该是企业经过仔细考虑的结
果。但在目前整体的经济形势不是非
常理想的情况下，达利食品作为面向
三四五线城市消费者的一个主要品
牌，预计涨价对其整体的销售还是有
一定的影响。同时，尽管其下发了书
面的涨价通知，但市场终端能否真正
涨得上去，还要看具体情况。

“比起涨价，我们更需要通过机械化
和研发等方面的投入，减少部分经营支
出，给消费者提供更高性价比的产品。”
蔡庆森表示，乐隆隆今年将在巩固原有
市场的基础上，开拓BC、社区团购、电商
等渠道的资源，并发力休闲系列产品的
新品研发与推广，获得新的增量。

对此，不愿具名的业内人士分析，终
端消费者对涨价的反馈还未现象性地反
映出来，但是，涨价传导到终端消费者是

企业不得已的经营行为，这种行业性现
象影响的不会是单家企业。同时，他指
出，要看到涨价潮背后的机会。

在上述业内人士看来，虽然终端消
费者对休闲食品的定价较为敏感，但是
通过散装、袋装等多种包装形式及克数
的改变可以降低消费者对价格的敏感
度。此外，随着电商、社群团购等多渠道
的发展，企业可以利用不同的包装来切
入新的消费群体，这也是传统企业新的
定价机会，有实力的企业可以借此拔高
品牌调性，获得更高利润。

汇丰妇幼则推出创新性中草药卫
生巾产品，近年来，围绕大健康领域，
积极研发创新。“我们也储备了不少发
明专利，同时也拓展细分市场，此外，
在商标方面，我们也进行了储备，为产
品多渠道输出做好准备。”赖新展透
露，包括微商渠道等，去年该企业还瞄
准了增长迅速的京东系精选频道“京
喜”商城，针对国内消费者推出更有性
价比的产品。“国内市场庞大，在洗牌
过程中，我们需要发现机会，乘机而
行，积极出击。”
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