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近期，晋江市工信局调研小组深入企业调研，采
取发放调查问卷、电话咨询、走访乡镇和企业等形式，
深入了解节后企业开工运行情况。

“从产业市场情况来看，纺织鞋服、陶瓷、机械等
企业主普遍看好2021年市场，一季度订单较充足，龙
头企业表现强势，订单上涨明显。”晋江市工信局相关
负责人表示。

据悉，纺织鞋服行业，因越南、柬埔寨、印尼、印度
等东南亚、南亚国家疫情影响及缅甸政治因素，各纺
织鞋服订单陆续回流国内，如信泰等企业近期印度、
越南订单回流较多，1至2月订单比增60%以上。

对于新的一年，洪景欣信心满满，疫情得到有效
控制后，国人出游的频率有望加大，后期泳装市场将
迎来一个不错的发展。

浔兴集团人力资源副总经理何晓玲介绍，今年公
司总体对市场反馈比较乐观，预计今年产值至少在去
年的基础上再增长20%。

建材陶瓷行业，受去年全国各地正抓紧冲刺“十
三五”能源革命，关停了一批竞争力不足的陶瓷建材
企业，大量订单回流至率先实施能源革命的泉州地
区，晋江建材陶瓷产业正处于产销两旺的态势，美胜、
丹豪、品质等 20多家陶瓷建材企业春节期间均选择
不停工继续生产。机械装备行业虽有部分机械企业
因国外疫情影响到出口订单量，但得益于各下游产业
年后生产需求回升，国内设备订单增长足以抵销出口
缺口。比如晋工机械1月份营收同比增长约52%，预
计全年有望增长20%以上。

“行业总体表现出良好的态势。在‘双循环’的政
策大背景下，在新基建、新农村建设等的助推下，工程
机械行业也迎来好的发展机遇。”晋工机械方面相关
负责人郑前远表示，今年公司继续冲刺30%的营收增
长目标，行业其他龙头的订单和市场情况也表明了今
年工程机械领域将延续去年的良好发展态势，“也是
企业市场卡位战的重要一年。”

“我们对于国内市场未来的表现还是信心十足
的。”安踏集团鞋生产中心/鞋业第二事业部高级总监
雷世源告诉记者，预计今年疫情防控下，国内总体将
恢复到疫情前的状况，“我们目前订单照常生产，按照
既定计划，以满足市场复苏的需求。”

能源使用情况也可以进一步说明这些行业的订
单情况。

据晋江市工信局提供的相关数据，晋江各大产业
春节期间用电、用气量剧增，企业生产状况相较 2019
年农历同期有明显提升。通过工业用电数据监测分
析，除夕至正月十一期间全市工业用电量较 2019年
农历同期相比增长77.7%，其中纺织服装、制鞋业、陶
瓷建材、食品、纸制品等行业用电量分别增长166.4%、
61.2%、10.4%、60.27%、151.27%。

订单充足背后的晋企竞争力

在当前国内疫情防控得当、国外众多生
产制造地区复工复产遭遇困难的情况下，目
前国内制造业迎来订单回流。这也成为去年
下半年以来，不少晋江制造企业面对的“好”
情况。

不少企业对今年市场表现表达了足够的
信心。

信心难买，但不能要“他信力”，而要“自
信力”。

自信力源于自己，他信力源于外部，后者
常常被市场表象、外界杂音所牵引。而前者
能够“风雨不动安如山”，就在于自身有足够
的实力。换言之，是有难以撼动的优势。

借着订单回流的“春风”，恢复一口元气
（甚至订单更好）的同时，也不能忘记潜在产
业竞争依然存在。

有市场，就有竞争，亘古不变。无论是面
对国内其他制造集群的竞争，还是国外新兴
市场的竞争，晋江制造产业集群需要站在更
高的维度去看待自己的位置及未来的发展方
向。

疫情让全球贸易更加容易感知，也让产
业路径裸露。如何寻求竞争力的长久存在，
也成为潮水退去后，所有幸存者需要思考的
问题。

有采访企业认为，当前国内制造业虽然
在全球制造业中较为强势，但是依然要准备
好面对东南亚等新兴制造业产业集群区域的
竞争，“我们需要利用当前的疫情创造出的

‘空当期’，进一步夯实我们的产业基础，做好
产业升级，以应对国内外的产业竞争态势。”

“大年初四我们就复工了！”“我们初八复工当天，产能就恢复到节前水平！”“今年春节没停工，赶订单交付。”……这是近期本

报记者走访各行业企业了解到的情况。

今年的开工确实比往年来得更早些。在复工之初，作为国内外重要制造业产业集群区域的晋江，在地企业纷纷开足马力赶

订单，行业总体迎来开门红。不仅如此，不少企业对今年行业的市场预期也表现出了乐观态度。
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“又一批产品交付俄罗斯、东
南亚市场，开启新一年的征程！”
这是近日福建晋工机械有限公司
总经理柯金鐤在朋友圈发出的好
消息。

从正月初七提前复工以来，
晋工机械就开足马力生产国内外
订单。在去年营收增长30%的基
础上，今年，他们继续剑指30%这
一营收目标。

晋工机械的火热复工并不是
个例。这几天，福建凤竹纺织科
技股份有限公司的员工十分忙
碌，开足马力赶单。

往年都是正月十六开工的福
建优安纳伞业科技有限公司（以
下简称“优安纳”），今年提前至正
月初八开工，大裁区、小裁区、合
片区、珠尾区、缝伞区、检验区、包
装区、成品暂存区，生产现场井然
有序且一派繁忙景象。

而早在正月初四，海纳智能
装备国际控股有限公司（以下简
称“海纳智能”）车间里已是一片
忙碌，并陆续有整机设备交付客
户。据介绍，目前该公司的订单
已经排至下半年。

纺织服装领域表现出火热
状态。

记者在百宏聚纤E区的加弹
车间里看到，机器轰鸣，100多台
设备齐上阵，开足马力生产订单
产品。除了E区之外，百宏聚纤
还有A、B、C三个区总共 12个加
弹车间、400多台设备，都在全力
进行生产。

自去年下半年以来，疫情对纺
织服装行业的影响逐渐减少，市场
环境开始复苏，百宏的客户订单需
求增大，生产车间进入繁忙工作状
态，这种行情延续到现在。

百宏聚纤E区加弹车间主任
杜巧林介绍，春节期间百宏不停

产不减产，目前生产基本是满负
荷地运转，订单保持良好态势。

在凤竹集团，该公司董事长
助理叶炜刚告诉记者，往年1到3
月处于订单淡季，去年下半年开
始，市场呈现了一定的复苏态势，
他们持续接了不少订单。其中，
国外的订单表现更为抢眼。在满
负荷、不间断生产的状态下，订单
已经排满至今年上半年。

“远大纺织第一季度产值将
比往年同期增长 20%，一季度创
下开门红，牛气开局，希望可以

‘犇’向新征程。”远大纺织副总经
理陈仪招的预测不无底气。他告
诉记者，远大纺织年前接的订单
就已排满2021年第一季度，春节
期间做好疫情防控的同时，远大
纺织今年过年不停工不停产，员
工开足马力赶订单。

中乔体育股份有限公司（以
下简称“中乔体育”）由于今年订
单多、任务重，40多条生产线开
足马力，为实现首季度“开门红”
全力以赴。

中乔体育鞋业中心副总经理
邹银芳告诉记者，对比2019年春
节期间（正月初八到正月十四）的
生产数据，今年产量同比实现了
高增长。目前厂区智能生产线已
满负荷运转，生产订单已经安排
到了6月份，开工后也实现7、8月
份预下单。

信泰集团延续了去年的强劲
表现。2020年信泰集团各项指
标不降反增，全年产能不断增加，
接近年关甚至出现了爆单情况，

“目前，订单一季度1、2月份比增
60%以上，各事业部订单生产均
已经安排到3月底。”信泰集团总
裁办副主任许剑飞预计，开工后
订单数量将继续增加，实现信泰
集团牛气开局。

节后提前、提早复工，满载生产背后，是市
场端的积极复苏。与此同时，继续瞄准市场潜
力，拓展新品、扩大产能、提升品质等也成为不
少晋江企业应对新变化、新竞争的积极做法。

盼盼食品晋江公司1月份订单同比去年增
长50%，预计第一季度订单量增长20%。

盼盼食品晋江公司生产副总经理程永波
告诉记者，去年以来，盼盼面包类产品一直热
销，整个生产线处于满负荷生产，这种状况从
年前持续到现在，预计今年还会继续增加新的
生产线。

与此同时，盼盼食品在饮料和坚果板块的
生产也在有条不紊地进行中。程永波透露，今
年5月份，盼盼食品将启动新建一个坚果车间，
此外，去年五里新增的6条饮料生产线，已经有
4条于去年正式投产，另外 2条也将于今年全
面启动生产。

原本专攻泳装的号手服饰，依托现有的供
应链优势，发展瑜伽板块产品。去年，号手服
饰在瑜伽服板块的发展可圈可点。

号手服饰总经理洪景欣介绍说，去年号手
服饰自有品牌瑜伽服订单量增长翻倍，给客户
代加工的瑜伽服订单则翻了好几倍。接下去，
号手将继续搭建全球化的互联网平台渠道，持
续深耕瑜伽服品类。

而在福建冠泓工业有限公司（以下简称
“冠泓工业”），记者了解到，得益于医疗及卫生
用品的发展、客户群体的不断优化及产品质量
和性能的不断提升，未来几个月的订单，冠泓
工业已经排满。

据悉，为了更好地服务客户，满足客户的
订单需求，冠泓工业新的生产基地正在抓紧建
设中，预计将于今年6月份投入生产，届时产能
将大幅提升。

安踏集团遵循集团数字化、直面消费者战
略，已经着手开启供应链环节的进一步数字化
升级。在安踏同安工厂，记者看到，裁剪好的
布片“坐”上了“轨道高铁”，在生产车间中有序
传送，依次到达指定工位进行缝合等工序，直
至最终自动折叠、装袋、打包、装箱后，运抵库
存仓库。智能升级后的同安工业园，让安踏服
装生产实现了全流程一线贯穿、全品类同时生
产、全数据实时监控。

而在恒安集团内坑生产基地，一季度已经
排满了订单。今年流行的国潮风及相应的国
潮系列产品已经排满订单，开足马力生产。

恒安运营中心纸尿裤生产分部生产公司
副总经理龚秋阳介绍，在产品力进一步提升的
情况下，产品市场认可度高，今年第一季度订
单已经排满。当前不少转运车已经加快产品
转运到各个区域市场。
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